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LICITACAO No.: 006/2018

MODALIDADE: CONCORRENCIA

OBJETO: ~CONTRATACI~\O DE 01 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA
PREST{\CAO DE SERVICOS DE ESTUDO, PLANEJAMENTO, CONCEPCA;O,

CRIACAO, EXECUCAO INTERNA NTERMEDIACAQ E SUPERVISAQ pa EXECUCAD
EXT E STRIBUICA E CAMPANH PECA MATERIAIS
PUBLICITARIOS pp ) I0S DIGITAIS E OFFLIME, ELABQ CAO D
MARCAS, DE EXPRESSOES DE PROPAGANDA DE LOGOTIPOS DE OUTROS
ELEMENTOS p COMUNICAC VISUAL, p NEJAMENTO ¢ EXECUCAO pE
PESQUISAS E PRODUCAQ,
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Raciocinio Basico

Laranjeiras do Sul surgiu no século XIX, como um povoado de beira de estrada que
ampara os viajantes que saiam de Guarapuava com destino as terras da fronteira com
Paraguai e Argentina. Em fungio da localizagao estratégia, se tornou também um posto
policial no periodo de 1900 e tempos depois recebeu a denominagao de colénia, Marechal
Mallet. Em 1943 se tornou capital do entao Territério Federal do Iguagu e apés a sua
extingdo, no ano de 1948, foi criado o Municipio de Laranjeiras do Sul.

Com um pouco mais de 32 mil habitantes, o Municipio esta préximo aos Municipios de
Porto Barreiro, Porto Bonito do Iguagu, Nova Laranjeiras, Virmond e Marquinho, distante
360km de Curitiba, capital do Parana.

A visdo de futuro da atual administragdo, por sua vez, permite Laranjeiras do Sul
despontar como um Municipio modelo quanto a aplicagcdo e emprego dos recursos
publicos. Os investimentos em diversas areas pela atual gestéo executiva, seja através de
reformas, ampliacdes, modernizagdes ou investimentos novos nos setores da educacso,
saude, esporte, lazer, transporte, agao social, obras e servigos urbanos, vem contribuindo
tanto para o desenvolvimento de Laranjeiras do Sul, como também garantindo aos
moradores um lugar melhor para se viver, gerando confianga entre a populagdo e
despertando o sentimento de orgulho por parte das familias que vivem na cidade e regiao.
Conforto, Séguranca, qualidade de vida sdo as principais premissas da atual
Administragdo Municipal, que hoje é protagonista de um dos maiores Programas de
Pavimentagdo de Asfalto do Estado do Parana e também o maior plano de mobilidade
urbana da historia de Laranjeiras do Sul, levando asfalto, calcamento tanto no centro
quanto nos bairros da cidade, além da récuperacao das estradas do interior.

A campanha aqui proposta, portanto, visa reforcar a competéncia e 3 seriedade com que

a atual gestao vem administrando o Municipioem  seys diversos setores, através da
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pretende ainda reforgar sua postura legal, moral e eficiente, aqui representada pela atual
administragdo que se pauta no rigor do trato do dinheiro publico, onde as politicas
publicas planejadas e voltadas ao bem-estar da populagéo, vem se tornando exemplo de
administracéo para o Estado, e por que nao dizer nesse momento em que os brasileiros
vivem um momento de descrédito politico, a administrag&o politica, econdmica e social de
Laranjeiras do Sul vem se tornando modelo para todo o Pais.




U
A Munie
AN

\Q

[4

2

Estratégia de Comunicagao Publicitaria
Laranjeiras do Sul, a cidade que seus moradores escolheram para viver, criar seus filhos,

netos, se transformou e avangou. Laranjeiras agora e outra, vem sendo corretamente
administrada e s6 vem a melhorar. Esse é o conceito principal que sera trabalhado nas
pegas, em formato de textos e imagens que poderdo ser comunicados individualmente ou
somados, nos principais veiculos de comunicagéo do Municipio e da regigo.

E para garantir mais resultado, aqui referindo-se a maior compreensao do contelido e
concordancia, propde-se uma comunicagao amparada por atores representando os
moradores. Essa estratégia garantira que cada morador possa se projetar no lugar deste
morador ficticio e se identificar. Vamos transportar cada cidadzo de Laranjeiras do Sul
para dentro das pegas de comunicagdo e permitir que se enxerguem também falando a
frase “O Iugar que eu escolhi para viver, se transformou e avangou!”. E nesse momento
que os moradores passardo a se questionar sobre os beneficios recebidos em prol da
melhoria de sua cidade.

Esse é o caminho utilizado nesta campanha para aproximar ainda mais as pessoas que
moram em Laranjeiras do Sul do atual prefeito e de toda a sua equipe. Esse é o momento
de gerar confianga. E mostrar que todos tém o mesmo interesse, viver numa cidade
melhor.

A jungdo de imagens e textos propostos nessa campanha, permitira reforcar a
credibilidade da administragso que vem sendo construida e o quanto a eficiéncia,

legalidade e moralidade executadas dia apds dia pelos atuais gestores do poder
executivo, vem contribuindo para melhorar a vida da populagéo. O contetdo, para tanto,
estara amparado por expressoes positivas direcionadas a atual administragéo,
demonstrando esta ser moderna, integra e correta quanto a aplicagido dos recursos
municipais publicos.

As cores propositalmente utilizadas, estao relacionadas ao braséo utilizado pela atual
administrag&o, como forma de chamar a atengéo para o trabalho pelo Municipio pela atual
gestao, nesse caso falando nos diferentes tons de azul, amarelo e verde. As cores

répassam a mensagem subliminar de que esta comunicansna £ e — 1 o . .
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moradores n&o apenas confiantes, mas também, orgulhosos de ter a base de sua familia
estruturada na solidez dessa cidade, chamada Laranjeiras do Sul.

Nesta linha, a comunicacgdo esta expressamente amparada em contetido, muito mais do
que layout visual, como forma de demonstrar aos moradores que fala-se de uma gestao
administrativa moderna e profissional. Conceito este amparado também pela frase “... um
novo modelo de gestao que vem beneficiando e mudando a qualidade de vida de todos”.
O foco da comunicago, entre todos os investimentos feitos pela Prefeitura, esta nos R$
21 milhdes investidos em obras e servicos que tornaram a cidade um lugar melhor para
se viver. Investimentos esses que justificam o maior Programa de Pavimentagcdo do
Municipio e um dos maiores do Parana, garantindo a recuperagdo ou novo asfalto e
calcamento tanto no centro, quanto nos bairros e estradas do interior da cidade.

A frase de apoio e assinatura dos materiais, que traz a mensagem “orgulho de viver aqui”,
vem reforcar que a qualidade de vida da populagdo melhorou com tantos investimentos e
vai melhorar ainda mais pela atual administragao.

Textos de apoio servirdo para endossar essa grande transformagdo vivida pelos
moradores da cidade e garantir a Compreensao exata de que a cidade se transformou e
avancou.

Materializagdo da Campanha

A utilizagdo de diferentes veiculos de comunicagédo dentro do Municipio vem contribuir
para atingir o maior nimero de moradores da cidade, considerando seus diferentes
habitos e comportamentos cotidianos. Considera-se ainda, as diferentes profisses,
cargos e papéis exercidos por cada cidaddo, que o possibilitam compreender a
mensagem com perspectivas e analises diferenciadas, sejam eles donos de casa,
agricultores,  comerciantes, estudantes, prestadores de Servico, auténomos,
répresentantes de orgéos civis, militares e dos meios de comunicagéo, a imprensa.

Cada qual com suas Caracteristicas, serdo impactados por diferentes pegas de
comunicagdo, com mensagens objetivas e que
verdadeiramente estruturada. Entre ag pecas e,

§€ complementam, uma comunicagéo

consequentemente meios e veiculos
considerados, estio: anuncio para midia impressa citdane €l - .




A modernidade que acompanha a atual Administragdo de Laranjeiras do Sul, estara
presente nas pegas, e permitira aos moradores se sentir parte das mudangas e vivenciar
junto e apoiando a atual administragédo, esse momento de transformagéo e avanco.

A pega anuncio, em se tratando de uma midia destinada a um publico mais critico e
formador de opinido, apresenta-se de maneira mais efetiva, com contetidos mais
completos, destacando os investimentos realizados em pavimentagéo e destacando ainda
o olhar 360 graus da prefeitura, frente a outros setores, como por exemplo, a sadde.

A pega do outdoor, em se tratando de uma midia mais objetiva e expressiva, devido ao
alto alcance, destaca os principais contetidos em resposta ao problema do briefing,
reforgando o trabalho positivo da atual administragdo frente ao desenvolvimento da
cidade, despertando na populagao o sentimento de orgulho em ser cidadao de Laranjeiras
do Sul e de ser protagonista de sua evolugao e os investimentos expressivos realizados
no setor de pavimentagio em favor dos municipes.

A spot para radio por sua vez, transcreve em locugdo a histéria de moradores que estdo
sendo beneficiados pelo crescimento e desenvolvimento da cidade de Laranjeiras. O
objetivo dessa pega & permitir que os moradores se projetem nessa condicdo de vida e se

imaginem construindo um futuro nesta cidade, que bem administrada, vem mudando e
transformando a vida de todos.

Periodo de Abordagem

Com o objetivo de consolidar a comunicacdo que enfatiza esse periodo positivo de
mudangas em beneficio de toda a populagéo, propde-se a divulgacao no periodo de 1 a
30 de novembro de 2018, periodo de um novo caminhar para o Pais apds as eleigdes,
especialmente, que antecede o Natal, época festiva do ano onde as pessoas estdo mais
propensas a serem impactadas com boas noticias e passam a absorver 3 comunicagéo

de maneira mais leve e agradavel, consequentemente, vivenciando e absorvendo melhor
0 conteldo e as informagées.
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Estratégia de Midia e Nao Midia

Comunicagdo é um insumo basico de qualquer acédo que venha a ser realizada e precise
ser comunicada, especialmente quando se trata do setor publico, que com sua
transparéncia tem o dever de informar, educar e prestar contas para toda a populaggo,
que por sua vez, tem o direito de receber as informagées governamentais, compreender e
participar dos beneficios garantidos por uma boa administragao.

A comunicagdo vem contribuir para aproximar os objetivos do poder publico do
entendimento de toda a populagéo, potencializando e maximizando esse contato.

A presente estratégia de midia e ndo midia esta baseada em informacgdes extremamente
tecnicas, onde buscou-se obter maior amplitude e frequéncia nos meios e veiculos de
comunicagao escolhidos, sendo que os meios de comunicagéo aqui apresentados estao
diretamente relacionados ao habito de consumo de midia da populagédo do municipio de
Laranjeiras do Sul, permitindo uma midia com grande alcance e impacto no diferentes
cidaddos que vivem na cidade, considerando a verba estimada no briefing e o prazo
reduzido para o trabalho. E aqui vale ressaltar o profissionalismo da agéncia ao executar
esta atividade de maneira técnica para garantir a escolha assertiva dos meios de
comunitagdo para a divulgacdo desta campanha, considerando o desafio de um prazo
curto e o uso de tabela cheia.

Portanto, a comunicagdo esti alicercada por trés pilares: 1. Elevar 0 orgulho da
populagéo em fazer parte de uma cidade que oferece qualidade de vida para se viver; 2.
Valorizar os investimentos e a preocupacao da Prefeitura Municipal perante a sua
populagdo; 3. Demonstrar que a atual Administragao esta transformando e permitindo o
avango de Laranjeiras do Sul, porque trata todas as pessoas, moradores, com respeito.

A midia apresentada considera, hipoteticamente, que a campanha sera realizada de 1 a
30 de novembro de 2018, periodo que antecede uma época festiva.

A divulgagao da campanha ests voltada a toda a populagéo de Laranjeiras do Sul, aqui
representados por diferentes publicos, como donos de casa, agricultores, comerciantes,

empresarios, formadores de opinido, prestadores de servico, médicos, professores
estudantes, além de inGmeros outros proficcionaic a1 tAmmee 4 ..
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propGe-se a soma da midia e ndo midia para os melhores resultados desta campanha.
Foram selecionadas os seguintes meios e veiculos de midia e nao midia para realizacdo
da campanha dando amplitude e visibilidade a comunicagéo, que podem ser observadas
na defesa a seguir e reafirmadas tecnicamente nas tabelas de distribuicdo que
acompanham este plano. Reforca-se aqui a contemplagéo de veiculos locais, também
comunitarios, que hoje sdo de importante valia para os moradores do Municipio de
Laranjeiras do Sul.

Televisao

A midia em televisdo alia som, imagem, cor, movimento e emogao. Ela retne, todas as
qualidades de uma unica vez, presentes em outros meios estabelecendo um elo
emocional com o telespectador.

RPC (Rede Globo)

A RPC Tv Guarapuava, afiliada da Rede Globo, tem cobertura no municipio de
Laranjeiras do Sul. Entre as emissoras, € a que tem uma grade de programacéo linear,
voltada para todos os publicos e quando n&o ¢ a lider de audiéncia é vice-lider em quase
todos os horarios, e as pesquisas de Ibope 2018 demostram a lideranga deste veiculo
tornando-o fundamental neste plano.

Radio

E um veiculo que permite estar presente nos carros, casas, estabelecimentos comerciais,
no dnibus, e espacos de lazer 24h por dia e que acompanha o ouvinte onde quer que ele
va.

Radio Sao Francisco Fm

Radio que representa a voz da comunidade, esta ha mais de 15 anos no ar e conta hoje
com mais de 10 funcionarios e colaboradores, oferecendo informacao, musica e agdes
com premiagdes para a comunidade de Laranjeiras do Sul.

Radio Sul Fm Ltda

Iniciou suas atividades em carater experimental em novembro de 2009 e foi a0 ar em

dezembro deste mesmo ano com uma programacao versatil e atualizada, levando alegria,
entretenimento e informacao para 0s moradarec Ae | arme: o o
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Radio Educadora de Laranjeiras do Sul Ltda

Destaca-se pelo jornalismo investigativo e pelos programas de comunicagao interativa,
com influéncias sociais notaveis e necessarias aos tempos modernos, na cidade de
Laranjeiras do Sul.

Radio Campo Aberto

Foi ao ar pela primeira vez no dia 13 de fevereiro de 1990 e foi pioneira na regigo no
sistema de transmissao na rede mundial, internet. Possui programacao que prioriza os
valores da familia e tem um quadro de 18 funcionarios.

Jornal

Possui alto nivel de credibilidade, de forma que as insergdes neste meio, além de
impactarem o publico-alvo pelo apelo visual da arte grafica, permitem aos formadores de
opinido da cidade, gerarem comentarios espontaneos, ampliando a exposicao desta
midia.

Jornal Correio do Povo do Parana

Fundado no dia 21 de setembro de 1991 e se consolidou como grande jornal do médio
oeste e centro-oeste do Parana. Respeito pelo leitor e integracdo da equipe, sdo os
valores da empresa.

Midia Digital

Portal Cantu

Portal que atinge diretamente a populagdo de Laranjeiras do Sul e também dos
municipios vizinhos, além da projecdo sem fronteiras garantida pela midia digital. Leva
eventos, informag&o e programagéo musical através da radio.

Acao

Midia Exterior

Outdoor

Em midia exterior, o outdoor é a midia mais utilizada, fato facilmente justificado pelo
grande apelo visual que a Peca grafica gera em seus 27 m2. Esta midia fica “no ar’ 24

horas por dia, durante 14 dias, cada campanha. E uma midia de alto impact

0 e 0s pontos
visam cobrir a cidade por completo.
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Empresa que tem por objetivo prestar servicos com qualidade e eficiéncia na area de
publicidade. Atendem de acordo com a necessidade do cliente, com qualidade de
impress&o e velocidade na colagem.

Nao Midia

A comunicagao digital, especificamente, as redes sociais como o facebook e vem de
encontro a estratégia desta campanha, quanto ao objetivo de informar e engajar as
pessoas nos assuntos relacionados ao crescimento do Municipio de Laranjeiras do Sul.
Gerar contetidos organicos na pagina oficial do facebook da Prefeitura, permitira criar um
relacionamento com a populago ainda maior.

Nesse mesmo sentido, a assessoria de imprensa oficial do Municipio de Laranjeiras do
Sul também garantira de maneira espontanea que as informagdes cheguem até a
populagéo de maneira sempre rapida e atualizada, valorizando o crescimento da cidade
em beneficio de todos.

Resumo de Criagso

Material Quantidade Valores
Spot De 30” 1
Vit De 30" 1
Cartaz 32 Folhas 1
Anuncio De Pagina Inteira Para Jornal 1
Anuncio Digital Pop Up 1
Card Para Facebook 1
Total Geral Referencial Tabela 6 Pecas R$ 34.650,00
Sinapro

]

Resumo Da Produgso
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Midia Quantidade Valores ~

Produgdo De Spot De 30" 1 R$ 280,00
Produgédo De Vt De 30” 1 R$ 5.500,00
Impressdo De Cartaz De Outdoor 8 R$ 1040,00
Total Geral 10 Pegas R$ 6.820,00
Resumo Do Investimento Em Midia E Nao Midia

Veiculos Quantidade Valores
Radios 844 Inser¢bes R$ 17.451,60
Jornal 2 Insergbes R$ 14.136,50
Midia Exterior - Outdoor 8 Pontos R$ 4.160,00
Televisao 90 Insergoes R$ 67.189,00
Portal 14 Insergbes R$ 1.400,00
Nao Midia
Midia Digital (Facebook) 20 Insergoes R$ 1.000,00
Total 970 Insergées E 08 | R$ 105.337,10

Pontos

Resumo Total Do Investimento Da Campanha
Investimento Valor Percentual
Criagdo R$ 34.650,00 23,60%
Midia R$ 105.337,10 7175%
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Producao

R$ 6.820,00

4,65%

Total Geral

R$ 146.807,10

100%

¢

A seguir, detalhamento da distribuigao na planilha da midia.
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Raciocinio basico (u\;/
Fundado em 1946, o municipio de Laranjeiras do Sul com seus 72 anos esté‘é\frehte qe
outros municipios do mesmo porte, considerando sua réapida evolugdo e sua renda per
capta de R$6.804,00. Segundo pesquisas do IBGE, o publico eleitor de Laranjeiras do Sul
representa cerca de 80% dos mais de 30 mil habitantes. Sabe-se também gue esta
mesma porcentagem representa o publico alfabetizado e que, cerca de 26% da populagéo
possui de 25 a 44 anos, 26% acima de 45 anos e 10% de 15 a 19 anos, com populagéo
estimada em 2017 de 32.379 pessoas, sendo mais de 66% porcento residentes em area
urbana.

Todos esses numeros representam o resultado de uma estratégia conduzida com
determinag@o por uma nova forma administragdo, iniciada em janeiro de 2017 e que,
desde j& mostra seus bons efeitos. Dentro deste cenario, a Prefeitura Municipal de
Laranjeiras do Sul fortalece um modelo de gestao pautado no rigor do trato do dinheiro
publico, em que as politicas publicas planejadas, voltadas ao bem-estar e ao crescimento
da cidade tornaram-se boas referéncias de uma administragdo municipal que pode
agregar resultados e que beneficiam toda a comunidade. Mas, além de dar continuidade e
consolidar esse modelo, a prefeitura visa ampliar ainda mais o didmetro de sua eficiéncia,
voltados & prestagdo de servigos com méxima qualidade, aliados aos principios da
legalidade, moralidade, impessoalidade, publicidade e eficiéncia. Como podemos
observar, a filosofia de trabalho da prefeitura tem se mostrado de grande eficiéncia e
competéncia, tudo com um Gnico objetivo: qualidade e satisfagéo de seus moradores. E
um trabalho que reaimente aimeja a melhoria de vida de cada habitante. Todo esse
esforgo e dedicagdo devem ser mostrados a populagéo, para que haja o reconhecimento
do que tem sido feito por ela e, para que os municipes reconhegam o valor que possuem
para a administragdo da Prefeitura de Laranjeiras do Sul. Um dos maiores objetivos dessa
licitagdo &, justamente, ressaltar estas informagdes para que haja também o
reconhecimento e a percepgéo popular de crescimento e assim, aumentar o orgulho da
populagéo e sua autoestima em relagéo a cidade e também em fazer parte de um
momento de transformag&o tdo importante na histéria.

e S




de prestagdo de contas em relagdo a aplicagéo do recurso conquistado em 2017, que
passa de R$21 milhdes no maior plano de mobilidade urbana da histéria do municipio,
que esta levando asfalto e calgamento no centro, bairros e recuperando as estradas do
interior através do Programa de Pavimentagdo de Laranjeiras do Sul, demonstrando
quanto 0 municipio avangou, criando condicbes para novas propostas de
desenvolvimento. Assim, ressaltar que Laranjeiras do Sul vem passando por uma grande
transformacédo e, com essa esséncia, motivar sua populacéo, tornando-se vetor de um
trabalho que se transforma em oportunidades.
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Estrategia de Comunicagéo Publicitaria

Em um momento nacional em que a politica esta presente em todos os noticiérios
associada a problemas éticos e falta de atengdo com a necessidade do povo, 0 municipio
de Laranjeiras do Sul vem na contramao com uma administragéo publica que mantem o
foco no desenvolvimento de projetos que promovem a valorizag&o do municipio.
Observa-se um cuidado no trato dos ativos publicos, comunidade, infraestrutura,
desenvolvimento e qualidade de vida. Tudo isso fica evidente através do Programa de
Pavimentag&o, onde a Prefeitura asfaltou mais de 76mil m2 de vias. O resultado final é o
bom desempenho dessas regides que foram beneficiadas pelo programa, proporcionando
um movimento diario no sentido do progresso das pessoas, transmitindo sensagdes de
que coisas boas estdo acontecendo.

Por isso é tdo importante criar canais de comunicagéo que sensibilizem as pessoas,
levando informagdes de que os avangos ndo s&o obras do acaso, e sim, resultado de
trabalho e vis@o estratégica. Quando o poder piblico inclui as pessoas, mostra seu
interesse por elas e torna-as protagonistas de vitérias, as comunidades tendem a reagir
positivamente.

Para reforcar a importancia do grande investimento em asfalto, precisamos tornar
evidente que se trata de uma necessidade de infraestrutura que abre caminho para o que
toda a cidade deseja: desenvolvimento.

A campanha proposta apresenta uma cidade que busca uma evolugéo constante em prol
da qualidade de vida dos seus moradores, uma gestdo que entende e atende os
laranjeirense-do-sul,  preocupa-se com  seu desenvolvimento socioecondmico,
infraestrutura e qualidade de vida, garantindo o presente e o futuro do municipio. Uma
Prefeitura preparada para os novos desafios que viréo pela frente, que a partir de agora
poderéo ser encarados de forma mais confiante, mostrando que sua cidade pode ser sim,
um lugar ainda muito melhor para se viver.

A estratégia principal da campanha e reforgar a importancia de investir em algo duradouro
para a cidade, que possibilita o crescimento, oferece mais qualidade de vida aos
moradores e ainda acende a chama da esperanga em dias melhores, que virdo e

chegaréo pelas ruas asfaltadas, ideais e propicias para receber o crescimento almejado
por todos.




A forga central da campanha é associar Laranjeiras do Sul com a ideia de movimento,
sugerindo avango, progresso e desenvolvimento. Mas toda ideia precisa de um conceito
forte para se impor e tornar-se uma solugdo eficaz de comunicagdo. Resolvemos essa
questao construindo algo extremamente feliz do ponto de vista conceitual e que se
harmoniza com perfeicdo aos elementos visuais da campanha, algo igualmente
importante.

Para tanto, um cuidadoso estudo foi efetivado de modo a chegarmos aos melhores
formatos, garantir diversidade e capacidade desdobramento do conceitos-mensagens,
alcance de todos os publicos almejados, cores, personagens e icones urbanos utilizados
como pano de fundo das pegas. Tudo levard nossos publicos a relacionar qualidade de
vida, desenvolvimento, avango e melhorias ao trabalho realizado pelo poder publico em
todos os bairros da cidade. Reconhecido em sua importancia, o publico alvo sera
representado todas as pegas da campanha, com o objetivo de gerar o orgulho de fazer
parte de um lugar onde ele recebe o respeito que merece. O mote possibilita uma
abordagem com varios desdobramentos, sempre apresentando uma situagdo em que as
pessoas se surpreendem com a cidade apés ela passar por essa transformagéo. O
asfaltamento melhora inclusive a estética da cidade, que serd ressaltada nas pegas, onde
afirmaremos que a cidade est4, inclusive, mais bonita.

Desta maneira, afrmaremos que a prefeitura construiu novos caminhos para o
desenvolvimento. Isso pode ser interpretado para o que o futuro reserva, e ainda, o
desenvolvimento e valorizagdo das regides da cidade que receberam asfalto novo.
Construimos novos caminhos para o desenvolvimento.

A campanha intitulada “Com asfalto o desenvolvimento chega mais rapido” vem seguida
do slogan - Laranjeiras do Sul, novos caminhos para o desenvolvimento! O layout foi
trabalhado com foco na valorizagdo da marca através de cores e elementos que
representam positivamente a Prefeitura Municipal de Laranjeiras do Sul. E 0 ponto alto da
proposta sdo pegas humanizadas, com objetivo de proporcionar a identificag&o do publico
estratégico e a escolha dos elementos ascendentes que lembram um fluxograma,

refletem uma administragéo publica que esta Sémpre em movimento, proporcionando
melhorias, desenvolvimento e evolugdo constante.
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Uma consideravel estrutura de divulgacdo estara a servico dessa ideia: plataformas
online, veiculos de comunicagdo como TV, radio, outdoor, jornais, revistas e midias
sociais. Ao termino desse esforco, a populagdo associara faciimente o trabalho da
prefeitura & melhora da qualidade de vida nos mais diversos niveis.
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Estratégia de midia e ndo midia M
Com esta campanha, buscamos posicionar o conceito para o publico com o objetivo de
despertar o interesse através de pegas que os atraiam pela curiosidade. Nas pecas
criadas, -0 publico sera impactado por uma novidade e, a0 conferir o contetido completo,
tera acesso a informagdes que valorizam sua prépria cidade, fazendo-os reconhecer a
dedicagéo da Prefeitura de Laranjeiras do Sul. Isso ficara evidente nos textos que
apresentam um dos maiores projetos da administragéo de maneira leve, clara e atrativa,
onde a principal estratégia € ressaltar que a cidade estd sendo dirigida de maneira
diferente, saindo de onde estava e seguindo rumo ao desenvolvimento. E importante
ressaltar que campanha tem durag&o de 30 dias, e sua abrangéncia sera trabalhada
otimizando a verba estipulada e aplicada aos veiculos de massa, fortalecendo o objetivo
da campanha.

Jornal: sdo essenciais por sua credibilidade. O jornal oferece a possibilidade de textos
maiores, mais explicativos e fundamentais no processo de agregar valor & marca. Serd
usado o Correio do Povo, com a veiculag&o de andncio de uma pagina, por limite verba,
inserimos apenas uma (01) insercdo. A circulagdo do jornal ocorre de terca-feira a
sabado, com tiragem de 6.000 exemplares distribuidos em Laranjeiras do Sul e mais 22
municipios.

Radio: excelente midia para alcancar o publico de massa. Além de gerar identificacao, é
uma midia muito associada a informag&o-afetiva, quando o publico se identifica com o
perfil de uma radio e sua programacao, é facilmente impactado e influenciado por suas
informagdes publicitarias. Tem grande alcance, levando a comunicagéo a outras cidades
da regido, reforcando a imagem do municipio entre seus circunvizinhos. Assim
trabalharemos com as radios Educadora, Lider Sul e Sé&o Francisco com 5 e 6 insercdes
por dia, de segunda a sexta (dias e hordrios de maior audiéncia), totalizando 110
Inser¢Ges no més em cada radio.

Televigéo: vel’gulp de comunicagdo em massa com grande abrangéncia e credibilidade.
Conqunst_a 0 pgb!lco pOr sua programagéo e assim permite a seletividade de stakeholders.
Com o sinal digital, esta midia vem mudando significativamente em Laranjeiras do Sul,

visto_que até entdo, a maioria do publico tinha acesso apenas a programacgao do Rio de
Janeiro através de sinais de antes parabdlicas.
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Agora, o alto indice de audiéncia em Laranjeiras do Sul e regido abre as portasgara =
disseminar informagdes estratégicas para o publico local. Por isso, a escolha deste
veiculo faz-se importante neste momento, através de um mapa na RPC que fortalecera a
imagem da prefeitura com seu publico-alvo.

Redes Sociais: Com o crescimento dos meios digitais, a populagéo tem sido integrada ao
ambiente web através de acessibilidades na aquisicdo de smartphones. Desta maneira, a
internet esta se popularizando a cada dia, e vem atingindo uma grande fatia da populago
brasileira. Segundo o gerenciador de negdcios do Facebook, cerca de 15 a 20mil (entre
50 a 67%) da populagéo de Laranjeiras do Sul esta ativa no Facebook. Destas pessoas,
cerca de 53% sdo mulheres e 47% homens, 50% s&o casados e os outros 50% sdo
divididos em solteiros, em um relacionamenta sério e noivas. 84% concluiram ou estdn
cursando o ensino superior, e apenas 4% possuem pos-graduagdo (2018, Audience
Insights). Hoje, a pagina da Prefeitura de Laranjeiras conta com 2.906 curtidores e 2.967
seguidores, os posts com maior engajamento sdo os de videos e ndo ha muito
engajamento em albuns de fotos atualmente. Assim, sugerimos uma campanha com
contetdo programado e impulsionado com postagens mais interativas, transmissées ao
vivo de eventos e fortalecimento de campanhas da gestdo através das ferramentas de
MKT digital.

Outdoor: Excelente midia para reforco de marca, aumento de visibilidade e promogao
institucional. Através de 4 pontos estratégicos, atingiremos o objetivo de alcance da
campanha.

Revista: Midia estratégica para alcangar um publico mais seletivo, completando assim a
estratégia de midia que atinge as principais faixas etérias e classes sociais, através do
anuncio de 1 pagina na Revista i9.
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Plano de midia
Rédio sefermbxo, 2018 Total de L
. Hordri SDSTQQSSDSTQQSSDSTQQSSDSTQQSSDinseméesValorum’ano Valor total
Veicuo Formeo are 1121 31 41 51 6] 7] 8] of 10]11]12[13[ 1] 15] 16]1 7] 18] 19] 20]21] 22] 23] 24] 28] 26 27 28] 25T 20
Radio Educadora 30" Rotativo 5| 6] 6] 5] 5 EEREE 5 6] 6 6] 5 5/ 6 6] 6] 5 110]R$ 1550 | RS 170500
Rédio S50 Francisco £ Rotativo s| 6] 6] 5] 5 5] 6 6 5] 5 s| 6] 6] 6] 5 5| 6] 6] 6] 5 110[RS 1800 RS 1.980,00
Radio Lider Sul 30" Rotativo s/ 6] 6] 5] 5 EEREE 5 ¢ 6| 6 5 5] 6| ] 6 5 1MO[RS 2490 | RS 2739,00
Total Rédio 330 Ry 6.424,00
Midias im SDSTQQSSDSTQQSSDSTQQSSDSTQQSSDToude Valor bl
Veicuio Fomeb | Veicubcto | 1| 2| 3| 4] 5] 6] 7] 8] of10[11]12]1s[1a[15]16]17] 18] 18] 20] 24| 2] 23] 2] 4] 27] 28} 28] 0}insergdes| Vaior unitirio
Jornal Correio do Povo 1 pagina i Ter asab 1 1 1 1 4 RS 686630 | RS 27.46520
Outdoor 4ponms2bisserrenas444444444444444444444444444444 8{ RS 400,00 | RS 3.200,00
Revista i9 1pagina |1 edicdo/més | 1 1) pacote/més | R§  1.000,00
Total Midia impressa 13| RS 31.665,20
mhs:rvgﬂ SDSTQQSSDSTQQSSDSTQQSSDSTQQSSDToude Valor olal
Veiculo Formato | Veiculagio 1234567891011121314151817181920212223242525272829&&1% Valor unitério
Facebook carrosse| 4 post 1 1 1 1 4 R$ 250,00 R$1.000|
Super Side
Portal Cantu Mensal111111111111111111111111111111
{1240x300p) 30] pacote/més | R§ 1.000,00
Ponto 4
Portal Cantu Mensal111111111111111111111111111111
(1240x300px) 30| pacote/més | RS 600,00
Totat Midias Digitais 0 R$ 2.600,00
1 RPC SDSTQQSSDSTOQSSDSTaAQ S$S8DSTQQSS D Taide | Valor bl
Programe Formato | 1) 2| 3| 4f 5/ 6] 7] 6] o[10[11]12]13[1a[15]16]17]18]1 20} 21) 22| 231 241 261 281 771 281 26] 30} inser Vaor unitério
ALTAS HORAS 30" 1 1 21RS 47500 RS 95000
BEMESTAR 0 BN {HEE HERENEN 4 RS 21900 RS 87600
BOM DIA BRASIL E03 1 1 1 1 4RS 23500 RS 94000
[ BOMDIAPARANA 30 | 1 1 RS 15800 | RS 31800
CALDEIRAO DO HUCK " ! 1 1 2[R 489,00 | RS 978,00
| DOMINGAO DO FAUSTAG 30 ! 1 1 1 3RS 1.03300[R$ 3.089,00
E DE CASA 30" 1 1 2R 27100[Rs 45400
EM:WTRO F. BERNARDES 30" 1 1 2 R$ 303[(1) R$ eoe,w
| ESPORTE ESPETACULAR X 1 1 2[ RS 606,00 | RS 121200
— ESTUDIO 3 1 1 2[R 3300 RS 67800
- FANTASTICO £ 1 1 ! 2 RS 1.817,00| R 363400
| GLOB0ESPORTE 0 1 1 2{RS 67500 | RS 136000
L GLOBO RURAL DM %" 1 1 7 3RS 4,00 e
ORNAL 00 | RS 149700
L J HOJE 30" 1 ; 1 TR 63400 =
JORNAL NACIONAL 30" 0 | RS 1.002,00
L L] 1 1 2[RS 214200
, Tttt LT 142,00 | RS 4.284,00
MAIS VOCE 30 1 1 1 4 1
: 5/R$ 219,00 | R$ 1.09500
l NOVELA | x ] ; ; :
NOVELA If 30" ] , 7 ] ’ - 3RS 93000|Rs 2790.00
NOVELA Il o T3 | 1 4 RS 1.20800 [ R$ 483200
[ PARANATV 1'EDICAD % K 1 ] T3 S 1040 R 5582
PARANA TV 2 EDICAQ " IRE 1 17 ] 4 __S00IRS 232000
VIDEO SHOW o K 1 HH 3RS 1.272,00 | R§ 381600
Total Televisio 1 3RS 3m200[RS 99600
62] Rg 44.607,00

Descricio do Target
Universo do Target

Numero de Insergges 65
TARP 1.041
Alcance Percentual 80
Alcance Absoluto (pessoas) 484.738
Frequéncia 12,9
Impactos 6.269.625
CPM (Custo por Mil Alcance - RS) RS 103 |

RESUMO DOS INDICADORES DO PLANO

UNIVERSO
602.303
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Evolugao do Alcance

Indicadores de desempenho de midia por dia

810Z/60/0¢
8102/60/62
810Z/60/87
SLOZ/60/LE
810z/60/92
8102/60/52
810Z/60/v
8I0Z/60/c7
g10T/60/2T
B8T0C/60/1Z
8102/60/02
870Z/60/61
8102/60/31
BI0Z/60/L T
8102/60/91
8i102/60/S1
/10Z/60/41
B102/60/c1
810Z/60/21
8I0Z/60/11
810Z/60/01
8102/60/60
8102/60/80
8T02/60/£0
810Z/60/20
8102/60/50
810Z/60/r0
910Z/60/€0

810Z/60/20

Evolugao do TARP

8102 /60/0¢
810Z/60/62
810Z/60/82
|10¢/60/¢ T
8102/60/9¢7
810L/60/5¢
810Z/60/vT
8I0Z/60/57
8102/60/27
8102/60/1z
810Z/60/0C
8102/60/61
8T0Z/60/81
8102/60/¢1
8102/60/91
8102/60/51
8102/60/v1
BI0Z/60/E 1
8102/60/2T
810Z/60/11
8102/60/01
8102/60/60
8102/60/80
8102/60/10
8102/60/90
810Z/60/50
810Z/60/v0
8102/60/c0

810Z/60/20

encia

A

Evolucio da Frequ

81
8T
8U
81¢
810
BT0
8104
810¢
8102,
B10Z/
8102/
8102/
8I02/¢
810%/6
810¢/6!
B10Z/6¢
8102/6¢

2102/60



deia Criativa | Antncio Jornal | Revista

Nossas

ruas agora sao

o endereco do
desenvolvimento
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Roteiro para comercial de radio o
Spot para radio 30" A
Sinopse: Um vendedor de sonhos, que anda pelas ruas com seu carro, passa
pelas ruas da cidade e se impressiona com a qualidade do asfalto, o capricho da
conservacéo, o estado das calcadas, etc. Ele se impressiona com a qualidade e
passa a elogiar o asfalto.

Locugéo:

Atencéo freguesia, & o carro do sonho que esta passando na sua rua...

E que rua hein!!! O asfalto novinho, bem feitinho, que coisa mais bonital

E essa calgada, que capricho!

Laranjeiras do Sul esté de parabéns!

Isso sim é um sonho, um sonho de rua. ..

Entra Locugéo em off:

Investir em asfaitamento é aprir caminho para o crescimento, promovendo a

qualidade de vida a toda a nossa populagéo e ainda atrair investimentos para
nossa cidade.

A Prefeitura de Laranjeiras investiu 21 milhdes em asfaltamento, que

transformaram nossa cidade em um lugar onde o desenvolvimento chegou mais
rapido. E para ficar!

Laranjeiras do Sul novos caminhos para o desenvolvimento!
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Raciocinio basico
O municipio de Laranjeiras do Sul esta localizado as margens da BR 277, no Centro

Oeste Paranaense. Possui, de acordo com o IBGE (estimativa de 2017), pouco mais de
32,3 mil habitantes e é considerado um importante polo regional da regido da
Cantuquiriguagu, associagdo formada por 21 municipios do Médio Centro Qeste
Paranaense que tem como objetivo buscar, através da unido de forgas dos seus
integrantes, um desenvolvimento cada vez mais eficaz para a regigo.

Geograficamente Laranjeiras do Sul estd localizada em um ponto privilegiado e
extremamente estratégico no Estado. Fica praticamente no meio do caminho entre a
capital Curitiba e a cidade de Foz do Iguagu e, ainda, possui um entroncamento rodoviario
que possibilita também a ligagdo da regido com importantes cidades do sudoeste e sul
paranaense, como Francisco Beltrdo, Coronel Vivida, Pato Branco, entre outras.

O municipio, que tem suas atividades econdmicas voltadas principalmente ao
agronegocio, possui também uma movimentagdo significativa de inddstrias dos mais
variados segmentos e vem se tornando um importante polo de educagdo para a
microrregido. Através das instalagdes de algumas faculdades particulares, Estaduais e
Federais, com destaque para o Campus Avangado da Universidade do Centro-Oeste
(Unicentro) e a Universidade Federal da Fronteira Sul (UFFS), Laranjeiras do Sul recebe,
diariamente, alunos de diversos municipios de toda regido.

Além da educagao Laranjeiras do Sul também é destaque regional pela realizagéo de
grandes eventos esporhvos e culturais, entre eles, os Jogos Abertos do Parana, Jogos
Abertos da Cantuquiriguagu (Jarcan’ s), qual tera mais uma edigdo sediada por Laranjeiras
do Sul em setembro de 2018 e os Jogos Escolares do Paran4, alias, este tiltimo teve uma
de suas fases macrorregionais realizadas na cidade no final do tltimo més de junho. Vale
destacar aqui também os campeonatos regionais de futebol, o “Laranja da Cang¢do” um
dos maiores festivais de interpretagdo musical do Estado, a “ExpoAgro - Feira
Agroindustrial”, considerada uma das maiores vitrines do agronegécio estadual e, ainda, o

Inverno Gastrondmico”, que tem como principal objetivo o desenvolvimento turistico e da
gastronomia regional.

Diante dos fatos apresentados e de tantas outras realizacéee Nn3n ritardac moen 1




se transformando. A atual administraggo, liderada desde o inicio de 2017 pelo prefeito
municipal “Berto Silva”, em seu terceiro mandato frente a gestdo puablica do municipio,
ndo s6 tem dado continuidade aos trabalhos iniciados anteriormente e que se
encontravam paralisados ou em condigGes desfavoraveis ao desenvolvimento da cidade,
bem como, tem conquistado, através de parcerias nas mais diversas esferas publicas,
recursos importantes para novos projetos em todas as reparticbes publicas. Um exemplo
sdo as obras de infraestrutura, foco deste plano de comunicagdo e as de saneamento
basico, tdo importantes para a prevengao de inimeros problemas e fundamentais para a
melhoria da qualidade vida da populagdo, que tem dado ao modelo de gestao de
Laranjeiras do Sul certa notoriedade até mesmo frente a outros grandes municipios do
Estado, que diante de um cenario econémico e politico nacional incerto e conturbado,
pouco estao conseguindo fazer localmente.

Sabemos que hoje s3o os municipios que administram os aspectos que tem um impacto
mais direto na vida das pessoas - a educacéo basica, o atendimento basico & saude, as
vias urbanas, o zoneamento da cidade, o desenvolvimento do agronegocio, o transporte
publico e assim por diante. Porém, sabemos também que mesmo diante da importancia
de tais agdes, sdo os municipios que mais sofrem quando o assunto é arrecadagao e
repasses de recursos. Hoje a maior parte dos impostos arrecadados ficam na esfera
federal e estadual. Para os municipios resta o recolhimento de impostos locais (Ex.: IPTU,
ISS e ITBI), alguns repasses feitos pela Uniso e as verbas de projetos do Governo
Federal. Diante de um cenario com recursos financeiros apertados, para se colocar em
pratica grandes projetos resta aos gestores municipais buscar parcerias, estaduais e/oy
federais que consigam viabilizar recursos financeiros e auxiliem nNa execugdo de tais
projetos. Por isso é importante termos nos municipios além de eficiéncia na gestso e na

aplicagéo de recursos, lideres Sempre engajados com o desenvolvimento local e melhoria
da qualidade de vida da populago.
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Estratégia de Comunicagao
Como ja citado, Laranjeiras do Sul desde o inicio de 2017 vem passando por uma

verdadeira transformagdo. A preocupagdo com o desenvolvimento e o bem-estar da
populagéo tem sido prioridade para o poder publico, por isso, desenvolvemos nosso plano
em cima de trés importantes pilares estratégicos para que essa comunicagdo entre
administragdo municipal e populagéo seja ainda mais eficaz. Sdo eles: a) Confianga: a
partir de uma linguagem clara e objetiva, com imagens aplicadas nas nossas pecas
publicitarias que relembram vérios segmentos prioritarios para o atual govemo, queremos
fazer com que, muito além de se sentirem informados sobre as agbes da prefeitura, os
laranjeirenses possam retomar a confianga no poder publico e o sentimento de orgulho
pela cidade ao ver que o desenvolvimento esta sendo retomado através de melhorias em
todos os setores; b) Informagso: outra acdo importante para essa retomada de confianga
€ manter os cidaddos informados de forma clara, interativa e objetiva sobre os
acontecimentos, agGes e conquistas da administragdo publica: e ¢) Transparéncia; a
divulgagéo de valores detalhados dos recursos que estéo sendo investidos, sua origem e
destinagdo ddo mais credibilidade 3 informagdo que esta sendo transmitida, afinal, em
meio a um cenario econdmico nacional retraido, ambiente politico turbulento e cheio de
incertezas, desemprego em alta, entre tantos outros fatores que deixam os brasileiros
cada vez mais incrédulos com a politica em geral, conquistar em um ano praticamente R$
22 milhdes de reais e aplica-los em obras de mobilidade urbana, garantindo assim a
melhoria da qualidade de vida e o bem-estar dos moradores de Laranjeiras do Sul &, sem
sombra de duvidas, um fato marcante na histéria do municipio.
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urbana que esta sendo executado na cidade, ja considerado como o maior programa de

pavimentag&o asfaltica da histéria de Laranjeiras do Sul e regigo.

Nossa campanha evidencia as obras de infraestrutura ligadas a pavimentagio asfaltica
atraveés da apresentagdo dos valores investidos nesse projeto, quantidade de ruas que
serao asfaltadas, origem desses recursos, e ainda, através de imagens que representam
a Saude, Esporte, Educagéo e Agricultura, buscamos demonstrar em segundo plano que
além dessa area, os investimentos estio acontecendo em todos os setores.

Para sintetizar todas as particularidades do briefing criamos o seguinte tema para a nossa
campanha: Laranjeiras do Sul. Um verdadeiro canteiro de obras. Este, associado ao
slogan “Aqui tem Futuro”, valoriza ainda mais a importéncia das obras que vem sendo
realizadas pelo governo municipal, instigando os cidaddos a “curtirem” com mais
qualidade a cidade e seu dia-a-dia e olharem cada vez mais esperangosos para o futuro
de Laranjeiras do Sul.

O contetido das pegas ¢ altamente explicativo. Para o conceito visual do material
impresso, desenvolvemos tragos e cores que vdo de encontro ao que ja é utilizado pelo
municipio, principalmente em sua “logo”. Utilizamos como imagem central o Lago
Municipal, um dos cartdes postais da cidade, afim de criar instantaneamente uma forte
identificagdo visual do nosso publico-alvo com as nossas pegas graficas, também
utilizamos em segundo plano imagens das obras de pavimentagéo asfaltica que ja estio
acontecendo, reafirmando g interagdo da nossa campanha com a populagio,
principalmente, os que ja tiveram ou estsio tendo Suas ruas asfaltadas e, como ja citado
anteriormente, numa espécie de mosaico de imagens, também em segundo plano,

v
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Nossa campanha tera duragdo de 30 dias e acontecers entre os dias 01 e 30 de
setembro. Levamos em consideragdo para escolha da data, a dispersio de atencdo que
teriamos se fizéssemos em outubro devido a reta final do periodo eleitoral, bem como,
nao optamos pelo més de novembro, por ser o més de comemoragao dos 72 anos de
emancipagéo de Laranjeiras do Sul (fundado em 30 de novembro de 1946) e o foco da
comunicagao, provavelmente ser outro.

Para conseguirmos atingir o maior nimero de cidadgos laranjeirenses em 30 dias de
campanha utilizaremos um mix de midia formado por jornal, radios, outdoor, painéis
digitais, site oficial, flyer/panfleto e as principais redes sociais onde a prefeitura de
Laranjeiras possui perfil cadastrado. Todos os meios de comunicago propostos para este
plano séo locais e atingem os mais variados segmentos da populag3o.

O jornal é um meio de comunicagdo de massa, tem uma segmentagéo de publico, na
maioria das vezes, um pouco diferente do radio e da TV. Alcanga um publico mais critico,
geralmente voltado as classes A, B e em alguns casos a C. Como um meio de
comunicagao prestador de servicos, o jornal, seja impresso ou online, favorece a critica e
0 debate devido a sua alta credibilidade. Utilizaremos em nosso plano de midia o Jornal
Correio do Povo, um dos mais tradicionais jornais impressos de toda regiao.

Ja o radio é um dos mais tradicionais meios de comunicagdo de massa. E ainda, bastante
utilizado como meio de entretenimento e informagao, principalmente em cidades menos
populosas. Uma das suas principais vantagens é nao demandar a atencéo visual dos
ouvintes, por isso, mesmo apds o dominio da internet como ferramenta de entretenimento
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visibilidade da mensagem. Tem um alto grau de repeticdo e exposicdo de impacto devido
ao tamanho veiculado, na maioria das vezes com nove metros de largura e trés metros de
altura. Consideramos o outdoor para o nosso plano de comunicagdo extremamente
importante, ja que nossa mensagem principal é informar os municipes sobre as obras de
pavimentaco asfaltica que estdo sendo realizadas em Laranjeiras do Sul. Utilizaremos 04
(quatro) pontos de outdoor durante as duas “bi semana” de campanha (30 dias).

O painel digital ou painel de led, tem um conceito muito parecido com a do outdoor
tradicional, porém, neste meio conseguimos dar movimento e interatividade ao contetdo,
atraindo assim com mais facilidade a atengdo do espectador, outra vantagem do painel
digital é conseguirmos trocar facilmente o contelildo sem demandar producéo de algum
tipo de material utilizado no outdoor por exemplo. A mensagem também precisa ser curta
e direta e o alto grau de repeticdo e exposicdo favorece a quantidade de vezes que uma
pessoa podera se deparar com determinado contetido. Em Laranjeiras do Sul utilizaremos
02 (dois) painéis instalados em areas estratégicas do municipio e com um excelente custo
X beneficio.

O Flyer ou Panfleto como também é conhecido, serve como um impresso de apoio a
divulgagdo de maiores detalhes da nossa campanha. Concentramos nele as informagdes
detalhadas sobre o Cronograma das obras, valores investidos e informagbes de contato
para maiores informagdes sobre as realizagdes da administragdo Municipal de Laranjeiras
do Sul. Devido a importancia do contetdo e o custo x beneficio ser relativamente baixo,
precisamos fazer chegar a praticamente toda a populagéo laranjeirense esse material.
Quanto &s midias sociais, é notorio que atualmente as pessoas passam a maior parte dos
seus dias conectadas, seja através de um smartphone ou computador. Séo de extrema
importancia para qualquer plano de comunicagio de qualquer segmento, se destacando
pelos resultados gerados, na maioria dos casos ate mesmo se comparado com os meios

» POSSUi um grande alcance com forte interagso
virtual, possibilitando Segmentar e intensificar a exposics

qualquer publico-alvo.
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Estratégia de midia e nao midia S 2

Para manter-se informada, mais do que nunca a populagdo brasileira tem buscado
opgoes e meios de comunicagio bastante segmentados, seja por perfil de contetido,
plataformas on efou offline, classes sociais, faixa etéria, entre outros, por isso, identificar o
perfil do publico-alvo e dos meios de comunicagéo propostos faz-se fundamental para o
resultado positivo de uma campanha.

Dados do IBOPE/PBM2016, publicados pela Secretaria de Comunicagio da Presidéncia
da Repulblica — SECOM, referente aos habitos de consumo de midia da populagdo
brasileira, das classes ABCDE de 16 a 95 anos, afirmam que a TV Aberta ainda
predomina como o principal meio de comunicagéo utilizado na busca de informagdes por
este publico (89%), em seguida ja figura a interet (49%), logo apés o radio (30%), a
midia impressa (12%) e as midias externas — Out of Home (3%). Foi com base na analise
dos indices de alcance e frequéncia dos meios, na cobertura, habitos e costumes da
populagéo e, sobretudo, nos objetivos a serem alcangados pela nossa campanha, que
optamos pela utilizagdo de meios de comunicagéo de massa, midias sociais e midias off-
line (jornal, radio, outdoor, painel digital, internet e flyers).

Em que pese a TV figurar como a principal fonte de informacéo dos brasileiros, cabe aqui
ressaltar que a escolha por ndo a utilizar Na nossa campanha se deve um pouco a
economicidade do nosso plano de midia e por se fratar de uma agdo voltada

os 30 (tr.inta) dias, na programacéo rotativa de cada uma
nqs ﬁpals de semana (sabado e daminmey o 4n oo dm
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Outdoor — Sugerimos para a campanha 04 (quatro) pontos distribuidos pela regio central
e de acesso a cidade. O primeiro esta localizado na Rua XV de Novembro, o segundo na
Rua Expedicionario Jodo Maria, o terceiro na Av. lvan Ferreira do Amaral proximo ao
Lago Municipal e o quarto na Rua Vereador Arindo Bavaresco, esquina com a XV de
Novembro. Todos terdo uma veiculagio de 2 bi semanas e serdo produzidos em papel 32
folhas.

Site da prefeitura — Sugerimos a criagéo e publicagdo de um web banner, tamanho 728 x
90px, no site da prefeitura com a chamada principal da campanha convidando todos a
conhecerem melhor o “maior programa de pavimentagdo asféltica de todos os tempos”
em Laranjeiras do Sul. Ao clicar no antncio o internauta sera direcionado ao enderego
eletrnico que traz maiores detalhes sobre o programa, como exemplo, investimentos,
cronograma de execugao e fotos.

Redes Sociais — Para alcangarmos o maior nimero de laranjeirenses possiveis,
utilizaremos o perfil da Prefeitura no Instagram e a fanpage no Facebook para divulgar 04
posts. A estratégia aqui é muito parecida com a do radio, ou seja, um dos posts falara
sobre a campanha em si e os outros (03) divulgardo maiores detalhes do programa de
pavimentag&o asfaltica. Vale frisar que a fanpage (pagina) da prefeitura no Facebook tem
mais de 2,9 mil curtidas (dados de 06/08/2018) e o perfil oficial da prefeitura no Instagram
tem pouco mais de 1mil seguidores (dados de 06/08/2018). Ambas as redes sociais ja
cumprem a fungéo de divulgar servigos, agoes, projetos e eventos do municipio e por isso
atraem milhares de seguidores, porém, tentaremos aumentar ainda mais essa exposigso
das mensagens através do impulsionamento de conteudo, semanalmente, na fanpage do
Facebook.

Painel digital - Em Laranjeiras do Sul temos dois painéis instalados em locais
extremamente estratégicos. Um na rua XV de Novembro medindo 5m (L) x 2m (A) e outro
na rua 7 de setembro medindo 4m x 2m. Utilizaremos nessa midia, de forma intercalada,
0 mesmo material criado para as redes sociais (devido suas proporgdes serem
praticamente iguais), com isso intensificaremos o contetido dos 04 posts ja criados para

as redes sociais. Afinal, cada insercdo nesse meio tem 240 apari¢des no dia em cada
painel.

publicitérias, 15cm (L) x 21cm (A), frente e verso, impresso em papel couché 120g.
Considerando uma populacio total de pouco mais de 32 mil habitantes, sugerimos a
produg&o de 30 mil unidades do material a serem distribuidos por toda cidade.

Por fim, analisados e escolhidos os meios de comunicag&o a serem utilizados e a forma
como trabalharemos com cada um, apresentamos na sequéncia nossos custos totais com
a campanha institucional “Laranjeiras do Sul. Um verdadeiro canteiro de obras”, bem
Como os custos de produgdo e criagdo, planilha de insergbes com especificagdo da
quantidade de insergdes e os dias utilizados para cada meio de comunicagdo, além dos

coe;rente e eﬁcag R$ 112.482,00. Mesmo tendo utilizado somente 74,9% do valor
estipulado, acreditamos que, muito além de gerar economia para a

uad ] : administragdo
municipal, nossa carppqnha Possul uma linguagem simples e local, & atraente e
conseguimos com a distribuican de invectimm . 2 SHIPIC '}
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uma excelente cobertura e frequéncia de veiculagdo das pegas publicitarias que
divulgarao as realizagdes da administragdo municipal de Laranjeiras do Sul.

¥

Campanha: Laranjeiras do Sul. Um verdadeiro canteiro de obras
Jomal R$ 28.350,00 5247%
Rédio R$ 17.521,00 32,43%
Painel digital RS  3.200,00 5,92%
Outdoor RS 4.160,00 7,710%
Facebook RS 800,00 1,48%

—s&—s..a‘:

RS
Outdoor R$ 583500 RS 5.835,00
Pégina de Jomal RS 454900 RS 4.549,00
Post para Facebook e Instagram RS 5550,00 R$22.200,00
Web banner pera o site da prefeitura R$ 5.499,00 RS 549900

4  Spotsde 30" peraradio RS
8 Outdoorimprassounpapdoomcolagom R$ 24000 RS 1.920,00
30.000 FtyafIPmﬂoto15x21.4x4.coud|61209 RS 0,10 RS 3.000,00
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Tabela de Valores dos meios de comunicagao utilizados

TABELA OF PRECOS POR CENTIMETRO DF COUMA
POSCAD RS CINY D COLURA
danos ge imiormaeao e 5
- Contracana 300
’ : | Determinads colorida X000
: | Osterminada P48 |
Indetevminads coloride 19.00
Indeterminada MR8 ﬁj@
| Cnsificados T
Encartes mitheire oo
....... :
FORMATO TASLODE
AMTURA S em
LARGURA 2%om
LARGURA DAS COLUNAS
1 488 em
_IM_
 c0mA  TSeiom
4 COLUNA 2072 cm
WFORMALOES COMPLEMENTARES
FECHAMENTO 17 horas
PERIODICIDADE Oudria de Yorca s Sibado
DADOS DO JORNAL AUNAGEM 3
ot ot st o Powodo Prand [ WTERALDS [0 et
Copj: 07 175 1660001.74 COLUAGEM § pbines cassificados
Enderaco: Rua Coronet Guherme oo Pauts_ sac | MTERVALOS DA cm ceelicador |

Cidude: Lararyeras 60 Su - Cop 85301220
FonelFax: (42} 36352944
Coluler: {42) 99648707

DIRETORIA: Acems: fagundes ¢ Joce Fabrico

CIRCULAGAD: diana oe Terga 4 Savado
TIRAGEN: 8000 exerrplares
E-MAR;

DM’;?" memm
fnancass. fnanceroQorsntonow.com
REPRESENTANTES.
s it
Guaraguava - Jornal Extra
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INVESTIMENTO

INDET (064 184

R$15,00

INDET (064248

R$12,60
R$16,80

TESTEMUKHAL

R$22,00

Radio Campo Aberto

30" 45" 60"

RS23,50  RS3500  R$42.00

R§22,50

R§31,50

R$39,00

RS23,00  RS41.00  R$52.00

RS36,00  RS$51,00 RS68,00
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E RADIO ¥DUCADORA pE LARANJEIRAS DO SUL LTDA.

CNP;s 76 658 952.0001-83

FM103.9 - FABELLA 20182019 - (valor bruto)

I3 segundos RS 1850
30 segundos RS 25,50
43 segundos RS 41,50
60 segundos RS 48,50

= ABRANGENCLA(Poténcia: 15 V11, Warts)
Mais de 50 municipios. {regides oeste. ventro-oeste, central € centro-sul do
Fstado do Parana), com populagdo superior a 750 mil habitantes
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Radio Lider Sul FM LTDA.ME

Rua Sete de Sctembro, 1530 Fone (42) 3635-1%10.
Laranjeiras do Sul -~ 25301070 Parana
UNPI03.365.478:000)-72 CCE 90503813-92
waw.radiolidersul con br
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- JABLLADE PRECOS:
EMPRESA CONTRATO MINING DE 12 MESES

E’ VAR T HORARIO-INDETERMINADO
T Re220 Bhis19h

RS 42,90 6his1oh

-

- MINIMO DF 05 INSERCOIS BIARIAS — -

EMPRESA CONTRATO INFERIOR A 13 MESES
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RS 24,90 “6has19h

RS 46,90 ~ 6hasish

Validade da tabela: 31/ 272018
Entre em contato com o nosso Departamento Comercial

Telefone (42) 36351819

HORARIO INDETERMINADG
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www gciosackonciscolm com br
Av. Teixeira Soares, 260 — Bairro Sdo Francisco
Telefone: (42) 3635-2245 — e-mail: comercialfm@cnett.com.br
Laranjeiras do Sul - Parang

Prefeitura Laranjeiras do Sul

|
PROPOSTA PARA MIDIA NA RADIO SAO FRANCISCO FM

Soﬂdhmosmduciopmnmpmpomdemidhmmdio%
Francisce FM Laranjeiras do Sul, emissora em atividade hi mais de 16 anos,

Jornalismo com seriedade, sorteio depr&miuuplrﬁdpa;iodumvintu
Fuemd:RidioSioFmdquMnmaanidiuMdsOuvidndaCidade.
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' RS 3 200,00 MENSAIS
. 480 INSERGOES AO DIA
14400 INSERCOES AO MES
: CUSTO POR INSERCAO RS 0,22
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BERTUOL e MESQUITA LTDA - EPP
CNPJ o® 04.763.826/0001-00

IDficio/Cotaghio de Valores
Laranjciras do Sul, em 14 de junho de 2018,

mmwuhmupﬂuuecmum

CARTAZES IMPRESSOS (PAPEL), VALORES POR BISSEMANA:
*  Impressio/produgio: 120,00 por cartaz.

* Colagem: RS 120,00
¢ Veiculagio: 280,00
* Total: RS 520,00 (quinhentos ¢ vinte Reais).

LONA IMPRESSA, VALORES PARA DUAS BISSEMANAS:
*  Impressio‘produgio: £00,00 por lona.
*  Colocagio: RS 200,00
*  Veiculagio: 560,00

. Totnl:llSl.Sm,w(ummil,quinhcm«cMRnis), duss bissemanais
consecutivas, P




Ideia Criativa - Anuncio de Jornal

QUASE ,
INVESTIDOS EM PAVIMENTACAQ ASFALTICA!

~ MAIOR PROGRAMA
DE RUAS £ AVENIDAS




Ideia Criativa — Qutdoor
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Ideia Criativa — Spot de Radio - 30”

Técnica

Trilha: Trilha de
impacto com estilo
de dpera, com
acordes e tambores
de peso.

Voz impactante,
estilo locutor de
cerimonial de
eventos, em
entonagéo
empolgante e
energica,

Tempo

0-5
5-13

13-18

18-27

27-29

Audio

Laranjeiras do Sul tem se tornado  um
verdadeiro canteiro de obras.

S&o quase 22 milhdes de reais investidos em

Pavimentaczo Asfaltica por toda 3 cidade.

Ao todo Serao mais de 284 mil metros

Quadrados de asfalto e calcamento em 149
trechos de ryas e avenidas.,

Tudo isso Para melhorar ainda mais a
qualidade de vida dos laranjeirenses.

Laranjeiras do Sul. Aqui tem futuro!
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Plano de Comunicagao Publicitaria
Raciocinio Basico

Laranjeiras do Sul, localizada na regido Centro-oeste do Parana, acolhe 32.732 pessoas
que a escolheram para chamar de lar. E por essas pessoas que a atual administracédo
trabalha para que a aplicagao inteligente dos recursos financeiros e o planejamento correto
das politicas publicas possam promover o desenvolvimento da cidade e proporcionar bem-
estar a populagio.

A partir disso, € possivel notar os avangos estruturais que Laranjeiras do Sul vem passando
desde 2017, garantindo qualidade de vida a toda populagéo, aumentando assim o orgulho
em viver nesta cidade.

Percebe-se, dessa forma, a necessidade de mostrar a populagéo, por meio de campanhas
publicitarias de carater informativo e educativo, as atividades realizadas pela prefeitura
municipal através do anincio de obras e servigos, mas indo além e utilizando essa
ferramenta como forma de prestagio de contas dos recursos publicos utilizados no
municipio.

Como exemplo de transformagao, podemos citar o maior plano de mobilidade urbana da
histoéria de Laranjeiras do Sul, levando asfalto e calcamento ao centro e aos bairros da
cidade e a recuperagao das estradas rurais. Além das reformas nas escolas e na rodoviaria
municipal e dos investimentos feitos na agricultura.

Essas agbes impactam na vida dos cidadaos laranjeirenses de forma geral: com estradas
rurais de qualidade a safra seque o seu caminho trazendo riqueza a cidade; estradas
urbanas proporcionam melhora no trafego e bem-estar a populagao; com escolas seguras
e confortaveis, os profissionais da educacio e alunos rendem muito mais; uma rodoviaria
bonita e funcional recebe com aconchego seus visitantes.

Dessa forma, a medida que as obras e os servigos sao realizados, é preciso mostra-los a
populagao, para que, ao tomar conhecimento das acoes, orgulhem-se da cidade onde
vivem e sintam-se parte dela.

Problema Especifico de Comunicagao

Desenvolver agdes comunicacionais e de marketing atendendo as especificidades e as
linguagens de cada meio em apoio ao bom servico realizado pela Assessoria de Imprensa
do municipio. Esta estratégia de comunicagéo baseia-se no principio de que é um direito

da populagao receber as informagdes, e um dever da prefeitura de infarmar eahra ae AnSme
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educativo, informativo e de orienta¢do social. Também devera observar as caracteristicas
étnicas e culturais estabelecidas pela colonizacio do municipio, sobretudo, ao trabalho de
divulgagdo considerando o importante mapeamento das estratégias de comunicacio e

marketing para atender todos os ptblicos.
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realizadas. O projeto deve vincular-se a objetivos sociais de interesse publico, com carﬁ’é‘? \
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Estratégia de Comunicagao Publicitaria

0 municipio vive neste momento. Para conquistar o olhar da populagcdo — e em segundo
plano dos empresarios, possiveis investidores — & preciso intensificar as noticias dos
avancos estruturais do municipio promovidos pela atual gestao.

Essa é a premissa basica da campanha. Utilizar imagens de obras, servigos e eventos que
estao sendo executados ou criados para melhorar a infraestrutura e a qualidade de vida da
populagéo, com apoio de imagens de pessoas residentes em Laranjeiras, para aproximar
a campanha ao perfil do publico-alvo. Assim, promovemos o engajamento da populagio
neste projeto com o propésito de enaltecer o seu envolvimento social, histérico e cultural
com 0 municipio.

Mas e o que dizer?

Comunicar os avangos na qualidade de servicos com a aplicagdo de recursos pblicos em
obras que melhoram o cotidiano da populagéo, desperta o desejo a interacdo com todo
esse projeto.

E quais seriam as estratégias?

Promover o engajamento da populacdo ndo é fruto de magica. E preciso fazer a
comunicagao de forma estratégica para incentivar e fortalecer o vinculo com os moradores.
E isso deve ser provocado de forma emocional.

Dessa forma, pretende-se iniciar a campanha ressaltando as qualidades estruturais de
Laranjeiras do Sul e, logo em seguida, comunicar os avancos na qualidade e na ampliagdo
de servicos basicos com a aplicagao de recursos pblicos em obras que melhoram o
cotidiano da populagdo, utilizando como apoio imagens de servidores publicos e dos
proprios moradores de Laranjeiras, ou ainda de pessoas que foram atendidas com
determinada acgdo do municipio, despertando o desejo de interagdo de toda a populac¢ao.
Além disso, abrir espago para o cidadao poder apontar suas demandas também sera uma
estratégia desse plano de comunicagao. As vezes, o cidadio tem problemas estruturais em
sua comunidade ou ainda ideias a compartithar, mas n&o encontra meios que possibilitem
iss0. Engajamento envolve oferecer oportunidades para o dialogo e trazer mudangas. Para

isso, é preciso escuta-lo, incentivar sua criatividade e, através da comunicagio, continuar
viabilizando os projetos que beneficiam o cotidiano daquela comunidade.




Essa agdo sera possivel a partir da simples implantagdo de um aplicativo mobile —

Fala Cidad&o - no qual sera possivel ao cidadao enviar ideias e até mesmo reclamacgoes
com foto pelo proprio celular.

E € ai que entra a construgio da agenda positiva com a midia. Dar retorno é importante
para o cidaddo. O feedback &€ uma ferramenta construtiva, que deve incentivar o
crescimento e motivar o dialogo. Daremos retornos positivos e negativos por meio da midia.
Essa medida demonstra comprometimento.

Concomitantemente a campanha publicitaria na midia e a implantacdo de novas tecnologias
de informacdo, essa estratégia de comunicagéo propdem a implantacio de técnicas de
endomarketing, pois é fato que dentro das organizagbes governamentais existe um fluxo
constante de informacgdes, que podem chegar de maneira escassa ou até mesmo nao ser
recebidas pelos devidos receptores da mensagem. Fato que ocorre quando 0 emissor nao
averigua quais os meios de comunicagao mais eficazes para especificos publicos nas quais
eles desejam informar. Essa comunicagéo interna chamada de endomarketing é o estudo
estratégico adotado pelas organizagdes para fluir com mais clareza os processos de
relagdo interpessoal em suas formas vertical (do gestor para seus subordinados) e
horizontal (entre subordinados). Causando um maior desenvolvimento da imagem da
instituicdo pliblica perante seus servidores e, consequentemente, a populacio.
Planejamento

Este planejamento foi desenvolvido, no sentido de otimizar os recursos e ampliar a
abrangéncia da campanha promovendo os programas, os projetos e as a¢des da
administracdo municipal de Laranjeiras do Sul, em paralelo aos esforcos para o
engajamento da populagdo com o propésito de construir um ambiente melhor para todos.
Objetivos

Fortalecer a imagem do municipio enaltecendo suas atividades econdmicas e agricolas,
prestacdo de servicos e o seu potencial educacional: divulgagdo dos Servicos
desenvolvidos pela Prefeitura de forma educativa e comunitaria: divulgar novas agées e
novos programas de governo em beneficio da populacgao; divulgar os atrativos econdmicos,
turisticos e culturais de Laranjeiras do Sul; promover o aumento na arrecadacao dos tributos

municipais; Intensificar o uso das novas tecnologias de informacao a fim de aproximar a
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administragdo da populagéo local; valorizag&o do funcionalismo publico: construir a imagata:

institucional para que seja criado um ambiente mais pleno possivel em qualidade de vida.

Publico-alvo Prioritario

O publico-alvo prioritario & composto pela populagao residente no municipio de Laranjeiras
do Sul, em todas as faixas etarias, que buscam por servicos piblicos de qualidade e
melhorias na infraestrutura do municipio, proporcionando maior qualidade de vida para seus
familiares. O perfil psicografico é bastante variavel, considerando que existem municipes
de todas as idades, escolaridade e condigbes econdmicas variaveis.

Publico-alvo Secundario

Populacdo que reside em outras cidades, em especial nos municipios da regido Oeste:
empresarios com potencial para se instalarem ou investirem em Laranjeiras do Sul; pablico
interno da administragéo; jornalistas e veiculos de comunicagao.

Mercados Prioritarios

O mercado prioritario & o municipio de Laranjeiras do Sul, sobretudo os municipios vizinhos.
Paralelo a isso, hd uma parcela destinada a atingir outros municipios importantes do
Parana.

Como dizer?

A divulgacdo das obras de infraestrutura na cidade e no campo, do avango qualitativo dos
servicos da drea de salide prestados para populagéo e dos projetos culturais deve ser
massiva, abrangente e apresentar linguagem coloquial, compativel com os publicos-alvo
prioritario e secundario, para valorizar e fortalecer a gestao pelo que ela representa.

Neste sentido, a estratégia de comunicagéo proposta quer valorizar, através da ideia
criativa com as pegas da campanha, os pontos fortes da administracio e mostrar ao publico
as vantagens que os avangos em infraestrutura para fomentar o comércio local e o
agronegocio, na prestacdo de servigos publicos com qualidade e nos projetos culturais,
podem proporcionar, ndo s6 no conforto da populagdo, mas com a atracdo de novos
estudantes e empresarios para fomentar a economia local, gerando renda para o comércio
€ pequenos agricultores.

O argumento principal da comunicagao se apropria do slogan: “Orgulho de Viver Aquil”,

Incrementando as pecas com imagens de obras ou servicos, com o objetivo de dar sentindo
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para toda a campanha, que busca demonstrar aos publicos que quem realmente tem
orgulho de Laranjeiras do Sul, trabalha comprometido com a coisa publica resultando em
investimentos e melhores servicos para a populagao.

As informagdes aplicadas nas pecas publicitarias levam em consideragdo as
particularidades de cada evento, acdo, obra ou servico prestado pelo municipio, com
tamanho, quantidade, duragdo e versées variadas de midia (TV, radio, jornal, outdoor,
midias sociais) e ndo midia (folder, cartaz, banner em lona, jornal informativo institucional)
para serem distribuidos de forma direcionada, com conteudo especifico contendo
informagdes relacionadas a obras, servigos e programas de governo, além das tradicionais
festas e outros eventos que estdo sendo incluidos no planejamento da agenda cultural do
municipio.

O apelo visual é expressivo e atual, com conceito em relagéo a diregédo de arte que confere
seriedade, elegancia e modernidade & campanha e, consequentemente, & administragao
atual.

A campanha serd composta por midia televisiva, radio, midia impressa, online e
comunitaria, com apelo a merchandising e andncios publicitarios relativos as obras e aos
servicos oferecidos pela Prefeitura Municipal de Laranjeiras do Sul. A informacao sera
transmitida de forma dindmica e informativa. Sugerimos também exibigbes internas através
da implantagéo de midia indoor com propagandas e filmes institucionais variados a fim de

promover o endomarketing.
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Ideia Criativa

Relagdo das Pegas da Campanha

Descri¢do Briefing Peca Apresentada

Outdoor Obras - 21 milhdes em investimentos

Spot 30" para radio Asfalto - Programa de Pavimentacio

Anuncio para jornal Asfalto - Programa de Pavimentagéo




bQ‘....O.QO.QQQ..O.QO‘.“O....‘.......

Estratégia de Midia e Nao Midia - T

A presente proposta para veiculacio da campanha publicitaria pretende auxiliar a Prefe
Municipal de Laranjeiras do Sul na divulgacdo dos programas e projetos de governo
mostrando os destaques do municipio.

Planejamento Estratégico

Nosso planejamento prevé esforgo de comunicagao em periodo continuo (30 dias) dividido
em varias taticas e aces de midia que serdo realizadas concomitantemente.

A primeira tatica utilizara midia online nos principais portais de noticias da regido, além de
insergdes no portal préprio da Prefeitura de Laranjeiras do Sul. Também sera promovido o
impulsionamento constante em redes sociais proprias do municipio, além da utilizaggo de
taticas de Inbound Marketing, através das ferramentas adequadas, a fim de promover as
qualidades do municipio em blogs, podcasts, videos, e-Books, newsletters, whitepapers e
outras formas de marketing de contetdo.

Faremos divulgagdo de spots nas principais emissoras de Radio FM e Comunitarias de
Laranjeiras, com insercdes diarias reforcando toda a campanha e outdoor espalhados pelo
municipio.

De forma mais concentrada, utilizaremos divulgagéo de VT de 30” em emissoras de TV com
audiéncia confirmada no municipio, a fim de impactar o publico-alvo. Esta ac¢do sera
realizada por um periodo de 15 dias.

Sugerimos a produgdo de um jornal institucional semestral com o propésito de prestar
contas a populagdo de forma mais detalhada de todas as acoes, projetos e programas de
governo. Além da implantagio de formas inovadoras de comunicagao, utilizando
ferramentas como midia indoor e de um aplicativo mobile.

Com esse planejamento estratégico, fica garantido o crescimento sélido da campanha, a
efetivacdo do engajamento dos publicos com os nossos objetivos e preservada a
economicidade dos recursos.

Penetracdo dos meios

Nossa estratégia levou em consideragao a analise dos dados extraidos de um levantamento
de habitos de consumo de midia da populagao brasileira. Este parametro nos garante agées
assertivas alcangando, assim, o resultado esperado. Nele observamos que 61% da
populagéo tém na TV o principal meio de informagio. Ja a internet esta em segundo lugar,
como meio preferido de 29% dos entrevistados e citada como uma das duas principais
fontes de informagao por 49%.

Dessa forma, os dados revelaram que o consumo de intemet é frequente e abundante.
Nesse processo, surpreende a confianca moderada nas noticias recebidas pela rede de
computadores, sobretudo se comparada aos demais meios, em especial jornais, radio e
TV. E expressiva a forma como as pessoas se conectam, mas elas ainda buscam nos meios
tradicionais a validagao daquilo que veem na rede.

Os dados sdo da "Pesquisa Brasileira de Midia - Habitos de Consumo de Midia pela

Populagcéo Brasileira", divulgada pela Secretaria de Comunicagéo Social do Governo
Federal.

Planejamento tatico
Midia online

0] plapejamento prevé a exibicao linear durante toda a campanha no meio online, através
da vglculagao de be_mners, informes publicitarios e videos nos principais portais de noticias
da cidade e da regido. Além dos portais de noticias, iremos promover o impulsionamento

constante em redes sociais e plataformas de marketing online, quais sejam:
Facebook - rede mundial que stnerai me dAmie bt a2y = Y R
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Instagram - considerada como a segunda rede social mais utilizada na atualidade éntre@(

jovens. Esta plataforma permite mostrar de maneira mais real o dia a dia, garantindd a
visibilidade da Prefeitura Municipal através das postagens.

Youtube - a rede social de video mais acessada no mundo moderno, alcangando
aproximadamente 100% da populagio brasileira conectada a internet. Vamos exibir através
desta plataforma, todo o material criado pela Prefeitura de Laranjeiras do Sul.

Inbound Marketing - através desta tatica promoveremos a gestao e geragio de contetido,
focado na promocgéo e direcionamento de trafego para o site da Prefeitura de Laranjeiras
do Sul, através de publicagées nas redes sociais.

Radio FM e Comunitaria

Para as emissoras de Radio com cobertura nas areas de abrangéncia de Laranijeiras,
iremos incentivar a interagdo com as redes sociais especificas da campanha e dos meios
proprios da prefeitura e, paralelamente, com veiculagdo de spots de 30” sobre obras e
servigos realizadas pela gestao municipal. Para tanto, definimos as seguintes emissoras:
Radio Educadora AM, Radio Campo Aberto AM, Radio Lider Sul FM e Rédio Sao Francisco
FM.

TV Aberta

Selecionamos as emissoras de abrangéncia regional: RPC TV/Globo, RIC/Record,
Taroba/Band e TV Naipi/Massa. Buscamos variar os programas de maior audiéncia, com o
propdsito de atingir o maior publico possivel. O material que devera ir ao ar nessa etapa da
campanha serd um VT de 30”. Adotamos essa estratégia para impactar ainda mais o
publico-alvo prioritario com o propésito de engajamento. Adotando essa estratégia, os
investimentos em TV aberta serio rentabilizados e o alcance da mensagem aumenta ao
final do periodo.

Outdoor :
Midia com ampla cobertura local da populagdo em transito com grande poder de impacto

rodovias que d&o acesso ao municipio.

Nao midia

Os folders, cartazes, banners em lona e o jornal institucional usarao o tema principal da
campanha reforcando os servicos, agdes e programas municipais, sobretudo os avangos
estruturais que colocam Laranjeiras do Sul na condicdo de um micropolo regional. Este
material serd distribuido nas escolas municipais e estaduais, clubes de servigos (a exemplo
do Rotary e Lions lub), associacdes de classe, no comércio em geral e nas reparticées

pL’lbh:ca's. Alémdisso, eles serao disponibilizados em eventos promovidas no municipio, com
0 objetivo de alcangar o pablico-alvo prioritario.
Formas inovadoras de comunicagéo

A criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria em

prf:yé a implantagéo de midia indoor e do APP Fala Cidadso.
Midia Indoor - ferramenta Qque possui grande agilidade na tr

tempq real e interati\_/idade junto_ a todos os publicos. Na verdade, esta ferramenta nada
(rjnansl e que a evqlugao tecinologlcq do antigo jornal mural, Pois através dela & possivel o
etalhamento da informacao, com Imagens que reforcam o contetdo textual. Corporagées

publicas que d~ete_m diversas unidades, espalhadas pelo municipio, precisam de agilidade
ha comunicagéo interna para manter o8 cansidarae .~ 12
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ansmissao de informagées em

>




i

@ ¢

App Fala Cidad&o — abrir espago para o cidaddo poder apontar suas demandas tsp
sera uma estratégia desse plano de comunicagio. O APP Fala Cidadao nada mais @ que
um aplicativo mobile 100% gratuito para os usuarios. Um canal de comunicagdo com toda
populagao, possibilitando didlogo entre usuarios e prefeitura de forma agil e direta. Ele pode
ser usado como sistema tnico de ouvidoria da cidade, pois contempla todas entradas via
Website (prefeitura), aplicativo mobile e painel para quem vai até a prefeitura solicitar uma
ocorréncia.
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Producao e veiculagao da campanha institucional
Verba: R$ 150.000,00

Valores Midia; TV

Periodo: 16 a 30 de setembro de 2018

. Insercoes Custo Custo
Veiculo: RPC TV Formato Tofal Unitario R$ Total R$
Bom dia Brasil VT 30" 5 235,00 1.175,00
Bem Estar VT 30" 5 219,00 1.095,00
Parana TV 12 Edicao VT 30" 5 580,00 2.900,00
Novela Il VT 30" 4 1.208,00 4.832,00
Jornal Nacional VT 30" 2 2.142 00 4.284,00
Plug RPC VT 30" 4 469,00 1.876,00
Caldeirao do Huck VT 30” 5 489,00 2.445,00
Caminhos do Campo VT 30" 5 207,00 1.035,00
Total: 35 R$ 19.642,00
Valores Midia: TV
Periodo: 16 a 30 de setembro de 2018
. , Insercées Custo Custo
Veiculo: TV Taroba Formato Totgal Unitério R$ Total R$
Atualidades VT 30" 1 1.438,00 1.438,00
Taroba Esporte VT 30" 1 1.502,00 1.502,00
Tempo Quente VT 30” 1 1.454,00 1.454,00
Jornal Taroba 22 Ed. VT 307 2 1.454,00 2.908,00
Canta Parana VT 30" 2 888,00 1.776,00
Taroba Rural VT 30" 2 927,00 1.854,00
Total: 9 R$ 10.932,00
Valores Midia: TV
Periodo: 16 & 30 de setembro de 2018
Veiculo: RIC TV Formato Insergoes Custo Custo
Total Unitario R$ Total R$
Jorna] da Regord VT 30" 1 3.879,00 3.879,00
Hoje em Dia VT 30” 1 1.214,00 1.214,00
Fala Bra§l| . VT 30” 2 1.123,00 2.246,00
Esporte Fantastico VT 30" 4 900,00 3.600,00
Total: 8 R$ 10.939,00
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Valores Midia: TV

Periodo: 16 a 30 de setembro de 2018

. - Insergdes Custo Custo
Veiculo: TV Naipi Formato Total Unitario R$ Total R$
Destaque VT 30" 1 1.336,00 1.336,00
Pitadas do Tempero VT 307 1 1.336,00 1.336,00
Show de Bola VT 30” 1 1.336,00 1.336,00
Tribuna da Massa VT 30” 4 698,00 2.792,00
Negdcios da Terra VT 307 2 1.376,00 2.752,00
Caminhos do Qeste VT 30” 1 1.343,00 1.343,00
Total: 10 R$ 10.895,00
Valores Midia: Radio
Periodo: 01 4 30 de setembro de 2018
s Insercoes Custo
Veiculo: Radio Formato Total Unitario R$ Custo Total R$
Radio Educadora AM Spot 30” 150 25,50 3.825,00
Radio Lider Sul FM Spot 30” 150 24,90 3.735,00
Radio Ca:o‘n’:;)o Aberto Spot 30" 150 23,50 3.525.00
Radio Sél? Nllzranmsco Spot 30" 150 15,00 2.250.00
Total: 600 R$ 13.335,00
Valores Midia: Portal de Noticias
Periodo: 01 a 30 de setembro de 2018
S Insercées Custo
Veiculo: Internet Formato Total Unitério RS Custo Total R$
Banner Home
Cantu em Foco Page - Mensal 500,00 500,00
1200x350px
Banner Home
Portal Cantu Page - Mensal 2.000,00 2.000,00
700x400px
Correio do Povo | JuPe! Pager| 15 dias 37,50 3.937,50
do Parana 950%250px , 0/,
Banner Home
Olho Aberto Paranj Page - Mensal 2.000,00 2.000,00
200x200px
_ ~ |Banner Home
LMela Hora Noticias Page - Mensal 1.500,00 1.500,00
200x200px
% Total: *‘J\
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Valores Midia: Jornal
o Periodo: 01 a 30 de setembro de 2018
K : InsercGes Custo
P Veiculo: Jornal Formato Total Unitario Rg | Custo Total R$
! . Meia pagina, 1
i ® C°ge'g do Povo indeterminada, 3 4.886,00 14.658,00
@ 0 Farana colorida
@ Meia pagina,
¢ Cantu em Foco indeterminada, 1 500,00 500,00
® colorida v
Meia pagina,
o Folha do Xagu Contracapa, 6 600,00 3.600,00 g
o colorida
o Total: 10 R$ 18.758,00
z ® Valores Midia: Midias Sociais :
@ [ Periodo: 01 a 30 de setembro de 2018 .
¢ Midias Sociais Tipo Custo Total R$ ‘
® Youtube Patrocinado 600,00
o Facebook Patrocinado 700,00
L Instagram Patrocinado 700,00
® Inbound Marketing Ferramenta 400,00
® Total: R$ 2.400,00
[
] Valores Midia: Exterior - Outdoor
o Periodo: 16 & 30 de setembro de 2018
Pontos de Custo
: Local Formato exibico Unitério RS Custo Total R$
Rua Vereador
: A'ggg&f:‘)’ff:?’ 9x3 01 280,00 280,00
G Novembro
L4 Rua XV de 93 01
) Novembro X 280,00 280,00
() Av. Santos Dumont
® esq. Av. José 9x3 01 280,00 280,00
Campigoto
® Rua Sete de
@ Setembro esq. José 9x3 01 280,00 280,00
® Nogueira do Amaral ’
® BR 158 - Trevo Rio
> Bonitc_> cjo Iguagu - 9x3 01 280,00 280,00
Laranjeiras do Suyj
R . a , u
[ Ruabgpediciondrio | . ——— | |




. Valores Midia: Indoor
Periodo: 01 a 30 de setembro de 2018
Pontos Custo
Local Formato de Unitario R$ Custo Total R$
exibicédo
UBS Agua Verde Comodato 1 450,00 450,00
UBS Monte Castelo Comodato 1 450,00 450,00
UBS Centro Comodato 1 450,00 450,00
UBS Jardim Iguacu Comodato 1 450,00 450,00
UBS Cristo Rei Comodato 1 450,00 450,00
UBS Celeste Comodato 1 450,00 450,00
Jas Presidente | ¢ odato | | 450,00 450,00
Vargas
Total: 7 R$ 3.150,00
Valores Produgéo: Peca Nio Midia
Formato Quantidade |- Custo Custo
Nao Midia Total Unitario R$ Total R$
Folder 150gr - A5 -01
Frente e verso dobra 10.000 0,10 1.000,00
Cartaz - Frente A3 500 1,00 500,00
Banner em Lona 1,20 x 0,90m 30 35,00 1.050,00
Informativo — .
12 paginas Tabloide 10.000 0,45 4.500,00
Fala Cidadao Aplicativo Licenga 600,00 600,00
Mensal
Total: R$ 7.650,00
Valores Producio: Peca para Midia
Produca ) . Custo
roducao Tipo Quantidade Unitério R$ Custo Total R$
Spot 30” 1 180,00 180,00
VT 30" 1 1.300,00 1.300,00
Papel Outdoor 9x3m 6 120,00 720,00
Total: 2 R$ 2.200,00
Valores: Distribuigéo/Colagem j
Produgao Ti i Custo
o ¢ po Quantidade Unitério R$ Custo Total R$
Distribuicdo de .
Material de Nao Midia Milheiro 20 50,00 1.000,00
Colagem Outdoor 9x3m 120,00
Total:

— 7 | RS |

1.720,00
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@ Valores: Criacdo T & |
Produgéo Ti i Custo N A4
® - ¢ Ipo Quantidade Unitario R$ Custo Total R\ﬂ\ |
@ Criagao de conceito i
® de campanha
integrada:
; : 'Fflanejgmento de Valor de
z midia offline e online —|  Custeio 1 34.650,00 34.650,00
@ apresentacao de até 7
@ (sete) pecas
® finalizadas
e Total 1 RS 34.650,00
® = Valores (absolutos e percentuais) por tipo
ipo Valores
: Veiculagao Midia 101.668,50 Per%%n;zal L
¢ Produgéo Nao Midia 7.650,00 518 |
° Distribuicao/Colagem 1.720,00 117
® Produgao Midia 2.200,00 149
® Criacdo 34.650,00 23.42
® Total Geral: 147.888,50 100
o ' Valores (absolutos e percentuais) por meio
® ___Tipo Valores Percentual % Quantidad ;
® Velc_ulag:ao Radio 13.335,00 9,02 600 | aces .
Veiculagio TV 52 ’ _NSergoes 1
® _ ( 408,00 3543 62 insercd
Ve_lculagao Portal 9.937,50 6,72 30 d'ﬂ;oes
® Veiculagao Jornal 18.758,00 12.68 - C1as
® Midias Sociais 2.400,00 162 10:;r(1)se_r —
) lejl.a Exterior 1.680,00 1’14 06 dlats
o Midia Indoor 3.150,00 213 T
0 Produgéo Folder 1.000 ’ Pontos
® - .00 0,68 i
Producao Cartaz 500.00 0, 10.000 unidades
. Produgéo Banner 1.056 00 0,1734 900 unidades
> —_Fala Cidadao 600.00 2 4 10.000 unidades
, Distribuicio Nao Midia 1.000,00 0’;’; Licenga
‘ Colagem~0utdoor 720,00 0’49 20 milheiros
Produga? Spot 180,00 0'12 06 pontos
) Produgéo VT 1.300.00 0. 01 spot
) Produgao Papel ’ .88 o1vr ]
' Outdoor 720,00 0,49 06 pont
— ’ 0s
) L T Criagdo 34.650,00 2342
' L TolalGeral | Rg147ps850 =2 | 01 campanha










Roteiro para radio (spot) de 30"

cliente: |Prefeitura de Laranjeiras do Sul
peca.  Roteiro para spot de Radio

duragéo: 30" -
titulo:  Asfalto - Programa de Pavimentagéo

locugao T e

Loc. Off: Trilha\“‘

Jovem, moderna, calma.

Todos estamos vendo 08 avangos | Voz

estruturais que Laranjeiras do Sy vem | Spot 01 - Masculina.

passando/ Essa transformacdo tem
garantido qualidade de vida a toda
Populagdo/ aumentando assim 0 orgulho

em viver nesta cidade// !f
A administracio municipal investiu no |

ultimo ano cerca de R$ 21 milhdes em
obras e reformas estruturais/ além do

inicio do maior programa de
pavimentacdo asfaltica dg hist6ria
de Laranjeiras do Sul//

Tudo para facilitar a nossa vida,

garantindo majs progresso para o
municipio//

Assinatura Padrao
\

Laranjeirag do Sul/

Orgulho de viver aquil//

TR,
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MUNICIPIO DE LARANJEIRAS DO SUL

Estado do Parana

\fv, W
Praga Rui Barbosa, 01 — Centro — Cx. Postal 121 — 85301-070 \Zﬂ"' ‘?\\’//’
CNPJ: 76.205.970/0001-95 Fone: (42) 3635-8100 Fax: (42) 3635-8136
MEMORANDO INTERNO

De: Gilson Ferreira Cella
Presidente Comissao de Licitagdo

Para: Subcomissdo Técnica Avaliagédo Propostas Técnicas.

Data: 09 de agosto de 2018.

Referente: CONTRATAGAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTAGAO DE
SERVICOS DE ESTUDO, PLANEJAMENTO, CONCEPGAO, CRIAGAO, EXECUGAO INTERNA,
INTERMEDIAGAO E SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA E DISTRIBUIGAO DE CAMPANHAS,
PECAS E MATERIAIS PUBLICITARIOS PARA OS MEIOS DIGITAIS E OFFLINE, ELABORAGAO DE
MARCAS, DE EXPRESSOES DE PROPAGANDA, DE LOGOTIPOS E DE OUTROS ELEMENTOS DE
COMUNICAGAO VISUAL, PLANEJAMENTO E EXECUGAO DE PESQUISAS E PRODUGAO

Prezados,

Vimos por meio deste encaminhar para Vossa Senhoria, o invélucro n° 01 padronizado
com a Via n&o Identificada do plano de Comunicagio Publicitaria, para analise e julgamento dos
referidos documentos, de acordo com os critérios do edital C.P. 006/2018-PMLS.

Apbs o retomo dos relatérios individuais com pontuagdo, ata de juigamento relativos ao

envelope n° 01 & Comissao de Licitagdo, encaminharemos os documentos do Envelope n° 03 —
Capacidade de Atendimento.

7
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N rd

Gilson Ferreira Cella
Presidente Comissao de Licitagio oco\-°
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PREFEITURA DO MUNICIPIO DE LARANJEIRAS DO SUL
ESTADO DO PARANA

ATA 01

Aos 13 dias do més de agosto de 2018, a subcomissio técnica para avaliar
o Processo de Licitagdo para contratacdo de uma Agéncia de Publicidade
para prestacdo de servigos de estudo, planejamento, concepgdo, criacdo,
execucdo interna, intermediago e supervisdo da Execucdo, Planejamento,
Concepgdo, criagdo, execucdo interna, intermediacdo e supervisdo da
Execu¢do Externa e distribuicio de campanhas, pecas e materiais
publicitarios para os meios digitais e off-line, elaboracio de marcas, de
expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicagdo visual, planejamento e execucdo de pesquisas e produgdo da
Prefeitura de Laranjeiras do Sul, esteve reunida para avaliar as propostas
de campanhas publicitarias apresentadas por nove empresas habilitadas
o processo licitatorio. A caixa lacrada com os envelopes foi aberta as
Shémin, na presenca dos integrantes da sub-comissdo, Placido Damiani
Neto, Roberty Ari Rohsler e Diana Pretto. Para melhor organizac¢do da
subcomissdo técnica os envelopes foram identificados com as letras A, B,
C,D,EF,GHel.Em relagdo aos integrantes da sub-comissio 0S mesmos
foram identificados com 1 (Diana Pretto), 2 (Roberty Ari Rohsler) e 3
(Placido Damiani Neto). Em virtude do nimero de envelopes, a comiss3o
suspendeu a reunido e marcou a proxima para apresentag¢do das notas e
das justificativas, para o dia 15 de agosto de 2018, as 10 horas da manh3
eém uma das salas da Secretaria de Comunicac¢io da prefeitura de
Laranjeiras do Sul. Nada mais havendo a se tratar 3 reunido foi encerrada
€ a ata assinada pelos integrantes da sub-comiss3o.

PLACIDO DAMIANI NETO: Q 20\ ) Do s n

ROBERTY ARI ROHSLER: QW A Ot {
DIANA PRETTO: \\\me) Q@Kk@
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Ata de avaliagdo/pontuagdio da subcomissdo técnica referente'<&: S
Concorréncia n? 006/2018, cujo objeto é: Contratacdo de uma Agéncia de
Publicidade para prestacio de servicos de estudos, planejamento,
concepgdo, criagdo, execucdo interna, intermedia¢do e supervisio da
execucdo externa e distribuigido de campanhas, pe¢as e materiais
publicitarios para os meios digitais e off-line, elaboragdo e marcas, de
expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
Comunicagdo Visual, Planejamento e Execucdo de pesquisas e producdo,
conforme critérios, especificagdes e necessidades descritas nos Anexos do
edital. Para melhor organizagdo da subcomissdo técnica os envelopes foram
“marcados” com as letras de “A” até “I”. Segue andlise e pontua¢do

referente ao envelope “A”.

e
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DA PONTUAGCAO
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1 - do edital 9 10 9
9.4.2 - do edital 4 4 4
9.4.3 - do edital 14 14 14
9.4.5 - do edital 3 2 4
DAS JUSTIFICATIVAS

ITEM 9.4.1, “a1” — Apresentou um bom nivel de satisfagdo, com contetdo
baseado em pesquisas de acordo com o que foi proposto no edital,
demonstrando que a pesquisa foi feita com conhecimento.

— A empresa demonstra que esteve a campo para

conhecer os anseios da cidade, e realizou uma boa pesquisa sobre a
lidade de Laranjeiras do Sul.

ITEM 9.4.1, “a2”
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ITEM 9.4.3, “a1” — Bom material grafico. Se preocupou em buscar imigen®” &

reais da cidade de Laranjeiras do Sul. < P
ITEM 9.4.3, “32” - A émpresa apresentou um bom trabalho de midias
visuais, o texto para spot de radio também ficou bem apresentado.
ITEM 9.4.3, “a3” - Interessante o material grafico. Foi objetivo e mostrou a
felicidade da familia pela transformagdo que esta acontecendo na cidade.

ITEM 9.4.5, “al” - Produziu um contetdo maior para TV. Sugeriu
panfletagem, que é proibido no municipio.
ITEM 9.4.5, “a2” - A pesquisa apresentada neste item é de ambito nacional,
0s numeros apresentados destoam com a realidade regional de Laranjeiras
do Sul, onde o radio ainda é o meio de comunicagao mais efetivo.

ITEM 9.4.5, “a3” - Interessante a estratégia basica de midia. No entanto,
em relacdo a campanha “N3o Midia” em Laranjeiras do Sul existe a Lei

015/2018, que proibe a distribuicdo de propaganda com excecao folhetos
de fiscalizagio de transito.

Da reavaliagdo da pontuacdo (VI artigo 62 da Lei 12.232/2010)
ITEM 9.4.1 - N3o se aplica.

ITEM 9.4.2 - No se aplica.
ITEM 9.4.3 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.5 - Verificado percentual superior a 20% da pontuagdo méxima,

os avaliadores procederam a reavaliacdo dos quesitos, mantendo suas
notas, sob as justificativas ja expostas acima.

Era o que tinhamos a expor quanto ao envelope “A”.




Ata de avaliagio/pontuacio da subcomissdo técnica referent&, 3 s
Concorréncia n? 006/2018, cujo objeto é: Contratagdo de uma Agéncia de

Publicidade para prestacio de services de estudos, planejamento,
concepgdo, criagdo, execucdo interna, intermediacio e supervisdo da
execucdo externa e distribuicido de campanhas, pecas e materiais
publicitarios para os meios digitais e off-line, elaboragdo e marcas, de
expressoes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
Comunicagéo Visual, Planejamento e Execucdo de pesquisas e producdo,
conforme critérios, especificagdes e necessidades descritas nos Anexos do
edital. Para melhor organizagdo da subcomiss3o técnica os envelopes foram

“marcados” com as letras de “A” até “I". Segue analise e pontuagio
referente ao envelope “B”.

s
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DA PONTUACAO
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1 - do edital 7 8 8
9.4.2 - do edital 5 4 5
9.4.3 - do edital 12 13 14
9.4.5 - do edital 4 4 4
DAS JUSTIFICATIVAS

ITEM 9.4.1, “a1” — O material ndo estj encadernado. Apesar de ter
apresentado uma boa pesquisa e com bom conteddo.

ITEM 9.4.1, “a2” - A empresa apresentou uma boa pesquisa no que tange
as conquistas da cidade, o texto foi bem explicativo, porem falhou no item
: edital pede um trabalho encaderpa
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ITEM 9.4.3, “a1” — Material um pouco poluido, com muitas informagdes e
um pequeno espago.

ITEM 9.4.3, “a2” - A midia destinada a vinculagdo nos jornais ficou
demasiadamente cansativa, o texto é um pouco extenso para este fim.
ITEM 9.4.3, “a3” — Apesar da criatividade na arte, a empresa disponibilizou

poucas informagdes no Layout de Outdoor. J4 em relagdo ao anuncio de
jornal os textos ficaram muito extensos.

ITEM 9.4.5, “a1” — Realizou uma boa divis3o de recursos de acordo com os
veiculos de maior circulagio regional.

ITEM 9.4.5, “a2” - Fez uma boa pesquisa, e detalhou de uma forma sucinta
a distribuicdo de recursos para os meios de comunicagao da cidade.

ITEM 9.4.5, “a3” - No que diz respeito 3 estratégia de midia, a empresa fez
uma 6tima pesquisa, dando destaque para 0 anuncio em emissoras de

radio, hoje veiculo de massa com maior penetracdo e influéncia em
Laranjeiras do Sul.

Da reavaliagdo da pontuagio (VI artigo 62 da Lei 12.232/2010)
ITEM 9.4.1 - Ndo se aplica.

ITEM 9.4.2 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.3 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.5 - Nio se aplica.

Era o que tinhamos a expor quanto ao envelope “B”.

Q . Q}(O @Wtﬁ:\ \)i\“t‘

amiani Neto/Membro da subcon
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Laranjeira
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Ata de avaliagdo/pontuagio da subcomissio técnica referents <9~W
Concorréncia n2 006/2018, cujo objeto é: Contratacgio de uma Agéncia¥e. ¢
Publicidade para prestacdo de servicos de estudos, planejamento,
concepcdo, criagdo, execucdo interna, intermediagcdo e supervisio da
execucdo externa e distribuicio de campanhas, pecas e materiais
publicitarios para os meios digitais e off-line, elaboragdo e marcas, de
expressbes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
Comunicag¢do Visual, Planejamento e Execucdo de pesquisas e producdo,
conforme critérios, especificacdes e necessidades descritas nos Anexos do
edital. Para melhor organizacio da subcomissio técnica os envelopes foram
“marcados” com as letras de “A” até “I”. Segue andlise e pontuacdo
referente ao envelope “C”.

DA PONTUACAO
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1 - do edital 9 10 10
9.4.2 - do edital 5 5 5
9.4.3 - do edital 14 14 14
9.4.5 - do edital 4 5 5
DAS JUSTIFICATIVAS

ITEM 9.4.1, “a1” — Apresentou um resumo sobre os 100 primeiros dias de
governo, destacando todas as conquistas.

ITEM 9.4.1, “a2” - Na pesquisa, que foi bem apresentada, exaltou todas as
conquistas de Laranjeiras do Sul, de forma completa.
EM 9.4.1, “a3” - Pesquisa muita be

3 sobre as conquistas de

_____
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ITEM 9.4.3, “a3” - Ideia criativa adotando como titulo “A felicidad estg
morando na minha rua”

. Faltou a identificacdo se seria usada em Jorng
Outdoor, item cobrado no edital.
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ITEM 9.4.5, “a1” - Apresentou solugBes e diversas propostas, visando
atingir o maximo de pablico possivel.

ITEM 9.4.5, “a2” - Estratégia bem apresentada, texto dindmico e objetivo,
distribuicdo bem-feita aos meios de comunicagdo utilizados.

ITEM 9.4.5, “a3” - A estratégia de midia buscou otimizar recursos emum

mix entre os veiculos com maior alcance de publico, a partir das maiores
audiéncias.

Da reavaliagdo da pontuacio (VII, artigo 62 da Lei 12.232/2010)
ITEM 9.4.1 - N3o se aplica.

ITEM 9.4.2 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.3 - No se aplica.
ITEM 9.4.5 - N3o se aplica.

Era o que tinhamos a expor quanto ao envelope “C”.

Qj GoMte QQ/-—\_: oy J_t/‘
Placido Damiani Neto/Membro da subcomissdo técnica

Diana Pretto/Membra da subcomiss3o técnica
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Ata de avaliacé‘o/pontuagﬁo da subcomissio técnica referenge

Concorréncia n? 006/2018, cujo objeto é: Contratacio de uma Agéncy -,,;0‘_ w\\
Publicidade para prestacio de servicos de estudos, planejamento;
concepgdo, criagdo, execu¢do interna, intermediacio e supervisao da
execucdo externa e distribuicio de campanhas, pecas e materiais
publicitarios para os meios digitais e off-line, elaboragdo e marcas, de
expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
Comunicagdo Visual, Planejamento e Execu¢do de pesquisas e producdo,
conforme critérios, especificagdes e necessidades descritas nos Anexos do
edital. Para melhor organizagao da subcomissio técnica os envelopes foram

“marcados” com as letras de “A” até “I". Segue andlise e pontuagdo
referente ao envelope “D”,

=)

DA PONTUACAO
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1 - do edital 8 7 8
9.4.2 - do edital 4 5 5
9.4.3 - do edital 12 10 13
9.4.5 - do edital 4 2 3
DAS JUSTIFICATIVAS

ITEM 9.4.1, “al” - Apesar de um bom contetido, apresentou erro ao
explanar sobre as cidades vizinhas.

ITEM 9.4.1, “a2” - Na pesquisa da regido, a empresa citou a cidade de Porto
Bonito do Iguagu, quando o certo seria Rio Bonito do Iguacu.

IEM 9.4.1, “a3” - Contetido de 6tima qualidade. No entanto, no que diz
B - 0 demonstra

Crxen Ruibose. S



ITEM 9.4.3, “a1” — N3o especificou os cont
Fontes pequenas para o tamanho da arte.
ITEM 9.4.3, “a2” — N30 foi especificado_a arte destinada para o Jornal e
Outdoor, o material é de pouco impacto, formatagio das letras com
Péquena proporgao, ndo especificou o tempo do spot.

ITEM 9.4.3, “a3” - Apesar da frase vir de encontro com a realidade de

Laranjeiras do Sul, “O lugar que eu escolho para viver se transformou e

avancou”, faltou identificar onde o material seria utilizado (Outdoor ou
jornal) item cobrado no edital.

ITEM 9.4.5, “a1” - N3o mencionou todos os meios de comunicag3o que
abrange a regido, como revistas, por exemplo.

ITEM 9.4.5, “a2” — Neste item a empresa citou sua capacidade técnica,
porem segundo o edital tal referéncia deve ser feita em outro momento.
Falhou também em nio distribuir a midia para varios meios de
comunicacdo, deixando alguns veiculos de fora

ITEM 9.4.5, “a3” — Em relago a este item, o proponente nio distribuiu os
recursos para varios meios de comunicacdo existente em Laranjeiras do Sul,
deixando alguns veiculos fora da distribuicdo.

Da reavaliagdo da pontuacio (VII, artigo 62 da Lei 12.232/2010)
ITEM 9.4.1 - Nio se aplica.

ITEM 9.4.2 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.3 - N30 se aplica.
ITEM 9.4.5 ~ N30 se aplica.

Era o que tinhamos a expor quanto ao envelgpe
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Ata de avaliagdo/pontuacio da subcomissdo técnica refé;eﬁ\
Concorréncia n® 006/2018, cujo objeto &: Contratacio de uma Agé?@cia
Publicidade para prestacdo de servicos de estudos, planejamento,
concepgdo, criagdo, execugdo interna, intermediacio e supervisao da
execucdo externa e distribuicio de campanhas, pecas e materiais
publicitdrios para os meios digitais e off-line, elaboragdo e marcas, de
expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
Comunicagdo Visual, Planejamento e Execucdo de pesquisas e producdo,
conforme critérios, especificagbes e necessidades descritas nos Anexos do
edital. Para melhor organizagdo da subcomiss3o técnica os envelopes foram
“marcados” com as letras de “A” até “I". Segue andlise e pontuacio
referente ao envelope “E”.

DA PONTUACAO
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1 - do edital 7 6 8
9.4.2 - do edital 4 4 4
9.4.3 - do edital 12 13 13
9.4.5 — do edital 4 4 4
DAS JUSTIFICATIVAS

ITEM 9.4.1, “a1” — Se equivocou em algumas informagdes, além de n3o ser
objetivo na proposta.

ITEM 9.4.1, “a2” - A empresa deixou a desejar no quesito pesquisa, se
utilizou de dados ultrapassados no que se refere a economia da cidade,

) Sul é um polo industrial, e
figura mais entre as

ﬁm
g
N

e

oo R beors gy, g

~
~
o



Era o que tinhamos a expor quanto ao envelope “E”.

W2
L]

PREFEITURM 4 /
ITEM 9.4.3, “31” —Apresentou um conteddo carente de criatividade, Nie ,’
ndo condiz com a estratégia publicitiria. s

ITEM 9.4.3, “a2” - Neste item, a empresa nio apresentou uma ideia
objetiva e de impacto, a arte ficoy pobre de imagen:s, poderia ter sido
utilizados pontos mais realistas,

ITEM 9.4.3, “a3” — A idéia criativa ficou carente de criatividade, pobre de
imagens. Esse item poderia ter sido melhor utilizado.

ITEM 9.4.5, “al” - Pesquisa de 3mbito nacional. Contetdo completo com
énfase para o Jornal Impresso.

ITEM 9.4.5, “a2” - O valor destinado ao radio e jornal ndo condiz com a
realidade local, os valores aparentemente ficaram invertidos.

ITEM 9.4.5, “a3” - O contetido mostra que o investimento em TV n3o
apresenta um custo x beneficio atrativo aos objetivos propostos no edital.
No entanto, no quesito Jornal o investimento € quase que o dobro das
emissoras de radio, sendo que hoje, 0 meio de comunicagdo mais atuante

e que a informagdo chega com mais rapidez em Laranjeiras do Sul, s30 as
emissoras de radio.

Da reavaliagdo da pontuagso (VII, artigo 62 da Lei 12.232/2010)
ITEM 9.4.1 - Nio se aplica.

ITEM 9.4.2 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.3 - N30 se aplica.
ITEM 9.4.5 - N3o se aplica.

aRurbose. o
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Ata de avaliacdo/pontuagio da subcomissio técnica referente A t/%

Concorréncia n2 006/2018, cujo objeto é: Contratacio de uma Agéncia :1?
Publicidade para prestacdo de servicos de estudos, planejamento,
concepgdo, criagdo, execucdo interna, intermediacio e supervisdao da
execugdo externa e distribuicio de campanhas, pecas e materiais
publicitarios para os meios digitais e off-line, elaboracdo e marcas, de
expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
Comunicagdo Visual, Planejamento e Execucdo de pesquisas e produc3o,
conforme critérios, especificagdes e necessidades descritas nos Anexos do
edital. Para melhor organizagdo da subcomiss3o técnica os envelopes foram
“marcados” com as letras de “A” até “”. Segue andlise e pontuacio

¢ referente ao envelope “F”.

DA PONTUACAO
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1 - do edital 7 5 8
9.4.2 - do edital 5 5 5
9.4.3 - do edital 13 10 12
9.4.5 - do edital 5 5 4
DAS JUSTIFICATIVAS

ITEM9.4.1, “a1” - Informagdes que ndo condizem com arealidade, citando
0 setor madeireiro, por exemplo. Hoje o destaque em Laranjeiras do Sul é
o setor da agricultura.
C ITEM 9.4.1, “a2” - A empresa utilizoy informagdes ultrapassadas em sua
Pesquisa, apontando que Laranjeiras do Sul é atualmente um polo no ramo
Madeireiro, e deixando de lado a sug kicipal fonte econdmica, 3




PREFEFTURY-
ITEM9.4.3, “a1” - A linha da estratégia publicitaria utiliza artificios criativos

que ajudam a compor a arte idealizada. ~
ITEM 9.4.3, “a2” - A empresa se contradisse no raciocinio l6gico, ela deixou
de lado a agricultura em sua pesquisa, porém em sua arte para Jornal e
Outdoor, coloca esta atividade em evidencia.

ITEM 9.4.3, “a3” — No quesito JORNAL, imagem perfeita de uma familia. No

entanto texto muito poluido, com muitas informacdes e fonte pequena,
dificultando para o leitor obter as informagdes.

ITEM 9.4.5, “a1” — N3o mencionou todas as midias, mas propés novas ideias
que podem ser adaptadas ao dia a dia, com baixo custo.

ITEM 9.4.5, “a2” - A empresa demonstra cuidados com a economia dos
recursos, investindo de maneira coerente nos meios de comunicacdo
utilizados para a campanha.

ITEM 9.4.5, “a3” - Apesar de faltar alguns veiculos de comunicacdo, a

empresa distribuiu muito bem os recursos, e principalmente, se adaptando
ao dia a dia, com um custo baixo.

Da reavalia¢3o da pontuagdo (VII, artigo 62 da Lei 12.232/2010)
ITEM 9.4.1 - Verificado percentual superior a 20% da pontuacio méxima
do quesito, os avaliadores procederam a reavaliagio dos quesitos,

mantendo suas notas, sob as justificativas j& expostas acima.
ITEM 9.4.2 - N30 se aplica.

ITEM 9.4.3 - No se aplica.
ITEM 9.4.5 - Nio se aplica.

Era o que tinhamos a expor quanto ao envel
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PREFEITURA 5
Ata de avaliagdo/pontuagio da subcomissdo técnica referente <&
Concorréncia n® 006/2018, cujo objeto é: Contratacio de uma Agéncia de
Publicidade para prestagdo de servigos de estudos, planejamento,
concepgdo, criagdo, execucao interna, intermediagdo e supervisio da
execucdo externa e distribuicdo de campanhas, pecas e materiais
publicitarios para os meios digitais e off-line, elaboragdo e marcas, de
expressbes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
Comunicagdo Visual, Planejamento e Execugdo de pesquisas e producdo,
conforme critérios, especificagdes e necessidades descritas nos Anexos do
edital. Para melhor organizacdo da subcomisso técnica os envelopes foram

“marcados” com as letras de “A” até “I". Segue anélise e pontuagdo
referente ao envelope “G”.

DA PONTUACAO
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1 - do edital 8 7 9
9.4.2 - do edital 3 3 4
9.4.3 - do edital 15 15 15
9.4.5 - do edital 4 4 5
DAS JUSTIFICATIVAS

ITEM 9.4.1, “al” - Pesquisa neutra e ampla. Sem especificar a cidade de
Laranjeiras do Sul.

ITEM 9.4.1, “a2” - A empresa focou em pesquisas de dmbito nacional,
deixando a desejar no conhecimento regional, os nimeros apresentados




PREFER A
ITEM 9.4.3, “a1” - Pouco texto, com informacdes. Arte bem montad&re
contetdo excelente.

ITEM 9.4.3, “a2” - As artes visuais foram apresentadas com muita
qualidade, o tempo proposto para os spots do radio, assim como o texto
foram objetivos e dindmicos.

ITEM 9.4.3, “a3” ~ Neste quesito, a arte foi muito bem elaborada com
pouco texto e mais informagdes. Contetido bem objetivo.

ITEM 9.4.5, “a1” — Completou todos os aspectos necessarios e apresentou
solucdes e ideias criativas.

ITEM 9.4.5, “a2” - No que se refere a distribui¢do dos recursos para a midia,

d émpresa teve a preocupagdo de utilizar os meios mais acessados e com
maior efetividade na cidade.

ITEM 9.4.5, “a3” - A estratégia de midia foi muito bem distribuida, sendo
utilizados todos os meios de comunicagao.

Da reavaliagdo da pontuacio (VII, artigo 62 da Lei 12.232/2010)

ITEM 9.4.1 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.2 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.3 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.5 -~ N30 se aplica.

Era 0 que tinhamos a expor quanto ao envelope “G”.

L2oat gy o
IDmiani Neto/Membro da subcc
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Ata de avaliacdo/pontuagio da subcomissdo técnica referen e.
Concorréncia n2 006/2018, Cujo objeto é: Contrataco de uma Agéncnegegh
Publicidade para prestacdo de servicos de estudos, planejamento':~
concepcdo, criagdo, execucdo interna, intermediacio e supervisao da
execucao externa e distribuicio de campanhas, pecas e materiais
publicitarios para os meios digitais e off-line, elaboragdo e marcas, de
expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
Comunicagéo Visual, Planejamento e Execucdo de pesquisas e producdo,
conforme critérios, especificacdes e necessidades descritas nos Anexos do
edital. Para melhor organizagdo da subcomissio técnica os envelopes foram

“marcados” com as letras de “A” até “I”. Segue anilise e pontuacgdo
referente ao envelope “H”.

DA PONTUACAO
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1 - do edital 8 8 8
9.4.2 - do edital 4 4 4
9.4.3 - do edital 14 14 14
9.4.5 - do edital 4 4 4 |
DAS JUSTIFICATIVAS
ITEM 9.4.1, “a1” - N3o encadernou o material. Sem objetividade, mas com
informagdes corretas.
ITEM 9.4.1, “32”

— N3o encadernou o material, conforme determinado em
edital, porém apresentou bons argumentos em sua pesquisa, demonstra
ter conhecimento sobre a cidade.

M 9.4.1, “a3” - Bem explicativa a pesqui
ENcrnado.

Norentanto o0 material njo
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PR
ITEM 9.4.3, “a2” - Se utilizoy bem da criatividade, o material para J

Outdoor ficou bem apresentavel, a ressalva notada é o texto para o
que ficou um tanto quanto extenso,
excelente.

ITEM 9.4.3, “a3” - Arte muito bem produzida, com informacdes em 3D.
Layout para outdoor, perfeito com destaque para a frase “Orgulho de ver a

mudanga acontecer”. No entanto o Layout para andncio de jornal ficou
muito poluido. Poderia ser resumido.

j
nal es>

Jornal
porém o texto para spot de ridio ficou

ITEM 9.4.5, “al” — Radio como foco principal, sendo o veiculo de maior
abrangéncia na regijo.

c ITEM 9.4.5, “a2” — A empresa apresentou um grande cuidado com a
utilizagdo e distribuigio de recursos para os veiculos de comunicag3o.
ITEM 9.4.5, “a3” — Muito bem elaborada a estratégia de midia. A excecao
fica pelo tamanho do Spot, que ao invés de 1 minuto poderia ser feito de 30
segundos, com a prefeitura obtendo um nimero maior de inser¢oes.

Da reavaliagdo da pontuagio (VII, artigo 62 da Lei 12.232/2010)
ITEM 9.4.1 - N3o se aplica.

ITEM 9.4.2 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.3 - N3o se aplica.
ITEM 9.4.5 - N3o se aplica.

Era o que tinhamos a €Xxpor quanto ao envelope “H”.

amiani Neto/Membro da subca
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Ata de avaliagdo/pontuacio da subcomissdo técnica referen
Concorréncia n® 006/2018, cujo objeto é: Contratacdo de uma Agéncia de
Publicidade para prestacdo de servicos de estudos, planejamento,
concepgdo, criagdo, execucao interna, intermediacdo e supervisio da
eXecucao externa e distribuicio de campanhas, pecas e materiais
publicitarios para os meios digitais e off-line, elaboragdo e marcas, de
expressdes de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
Comunicacdo Visual, Planejamento e Execu¢do de pesquisas e producdo,
conforme critérios, especificacdes e necessidades descritas nos Anexos do
edital. Para melhor organizagdo da subcomiss3o técnica os envelopes foram

“marcados” com as letras de “A” até “I”. Segue andlise e pontuacgdo
referente ao envelope “I”.

DA PONTUACAO
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1 - do edital 8 8 9
9.4.2 - do edital 4 2 4
9.4.3 - do edital 10 6 9
9.4.5 - do edital 4 2 3
DAS JUSTIFICATIVAS
ITEM 9.4.1, “a1” - Informacdes equivocadas, porém cumprindo com as
exigéncias.

ITEM 9.4.1, “a2” - A empresa citou sua estratégia no local inapropriado e
0s nimeros apresentados s3o um pouco equivocados.
EM 9.4.1, “a3” - Apesar da empre

presentar alguns nimeros
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PREFEITURA
ITEM9.4.3,“a1” - Arte simples sem informagdes importantes como valores
e numeros.

ITEM 9.4.3, “a2” - Arte para Jornal e Outdoor de pouco impacto, o texto
apresentado para Spot de radio também com pouca objetividade e fora dos
padrdes da atualidade.
ITEM 9.4.3, “a3” - A ideia criativa mencionada traz poucas informacdes.

Apenas a imagem de um jovem, fundo neutro e sem vida. Uma arte sem
l6gica para onde o jovem estd olhando.

ITEM 9.4.5, “al” — N3o menciona veiculos importantes, como a Rédio
Campo Aberto e o Jornal Xagu.
ITEM 9.4.5, “a2” ~ Deixou de lado alguns veiculos de comunicagao, e
apresentou uma proposta de investimentos abaixo do esperado, a
economia neste caso n3o seria bem aproveitada.

ITEM 9.4.5, “a3” - Poucas informagdes sobre a distribuicdo dos recursos,

deixando emissoras de grande audiéncia fora do rateio e um investimento
abaixo da realidade.

Da reavaliagdo da pontuacio (VIi, artigo 62 da Lej 12.232/2010)
ITEM 9.4.1 -~ N30 se aplica.

ITEM 9.4.2 - Verificado percentual superior a 20%
do quesito, os avaliadores procederam a reav
mantendo suas notas, sob as justificativas ja expost
ITEM 9.4.3 - Verificado percentual superior a 20%
do quesito, os avaliadores procederam
mantendo suas notas, sob as justificativas ja
ITEM 9.4.5 - Verificado percentual superio
[lsito, os avaliadores ‘procedera
justifigativa

da pontuagdo maxima
aliacdo dos quesitos,
as acima.
da pontuacdo maxima
a reavaliagdo dos quesitos,
expostas acima.

. 20% da pontuagiio méxima
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PREFEITURA DO MUNICIPIO DE LARANJEIRS DO SUL .
ESTADO DO PARANA

ATA 02

Aos 22 dias do més de agosto de 2018, a subcomissdo técnica para avaliar
0 Processo de Licitagdo para contratacdo de uma Agéncia de Publicidade
para prestacdo de servigos de estudo, planejamento, concepgao, criacgo,
execucdo interna, intermediacio e supervisdo da Execuc3o, Planejamento,
Concepgao, intermediacio e supervisao da Execucdo Externa e distribuic3o
de campanhas, pecas e materiais publicitdrios para os meios digitais e
off'line, elaboragdo de marcas, de expressdes de propaganda, de logotipo
ﬁ e de outros elementos de comunicagdo visual, planejamento e execucdo de
pesquisas e produgdo da Prefeitura de Laranjeiras do Sul, esteve reunida
para avaliar/pontuag¢do, conforme critérios, especificacdes e necessidades
descritas nos Anexos do edital, apresentando o seguinte resultado:

Envelope A”,
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1 - do edital 9 10 9
9.4.2 - do edital 4 4 4
9.4.3 - do edital 14 14 14
9.4.5 - do edital 3 2 4
TOTAL 30 30 31
Envelope “B”.
Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3
9.4.1-do edital 7 8 8
2 —do edital 5 5
go edital 12 14 .
Ledital - :
2
aliadg or 1 G | Ava A1 -
4.1-do ; 10 ‘ 10"

QA9 .




Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2

9.4.1 - do edital 8 7

9.4.2 - do edital 4 5 5

9.4.3 - do edital 12 10 13

9.4.5 - do edital 4 2 3

TOTAL 28 24 29
Envelope “E”.

Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3 7

9.4.1 - do edital 7 6 8

9.4.2 - do edital 4 4 4

9.4.3 - do edital 12 13 13

9.4.5 - do edital 4 4 4

TOTAL 27 27 29
Envelope “F”.

Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3

9.4.1 - do edital 7 5 8

9.4.2 - do edital 5 5 5

9.4.3 - do edital 13 10 12

9.4.5 - do edital 5 5 4

TOTAL 30 25 29 B
Envelope “G”,

item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2 Avaliador 3

9.4.1 - do edital 8 7 L 9
S do edital 3 ' 1a

o edital ' 11
edital '
y H”. , n |

e avalia 1 Avaliador 2 ¢

9.4.1-dg - P




Item avaliado Avaliador 1 Avaliador 2
9.4.1-do edital 8 8 9
9.4.2 - do edital 4 2 4
9.4.3 - do edital 10 6 9
9.4.5 - do edital 4 2 3
TOTAL 26 18 25

Nada mais havendo a se tratar a reunido foi encerrada e a ata serg assinada

por mim e pelos demais integrantes da subcomiss3o.

(Rod e St ol Fo

Placido Damiani Neto/Membro da subcomiss3o técnica

Qo s

Diana Pretto/Membra da subcomiss3o técnica

Rekry 4 hoee,

Robert'y Ary Rohsler/Membro da subcomissio técnica
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MEMORANDO INTERNO

De: Gilson Ferreira Cella
Presidente Comissio de Licitagdo

Para: Subcomissio Técnica Avaliagio Propostas Técnicas.

Data: 24 de agosto de 2018,

Referente: CONTRATAGAO DE 01 (UMA) AGENCIA DE PUBLICIDADE PARA PRESTACAO DE
SERVICOS DE ESTUDO, PLANEJAMENTO, CONCEPCAO, CRIACAO, EXECUCAO INTERNA,
@ INTERMEDIAGAOQ E SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA E DISTRIBUICAO DE CAMPANHAS,
PECAS E MATERIAIS PUBLICITARIOS PARA OS MEIOS DIGITAIS E OFFLINE, ELABORAGAO DE
MARCAS, DE EXPRESSOES DE PROPAGANDA, DE LOGOTIPOS E DE OUTROS ELEMENTOS DE
COMUNICAGAO VISUAL, PLANEJAMENTO E EXECUCAO DE PESQUISAS E PRODUCAO

Prezados,

Recebidos os documentos e relatérios referentes 3 andlise da Subcomissgo Técnica
Referente ao envelope n° 01, vimos por meio deste encaminhar para Vossa Senhoria, o invélucro
n° 03 (Demais informagdes — Capacidade de Atendimento), para andlise e julgamento dos
referidos documentos, de acordo com os critérios do edital C.P. 006/2018-PMLS.

R D PR

Gilson Ferreira Cella 010
Presidente Comissio de Licitaggo PR
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CAPACIDADE DE ATENDIMENTO ’
Ha mais de 30 anos, a Agéncia NTV redne criatividade e comprometimento para aju‘
grandes empresas a sé consolidarem no mercado, encontrando solugbes inovadoras €

ideias singulares para oferecer o destaque que cada marca merece. Com uma equipe de
profissionais altamente qualificados, a empresa atua de forma abrangente no ramo da

publicidade, apresentando uma vasta e comprovada experiéncia no setor publico.

Por meio da pluralidade, a NTV possui colaboradores ageis e com a expertise necessaria
para executar as atividades propostas em contrato de forma integrada, apresentando um
time multidisciplinar que valoriza a performance e qualidade na realizagao de seus
trabalhos. Com um curriculo resumido e informagbes relevantes, apresentamos nossos
profissionais nas proximas paginas deste documento.

Quantificagéo dos profissionais: 21.

Qualificagéo dos profissionais:

 Graduado em Administragdo (Fecivel/Unioeste) - 1985; Graduado em
Jornalismo (Univel) - 2003; Pés-Graduado em Marketing (FAE Curitiba) -
1994; P6s-Graduado em Marketing e Publicidade (Inbrape/Univel) - 2003;

Experiéncia profissional em Comunicagéo Social - 37 anos; Experiéncia ‘&S

Nilson Silvio Fante NS
Diretor Geral / Planejamento / Atendimento.




T

Vitor Hugo Fante.

Diretor de Criagao / Atendimento.

* Graduado em Publicidade e Propaganda (FAG) - 2010; Redacio Publicitaria

(Atelié de Letras) - 2009: Branding e a Gestso de Marcas (Lemon School/
Curitiba) - 2011: Curso de Aperfeicoamento de

Carnegie) - 2014; Perfis Comportamentais
Experiéncia profissional em Publicidade -17 3

Relagses Humanas (Dale

(Instituto Eneagrama) - 2014;
nos.

s

/

] Taniclaer Marcon, Q%k

‘, Redatora,
i

* Graduada em Jornalismo (Univel) - 2003; Experiéncias profissionais:
B Repérter Tv Tarobé/Cascavel, TV C

ultura/Maringa e TV Cataratas/Foz;
Produtora Tv Cataratas/Foz ¢ TV Qe

\
ste/Cacraval Can. o




' ATV

Tainara Marcon Fante.

o B o BN = B - B - B = I o B

Gestora de Midias Sociais e On-Line / Atendimento / Planejamento.

* Graduada em Publicidade e Propaganda (FAG) - 2016; Curso de midias
digitais (FGV); E-leaming de Redag3o Publicitsria (Escola Cuca); E-
learning de Redag&o Publicitaria (Escola Perestroika); Perfis
comportamentais (Inst. Sibop) - 2017; Curso de Futurismo - Friends of

Tomorrow (Perestroika); Experiéncia profissional em Publicidade - 6 anos. %

1

Planejamento.

Augusto Chemim Neto. / k?
« Graduado em Publicidade e Propaganda - (FAG) - 2010 Expenéncna
profissional em publicidade - 10 anos. /
/

C
c
C
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" ATV

André Ricardo Amaral.
Diretor de Arte junior.
* Graduado em Publicidade e Propaganda (FAG) - 2016; E-learning de

Manipulagao Digital de Imagens com Photoshop; Experiéncia profissional
em Publicidade - 5 anos. g

g T e e R P I B i e

Miguel Angelo Marcon. K(L//\ :

Produtor / RTV.

* Graduado em Administragao (Univel) - 2007: Experiéncia profissional em ({ ,
Publicidade - 17 anos. ®L
7
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Leonardo Trofino Sartorato.
Diretor de Arte junior.

* Graduado em Publicidade e Propaganda - FAG - 2017: Experiéncia
profissional em Publicidade - 3 anos.

Fabricio Henrique dos Santos.
Diretor de Arte junior.

* Graduando em Design Gréfico (Centro Universitario FAG); Experiéncia
profissional em Publicidade - 3 anos: Curso em Branding I - A Construgso

Estratégia de Marca. @
% i ) / \ ;
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Danilo Fernando de Melo.
Arte Finalista.

* Experiéncia profissional em Publicidade - 5 anos.

Amanda Lacerda Fagundes da Costa.
Redatora.

* Graduanda em Publicidade e Propaganda (FAG); Experiéncia pr
em Publicidade - 3 anos,

ofissional




Geovanna da Silva,

Tréfego.
* Graduada em Publicidade e Propaganda (Centro Universitario FAG) -

2017; Experiéncia profissional em Publicidade - 3 anos.

' A e T A i oS ey i
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|
Lucas Hatisuka Wolff.
Programador.
* Técnico em Informatica de nivel médio pela (UTFPR) - 2014;
Bacharelado em Engenharia de Computagso (UTFPR - Incompleto j! P
BrazilS - RS - 2012; Front in Curitiba - PR - 2012; PHP Conference - ;’Z

- 2012; DevConf MercadoLivre - SP - 2012; DevConf MercadoLivre -
2013; Experiéncia profissional em Publicidade - 6 anos. ((&L
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Gestor de Antincios para Midias Sociais.

Edipo Carneiro.
Programador.

* Bacharel em Sistemas de Informagao (UNIPAR) - 2010; Pés-Graduado
em Desenvolvimento Orientado a Objeto (UFPR) - 2011; Gestio de
Projetos de Software; Administragdo de servidores Linux; Administragso
de banco de dados PostgreSQL; Experiéncia profissional em Publicidade
- 3 anos.

Caio Luiz Ribeiro.

* Bacharel em Administragao (FAG) - 2009; MBA em Gestao Empresari
(FAG) - 2010; MBA em Marketing, Propaganda e Vendas (Univel) - 2014;

L




Fernando Dal Bello.
Criagdo de antincios para midias digitais.
* Ciéncias contabeis - Unioeste - Incompleto; Informatica Avangado -
Inforstern - 2002: Linguagens de programagao - Infostern - 2003;
Conhecimento avangado pacote adobe,

Diego Figurski. S %‘L
Produtor. \ '

* Conhecimento avancado pacote Adobe; Curso profissional de fotografia -
2011; Image conference - 2011; Image Conference 2013,
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Wyilliam Rodrigues dos Santos.
Auxiliar administrativo.

* Graduando em Processos Gerenciais (Univel); Experiéncia profissional

em Publicidade - 1 ano.

Dayane Meira dos Santos.

Estagiaria de Planejamento.

/

* Graduanda em Publicidade e Propaganda (Univel): Graduada em Ingiés

(New York School).
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Lalsa Aparecida Barbosa da Silva,
Estagiaria de Planejamento.
* Graduanda em Publicidade e Propaganda (Univel).

\\\
Ellen de Oliveira Pereira.
Auxiliar administrativo.

* Graduanda em Publicidade e Propaganda (Univel); Desenvolvimento
pessoal; Assistente administrativo.
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SISTEMATICA DE ATENDIMENTO g@

Comunicagao full service, experiéncia e resultados full time. Um conceito que define ;e/ £
forma concreta a Agéncia NTV. N <

~

TS a0

Nosso éxito estd na busca constante pela atualizagso, assim oferecemos aos nossos
clientes solugdes inovadoras, um bom atendimento e acima de tudo, trabalhos que
refletem o nosso compromisso em alcangar grandes resultados. Integraimente, aliamos
criatividade e eficiéncia para garantir sempre o melhor a quem acredita em nosso
trabalho. No caso de um cliente estratégico, como uma administragéo municipal, a
agéncia oferecera prioridade no planejamento, criagdo e na execugédo dos materiais. Além
disso, o atendimento ser4 feito por profissionais que manterao contato com 0 setor e
servidores designados para essa ﬁ;ﬂialidade conforme a necessidade de cada caso.

A equipe criativa estara sempre prohta para o desenvolvimento imediato de solugdes para
K~ s necessidades surgidas ou assuntos sugeridos, campanhas e pegas avulsas conforme
forem solicitadas em dias uteis

O prazo para elaboragao dos méteriais sers dividido da seguinte forma: ?

\

f Servigos e prazos de entrega g

Pecas graficas e digitais avulsas 1 dia util
Elaborag#o de plano de midia 1 dia il
Criagdo de campanhas 2 dias Uteis

i g
Os prazos para criagio de materiais eletrénicos que dependam de terceiros serso feitos Wg -
dentro das necessidades sem prejuizo para a campanha.

propostos, divididos em etapas:

-4 Abmnmodionm m o2 .

{
Processos abordados no atendimento, midia, criacdo e finalizagio dos trabal S (6\ 3
\



3. Acionamento dos departamentos necessarios para execugdo da s |6|t&9§03 \

dentro da agéncia e definigio dos prazos necessarios para execugao dos trab 0S;
4. Apresentagdo e aprovagéo do plano de midia ou pega ou campanha;
5. Veiculagdo e/ou utilizagdo do material desenvolvido;

6. Coleta de informagbes para montagem de banco de dados sobre o resultado do
plano de midia ou pe¢a ou campanha.

Os prazos citados acima podem variar para menos ou para mais dependendo da
quantidade de informag&o a ser coletada para cada item descrito.

T

i

Nilsonéilvio Fante
Sdcio-Proprietario
NTV
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N. 7. V. IMAGEM E PROPAGANDA LTDA - Epp -

CNPJ 78.785.276/0001-10 NIRE 41200659395 o 2 S}f -
SETIMA ALTERAGAO CONTRATUAL
Motivo: a) Alteragdo Quadro Societirio
NILSON SILVIO FANTE, brasileiro, nascido em 16 de julho de

1963, natural de Maring4/PR, casado sob 0 regime de comunhio ;,
universal de bens, empresario, portador da carteira de identidade  '
civil, RG n° 3.097.926-5 — SESP/PR e do CPF p° 469.010.949-49, §
residente ¢ domiciliado em Cascavel/PR, 4 Rua Terra Roxa, n° :
1425, casa 303 do Condominio Lago Dourado, bairro Pacaembu,
CEP 85816-360 e VITOR HUGO MARCON FANTE,
brasileiro, nascido em 30 de junho de 1989, natural de
Cascavel/PR, solteiro, publicitério, portador da carteira de
identidade civil, RG p° 9.462.627-7 — SESP/PR ¢ do CPF p°
071.863.729-10, residente ¢ domiciliado em Cascavel/PR, 4 Rua
Terra Roxa, n° 1425, casa 303 do Condominio Lago Dourado,
bairro Pacaembu, CEP 85816-360, sécios componentes da
sociedade que gira sob o nome de N. T. V., IMAGEM E
PROPAGANDA LTDA - EPP, com sede na Rua Castro Alves, n°
323, 1° andar, bairro Vila Tolentino, Cascave] - PR, CEP 85802-
110, devidamente registrada no CNPJ spb o n° 78.785.276/0001-
10, resolvem por este instrumento pérticular de ALTERACAQ
CONTRATUAL, modificar a
Social, registrado na Junty' Comercial do Parana, sob ¢ p° .
41200659395 em 25/0 1983, de acordo com a Lei n° 10.406 de

10 de janeiro de 2002, b ubsidio na Lei 6404/76, meciante o0 |
cldusulas e condigges a s:gq;@rf\\ :

Cliusula Primeira: Ingressa na Sociedade o Sr. AUGUSTO CH\@MIM NETO, brasileiro, nascido a
em 23 de abri] de 1988, natural de Guarapuava/PR, solteiro, publicitério, portador da carteira d
identidade civil, RG p° 8.974.137-8 - SESP/PR e do CPF n° 072.390.429.44, residente e domiciliado

em Cascavel/PR, 4 Rua Treze de Maio, n° 141, bajrro Regido do Lago, CEP 85812-191, 0 qual declara
conhecer a situagdo econdmica, financeira e patrimonial da empresa,

Cléusula Segunda: Ingressa na Sociedade 3 Sra, TAINARA MARCON FANTE, brasileira, nascida
em 10 de setembro de 1992, natural de Cascavel/PR, solteira, empreséria, portadora da carteira de
identidade civil, RG n° 9.462.639-0 - SESP/PR e do CPF p° 088.296.03 9-37, residente e domiciliado
em Cascavel/PR, a Rua Terra Roxa, n° 1425, casa 303 do Condominio Lago Doufadb, bairro

CERTIFICO QUE A PRESENTE
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N.T.V.IMAGEM E PROPAGANDA LTDA - EPP Q\
CNPJ 78.785.276/0001-10 NIRE 41200659395

SETIMA ALTERACAO CONTRATUAL

Pacaembu, CEP 85816-360, a qual declara conhecer a situagéio econdmica, financeira e patrimonial da
empresa.

Cldusula Terceira: O sécio Nilson Silvio F ante, que possui na sociedade 225.000 (duzentas e vinte e
cinco mil) quotas no valor unitério de R$ 1,00 (um real) cada uma, totalizando R$ 225.000,00
(duzentos e vinte e cinco mil reais) de capital social, vende ¢ transfere 2.500 (duas mil e quinhentas)
quotas sociais pelo valor de R$ 2.500,00 (dois mil e quinhentos reais), para o sécio ingressante
Augusto Chemim Neto, dando plena e rasa quitago quanto A transferéncia das quotas ora efetuada,

Clausula Quarta: O sécio Nilson Silvio Fante, quej possui na sociedade 222.500 (duzentas e vinte e
duas mil e quinhentas) quotas no valor unitério de R$ 1,00 (um real) cada uma, totalizando RS
222.500,00 (duzentos e vinte e dois mil e §inhent reais) de capital social, vende e transfere 12.500
(doze mil ¢ quinhentas) quotas sociais pelo’y e R§ 12.500,00 (doze mil e quinhentos reais), para

a sbcia ingressante Tainara Marcon Fante, \dindo plena e rasa quitagio quanto & transferéncia das
quotas ora efetuada,

Clausula Quinta: Em decorréncia das alteragdes ocorridas, o Capital Social da empresa no valor de
R$ 250.000,00 (duzentos e cinqiienta mil reais) dividido em 250.000 (duzentas e cingiienta mil)

quotas sociais no valor unitdrio de R$ 1,00 (um real) cada, fica distribuido entre os atuais socios da
seguinte forma:

Sécios Quotas Valor RS % da Participacio
Nilson Silvio Fante 210.000 R$ 210.000,00 84%

Vitor Hugo Marcon Fante 25.000 R$ 25.000,00 10%
Tainara Marcon Fante 12.500 R$ 12.500,00 5%
Augusto Chemim Neto 2.500 R$ 2.500,00 1%

Totais 250.000 R$ 250.000,00 100%

Cliusula Sexta: A sociedade continua a ser administrada pelo sécio Nilson Silvio Fante,
qualidade de administrador, ao qual compete, 0 uso da firma e a representagdo ativa e passiva,
judicial e extrajudicial da sociedade, sendo-lhe, entretanto vedado o seu emprego sob qualquer

pretexto ou modalidade em negécios ou operagdes estranhos ao objeto social, especialmente &
prestacdo de avais, endossos, fiangas ou caugdes de favor.

Cliusula Sétima: O sécio administrador declara sob as penas da lei, de que no estd impedido de
exercer a administrago da sociedade, por lei especial, ou em virtude de condenagio crimimu p
Ay
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N.T.V.IMAGEM E PROPAGANDA LTDA - EPP
CNPJ 78.785.276/0001-10 NIRE 41200659395
SETIMA ALTERACAO CONTRATUAL

se encontrar sob os efeitos dela, a pena que vede, ainda que temporariamente, 0 acesso a cargos
plblicos; ou por crime falimentar, de prevaricago, peita ou suborno, concussao, peculato, ou contra a
econdmica popular, contra o sistema financeiro nacional, contra normas de defesa da concorréncia,
contra as relagdes de consumo, fé piblica ou a propriedade.

Cléusula Oitava: Permanecem inalteradas as demais clausulas ¢ condigdes vigentes do Contrato
Social, que nfo colidirem com as disposigges do presente instrumento,

E por assim terem justos e contratados, lavram, datam e assindm o presente instrumento, elaborado
pela contadora Vania Paula Eleutério, CRC-PR 065077/@-6, em trés vias de igual teor e forma,
lido, compreendido, elaborado de conformidade com a intgrAcdo dos sdcios neste ato, juntamente com

duas testemunhas, que se obrigam fielmente por si e poy/seus herdeiros a cumpri-los em todos os seus

termos.

Cascavel - PR, 25 de margo de 2015,

AUGUSTO (@.EMIM NETO TAINARA MARCON FANTE
Sécio Sdcia

Nome: Cristian Renan Schyltz Herrmann Nome: Vania Paula Eleutério
RG: 8.411.184-8 SESP-PR]

CPF: 009.507.049-46  {
Assinatura;

RG: 9.226.466-1 SESP-PR
CPF: 059.438.669-14

Assinatura;_ Y, , ¥ox. ©

/

CPF: 072.390.429-44 CPF: 088.296.039-37 @
Testemunhas
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Empregador N T. V. IMAGEM E PROPAGANDA LTDA -
EPP

CNPJICENCPE- 78.785.276/0001-10
Enderego. CASTRO ALVES, 323 1° ANDAR

Municipio: CASCAVEL/PR
Esp. do Estab.: AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Admisszo: 09 de Maio de 2017
Registro N°: 00041

. Remuneracéo Especificada; R$ 1.326,60
 |EVINTE E SgIs REAI

Trr ettty

Cargo: TRAFEGO
CBO: 422105
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Empregador: N.T.V. IMAGEM E PRGPAG
EPP

XDAR
A S
Municipio: CASCAVELPR
Esp. do Estab.: AGENCIAS DE PUBLICIDADE

Cargo: DIRETOR DE ARTE JUNIOR
CBO: 262330

DA LTDA.

CNPJ/CEVCPF: 78.785.276/0001-10
Enderego: CASTRO ALVES, 323 10

=
Admissao: 01 de Agosto de 2013
Registro Ne; 00024

: RS 1.350,00 (UM MIL TREZENTOS
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CONTRATO DE TRABALHO
Empregador: DN PLUS PRODUTORA DE VILEQ
TAPE LTDA

CNPJ/CPF/CEI: 02.960. 270/0001-70

Enderego: RUA CASTRO ALVES 323, VILA
TOLENTINO

Municipio: CASCAVEL UF: PR
Esp. do estabelecimento:

Cargo: PRODUTOR
CBO N®: 262125
Data de admissso: 21 de Marge de 2012
Eegistro N°; g Fls./Ficha:

Remuneracao especificada: R$ 1. 300,00 ¢
mil e trezentos reais) per més.
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TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANO DE ESTAGIO n

(Documento fundamentado nos termos da Lei n®, 11.788/2008)

-

Aos 19 dias do més de Junho de 2018, na cidade de CASCAVEL PR, em atendimento ao prescrito no Art. 3°, inciso It da Lei n°, 11.788/2008, as parte:
seguir nomeadas:

CENTRO UNIVERSITARIO UNIVEL, CAMPUS: CENTRO UNIVERSITARIO UNIVEL, adiante denominado(a) INSTITUISAO DE ENSINO, representa Q’,
por PROFESSORA VIVIANE D, MIC

A SILVA, RG: 53.230.687, CPF: 019.874.839-60, cargo: PRO-REITORA ACAD A, cadastro n® 1014005\
Endereco: AVENIDA TITO MUFFATO 2317, Cidade: CASCAVEL, Estado: PR, CEP: 85806-080, CNP JIMF: 80.882.772/0001-33, ofa)

Estudante: DAYANE MEIRA DOS SANTOS, adiante denominado(a) ESTAGIARIO, cadastro n° 9931573647, RG: 132056471, UF: PR, CPF:

095.894.109-28, Data de Nascimento: 16/01/2001, Telefone: 4530394547, Enderego: RUA PARANA 950, Cidade: CASCAVEL, Estado: PR, CEP: 85813-
010, Curso: COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA, Semestre: 1 - Duragio: 8 Semestres, e o(a), RA 188587

N.T. V. IMAGEM E PROPAGANDA LTDA - EPP, adiante denominado(a) PARTE CONCEDENTE DE ESTAGIO, cadastro ne:
por: NILSON SILVIO FANTE, RG: 30979265, CPF: 469.010.949-49, Cargo: SOCIO ADMINISTRADOR, Endereco: RUA CA
CASCAVEL, Estado: PR, CEP: 85802-1 10, Telefone: 4530386105, CNPJ/MF: 78.785.276/0001-10,

9988916441, representado
STRO ALVES 323, Cidade:

celebram entre si este TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANO DE ESTAGIO, intermediado
Escola do Parans - CIEE/PR, pessoa juridica de direito privado, com sede & Rua Ivo Ledo
CNPJIMF n°. 76.610.591!0001-80, convencionando as cliusulas e condigdes seguintes:

pelo Centro de Integra¢do Empresa
, 42, Alto da Gléria, em Curitiba - PR, com inscrigio no

CLAUSULA 1°- Este TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANO DE ESTAGIO indica as condicbes de adequagio do estagio 4 proposta
‘J pedagdgica do Curso, & etapa e modalidade da formagéo escolar do estudante e ao horério e calendario escolar.

CLAUSULA 2* - Na vigéncia do presente Termo e na forma da legislagdo, o ESTAGIARIO estara coberto pela apdlice n°. 098201000539 da CENTAURO
VIDA E PREVIDENCIA S/A, contra acidentes Pessoais até R$ 10000,00 (morte acidental e invalidez permanente total ou parcial por acidente).

CLAUSULA 3*. Ficam compromissadas entre as partes as seguintes condigbes basicas: )
a)  Zelar pelo fiel cumprimento deste TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANO DE ESTAGIO;
b) Este TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANO DE ESTAGIO vigorara a partir de sug assinatura, podendo ser denunciado a qualquer

tempo, unilateralmente, mediante comunicagdo escrita as demais partes, ou ser prorrogado por meio de ADITIVOS, respeitando 0 limite maximo de
vigéncia (dois) anos, exceto quando se tratar de estagiario portador de deficiéncia,

de 2
) As atividades de ESTAGIO definidas em comum acordo entre as partes, serso desenvolvidas no seguinte horario: das 09 as 12 horas e das 14 horas
as 16h30min, de segunda a sexta-feira,, perfazendo 27:30 horas semanais.

d)  As atividades a serem desenvolvidas pelo ESTAGIARIO estédo de acordo com a programacéo curricular estabelecida para cada Curso e com o
itinerario formativo do educando.

; e) O PLANO DE ESTAGIO, elaborado de acordo entre 0 ESTAGIARIO, a Parte Concedente ¢ a Instituicdo de Ensin
| fase, a este TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO, € por meio de PLANOS DE ESTAGIO ADI

CLAUSULA 4. Cabe a INSTITUICAO DE ENSINO:
a) Avaliar as instalagbes da parte concedente do estagio e sua adequacfio a form,
E b) Indicar professor orientador, da area a ser desenvolvida no ests io, como

0, & incorporado, na sua primeira
TIVOS, incorporados as fases seguintes;

acao cultural e profissional do educando;
responsavel pelo acompanhamento e avaliagdo das atividades do
estagiario;

¢) Zelar para Que as atividades previstas no Plano de stagio permanegam em co
com o itinerario formativo do educando, bem como pelo

seus educandos;
tivo, as datas de realizagio de avaliagdes escolares oy académicas.

; a) Preenchere entregar & INSTITUICAO DE ENSINO, os relatérios de atividades previstas sobre o0 sey Estagio;
: b) imedi INSTITUICAD

c) Manter atualizadas todas as syas informacdes cadastrais, tanto em relacdo a PARTE CONCEDENT|

d) Receber Bolsa-Auxilio ou outra forma de contraprestagdo que venh
obrigatério;

e} Caso tenha interesse, podera providenciar sua inscrigao e contri

E quanto a INSTITUICAO DE ENSINO|
@ a ser acordada, bem como auxilio transporte, quando o est4

&
as férias escolares Seémpre que o estagio tenha duracio igual oy Superior a 1 (um) P
. a;no og proporcional, quando o estagio tiver durag&o inferior 3 1(um) ano
9 bservar, obedecer e cumprir as normas internas da PARTE CONCEDENTE DE ESTAGIO
ormangen Qe tver e & GIO, preservando 0 sigilo e a confidencialidade das i

CLAUSULA 62 - Compete a PARTE CONCEDENTE DE ESTAGIO:
a) Ofeﬂar instalagbes que tenham condigdes de proporcionar ao edy
Ing iondrio de seu quadro de pessoal, com formagéo oy experiénci
eslagiario, para orientar e supenzisionzr até 10 (dez) estagidrios simuit ;
¢)  Contratar em favor do ESTAG) RIO seguro contra a 0ais (morte acidental e invalidez ermanente total o ial i
forma ajustada pelo convénio firmado entre a PARTE CONCEDENTE e o CIEE/PR; P " parcial por acidente) na \
J

: /|
d)  Por ocasido do desligamento do ESTAGIARIO, entregar-lhe termo de realizacdo do estagio com indicacs i ivi i
dos periogee a0 R desempenho; G [+] G40 resumida das atividades desenvolvudas, { i

€) Mantera disposicdo da fiscalizagao documentos QUE COMProvem a ralandm de - cc .
Enviar & instituicao de anci. . oya0 documer
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TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANO DE ESTAGIO n 0977416 il
(Documento fundamentado nos termos da Lei n°. 11.788/2008) ot ‘_3} i ‘

Aos 19 dias do més de Junho de 2018, na cidade de CASCAVEL PR, em atendimento ao prescrito no Art. 3°, inciso I da Lei n°. 11.788/200.
seguir nomeadas:

CENTRO UNIVERSITARIO UNIVEL, CAMPUS: CENTRO UNIVERSITARIO UNIVEL, adiante dénominado(a) INSTITUICAO DE ENSINO, represkn
por PROFESSORA VIVIANE DA SILVA, RG: 53.230.687, CPE: 019.874.839-60, cargo: PRO-REITORA ACAD MICA, cadastro n° 1014
Enderego: AVENIDA TITO MUFFATO 2317, Cidade: CASCAVEL, Estado: PR, CEP: 85806-080, CNPJ/MF: 80.882.772/0001-33, oa)

Estudante: LAISA APARECIDA BARBOSA DA SILVA, adiante denominado(a) ESTAGIARIO, cadastro n° 9931743875, RG: 13.312.643-0, UF: PR,
CPF: 109.839.329-56, Data de Nascimento: 07/10/1999, Telefone: 4532501135, Enderego: RUA SIQUEIRA CAMPOS 914, Cidade: CASCAVEL, Estado:
PR, CEP: 85812-220, Curso: COMUNICAGAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA, Semestre: 1 - Duragéo: 8 Semestres, e o(a), RA

N.T.V.IMAGEM E PROPAGANDA LTDA - EPP, adiante denominado(a) PARTE CONCEDENTE DE ESTAGIO, cadastro n°: 9988916441, representado
por: NILSON SILVIO FANTE

+ RG: 30879265, CPF: 469.010.949-49, Cargo: SOCIO ADMINISTRADOR, Endereco: RUA CASTRO ALVES 323, Cidade:
CASCAVEL, Estado: PR, CEP: 85802-110, Telefone: 4530386105, CNPJ/MF: 78.785.276/0001-10,

celebram entre si este TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANO DE ESTAGIO, intermediado
Escola do Paranj - CIEE/PR, pessoa juridica de direito privado, com sede a Rua Ivo Ledo, 42, Alto da Gléri
CNPJ/MF n°. 76.810.591/0001-80, convencionando as clausulas e condigdes seguintes

pelo Centro de Integragdo Empresa
a, em Curitiba - PR, com inscrigdo no

CLAUSULA 1*- Este TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO E PLANO DE ESTAGIO indica as condigd

es de adequagdo do estagio & proposta
pedagdgica do curso, a etapa e modalidade da formagéo escolar do estudante e ao hordrio e calendario escolar,

CLAUSULA 2 - Na vigéncia do presente Termo e na forma da legislagdo, o ESTAGIARIO estara coberto pela apélice n°. 098201000539 da CENTAURO
VIDA E PREVIDENCIA S/A, contra acidentes pessoais até R$ 10000,00 (morte acidental e invalidez permanente total ou parcial por acidente).

CLAUSULA 3 _F icam compromissadas entre as partes as seguintes condigdes bésicas:
a)  Zelar pelo fiel

a com a programagéo curricular estabelecida para cada Curso e com o
itinerario formativo do educando.

€) O PLANO DE ESTAGIO, elaborado de acordo entre o ESTAGIARIO, a Parte Concedente e a |
fase, a este TERMO DE COMPROMISSO DE ESTAGIO. € por meio de PLANOS DE ESTAGIO

CLAUSULA 4* - Cabe 3 INSTITUICAO DE ENSINO:

a) Avaliar as instalacdes da parte concedente do estagio e sua ade:

b) Indicar professor orientador, da drea a ser desenvolvida no estagio
estagirio;

nstituicio de Ensino, & incorporado, na sua primeira
ADITIVOS, incorporados as fases seguintes;

g)  Comunicar a parte concedente de estagio, no inicio do periodo letivo

CLAUSULA 5* - Cabe a0 ESTAGIARIO:

a) Preencher e entregar 4 INSTITUICAO DE ENSINO, os relatérios de atividades previstas s

b) informar imediatamente a INSTITUICAO DE ENSINO gualquer desvirtuamento das condics
Sua omissdo;

€)  Manter atualizadas todas as suas informagdes cadastrais, tanto em relagéo a PARTE CO

d) Receber Bolsa-Auxilio ou outra forma de contraprestagic que venha
obrigatério;

€) Casotenha 'interegse, podera providenciar sua inscricdo e contribuigio como se }ado facultativo do Regime Geral de Previdéncia Social;
) Gozar 30 (?nnta) dias de recesso, preferencialmente durante suas férias escolare: Sempre que o estagio tenha durag&o igual oy superior a 1 (um)
ano ou, proporcional, quando o estagio tiver duragdo inferior a 1(um) ano

g)  Observar, obedecer € cumprir as normas internas da PARTE CONCEDENTE
informacdes que tiver acesso.

DE ESTAGIO, preservando o sigilo e a conﬁdencialidadﬁ'das

! e cando atividades de aprendizagem social, profissional e cultural;
b) .Ipqncar funcnpnano de seu quadro de pessoal, com formagdo o ienci i

0 nte total ou ial i
forma ajustada pelo convénio firmado entre a PARTE CONCEDENTE e o CIEE/PR; parcial por acidente) na

d) qu ocasiao do desligamento do ESTAGIARIO, entregar-lhe termo de realizagéo do estagio com indicagéo res
dos periodos e da avaliagio de desempenho;

e) Mamer a disposicdo da fiscalizagdo documentos que com),
Enviar 4 instituicao de ensino, com perindicidads i . Nplove

A e e Y

umida das atividades desenvolvidas,
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CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE PROFISSIONAL AUTONOM{ 4 73 . |

. &
CONTRATANTE: NTV IMAGEM E PROPAGANDA LTDA, com sede em CASCAVEN 50/
Rua CASTRO ALVES, n° 323, bairro NEVA, Cep n° 85.802-1 10, no Estado PARANA, inscrito I

C.N.P.J.sobon° 78.785.276/0001-10, neste ato representado por VITOR HUGO FANTE, Carteira
de Identidade n° 9.462.627-7, ¢ C.P.F. n° 071.863.729-10.

CONTRATADO: TANECLAER TEREZINHA MARCON FANTE, Carteira de Identidade n°

3896922-6, CPF. n° 553.659.069-34, residente e domjciliado na Rua TERRA ROXA, n° 1425
CASA 303, , Cidade CASCAVEL, no Estado PARANA.

As partes acima identificadas tém, entre si, justo e acertado o presente Contrato de Prestagdo de
Servigos Técnicos de Profissional Auténomo, que se regerd pelas cliusulas seguintes e pelas
condigdes de prego, forma e termo de pagamento a seguir descritas.

[ DA AUTONOMIA PLENA DO CONTRATADO ]

Cléusula 1* O Contratado prestard o servigo contratado em plena autonomia, ndo havendo qualquer
subordinacfio em relagdo & Contratante.

Cldusula 3*. O Contratado, em razdo de sua autonomia plena, pode prestar servigos para quais e

quantos tomadores desejar, sem qualquer necessidade de solicitar qualquer autorizagio ou
manifesta¢do da Contratante, nesse sentido.

Cldusula 4*. Em se tratando de relagdo comercial, sem vinculo empregaticio, eventual falha, defeito
ou imperfeigio nos servigos serdio aplicadas as cldusulas posteriores, 4 luz do Cédigo Civil.

Cldusula 5*. Tendo em vista a autonomia do Contratado, este poder4 estabelecer sua propria jornada

de trabalho, ficando responsavel por eventuais atrasos, prorrogagdes ou negligéncia.

DO OBJETO DO CONTRATO
Cldusula 6". E objeto do presente contrato, prestado ao CONTRATANTE, a prestagio de Sgtvigos,
atinente a execucdo de REDACAO DE TEXTOS DIVERSOS, sendo realizado E UDO,

PLANEJAMENTO E EXECUCAO DE TRABALHOS PARA O DESENVOLVIMENTO DE
PECAS DE COMUNICACAO QUE UTILIZEM TEXT?S DIVERSOS. @/

] DAS OBRIGACGESBQ CQRTRATADO

Clausula 7*. O Contratado devers concluir e entregar o quanto descrito no objeto, sob pena de multa
no valor de uma 1x o valor pago mensalmente. . \
\

Cliusula 8°, O Contratado deveré respeitar as norm de seguranga e funcionamento da Contratante, =
ndo utilizando equipamentos oy forma de trabalho que impega, atrapalhe ou ameace causar prejuizo | {\
1

ou transtorno,

—————
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Cléusula 10°. Pela prestagio dos Servigos ora pactuada, a Contratante pagard ao Contra d& € 0\1‘
quantia de mensal de QUINHENTOS REAIS POR MES de trabalho. Lira °

DA RESCISAO DO CONTRATO

Cléusula 11° Este contrato sers rescindido por desrespeito a qualquer uma das clausulas ou por
vontade das partes.

S B T ST S sy

Clausula 12*. Caso haja interesse na resciséo do contrato, a parte interessada notificar4 a outra, por
escrito, com antecedéncia de trinta dias.

DO PRAZO

Cléusula 13°. O presente instrumento possui prazo de seis meses.

| DO FORO B

Cldusula 14, Para dirimir quaisquer controvérsias oriundas do presente contratado, as partes elegem
o foro da comarca de Cascavel.

Por estarem assim justos e contratados, firmam o presente instrumento, em duas vias de igual teor,
juntamente com 2 (duas) testemunhas.

Cascavel, 06 de agosto de 2018.

b A

CONTRAT
VITOR HU OFANTE
CPF: 071.863.729-10

CONTRATADO
CPF: 553.659.069-34

TESTEMUNHAS( 1)
CPF:




CONTRATO PARTICULAR DE PRESTACAO DE SERVICOS

PARAGRAFO SEGUNDO 1

Os servigos serio prestados com tota] autonomia, liberdade de horério, sem
pessoalidade e sem qualquer subordinagdo ao contratante,
PARAGRAFO TERCEIRO

4ODT&B§,:IPMTO DE NOTAS DE rACrAUET n




CLAUSULA SEGUNDA _ SERVICOS

Os servigos acima mencionados serdo prestados pela contratada, através de
seus empregados/prepostos, sob sua (inica e exclusiva responsabilidade,

CLAUSULA TERCEIRA - PRAZ(Q

CLAUSULA QUARTA - REMUNERACAO

Como Temuneragdo pelos Servicos a serem prestados, por serem o contratante

remunerard a contratada, da seguine forma: QUINHENTOS REAIS POR MEs,
PARAGRAFOQ PRIMEIRQ
A remuneraggo pelos servi

decorrentes da prestacdo de sérvi
contratads, a qualquer titlo,

§0s contratados incluj todas as despesas ¢ encargos,
» hd0 sendo nada majs devido pelo contratante a

PARAGRAFO SEGUNDO

Os pagamentos serzo efetuado

s até o dia 05 (cinco) de cada més, contra
apresentacio da competente Nota Fiscal

de prestacdio de servigo.

PARAGRAFO TERCEIRO

R S e e L

O presente contrato ndo implica em qualquer vinculo ¢mpregaticio do
contratado pelos servigos prestados ao contratante,

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES

BS aa

] - |
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b) Executar os servigos contratados utilizando a melhor técnica e visando
sempre atingir o melhor resultado, sob sua exclusiva responsabilidade.

¢) A total responsabilidade pelos atos elou omissdes praticados por seus
empregados/prepostos, bem como pelos danos de qualquer natureza que os mesmos
venham a sofrer ou causar para o contratante, e seus clientes ou terceiros em geral, em
decorréncia da prestagio dos servigos prestados neste contrato;

d) O pagamento da remuneragio de seus empregados/prepostos, sendo
responsavel por todos e quaisquer dnus e encargos decorrentes da legislagdo trabalhista,
fiscal e previdencidria, além dos impostos, taxas, obrigaGes, despesas e afins, que

venham a ser reclamados ou tornados obrigatérios em decorréncia das obrigaces
assumidas neste contrato;

€) A responsabilidade tnica e exclusiva por qualquer espécie de indenizagdo
pleiteada por seus empregados/prepostos, principalmente no tocante a reclamagdes
trabalhistas e acidentes do trabalho;

f) O cumprimento de todas as determinagdes impostas pelas autoridades
publicas competentes, relativas aos Servicos aqui contratos, bem como o pagamento de

todos os tributos federais, estaduais e municipais que incidam ou venham a incidir sobre
0s mesmo;

g) A total responsabilidade pelas despesas decorrentes dos Servicos ora
contratados, seja por exigéncia legal ou em decorréncia da necessidade dos servigos,

nada podendo ser cobrado ou exigido do contratante, desde que ndo haja qualquer outra
expressa previso contratual em contrério.

* S&o obrigagdes exclusivas do contratante:
a) Efetuar o pagamento na forma e modo aprazados,

b) Comunicar a contratada sobre as reclamagGes feitas contra seus
empregados/prepostos, bem como com relagdo a danos por eles causados.

c) Fomecer ao contratado a documentagdo solicitada, executar os trabalhos de
maneira criteriosa na forma de orientages escritas que serdo encaminhadas - colocar &
disposicdo da contratada as necessarias verbas pecunidrias para desenvolver o trabalho -
contratar por indicagdo do contratado os servigos complementares indicados,

’%M’WW%&%WM@WMW&MWWMWW« £t
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CLAUSULA SEXTA - DISPOSICOES GERAIS

a) 0s servigos estabelecidos por este instrumento piio
vinculagdo trabalhista com ¢ contratante, sendo de
contratada quaisquer relagdes legais com o pesso
Possuindo este contrato um cunho independent

possuem qualquer
exclusiva responsabilidade du
al necessfrio 4 exceuglio dos scrvigos,

¢ ¢ devendo contratada manter em
ordem gg obrigagdes previdencidriag decorrentes  dq vinculagio, assumindo

responsabilidade integral e exclusiva qQuanto aos saldrios ¢ demais encargos trabalhistag

€ previdencidrios de seyg ¢mpregados/prepostos, principalmente com relagdio a possiveis
reclamatoriag trabalhistas, ngo cxistindo solidariedade calre o contratante ¢ a contratada,

sc obriga a ressarcir
civilmente ao Contratante nos valores que porventura forem despendidos 3 verificagdo

0 como existente, inclusive no que pertine a

d) Fica €xpressamente vedada, no todo ou em parte, a transferd

ncia ou cessio
dos servigos de que trata o presente instrumento,

e)E expressamente vedado 3 Contratada a utiliza

¢do de trabalhadores menores,
puberes ou imptiberes, para a prestagio dos servigos,

CLAUSULA SETIMA - RESCISAQ

Qualquer das partes poderd rescindir y
presente contrato, a qualquer tempo, independente de notificac

PARAGRAFO PRIMEIRO

SN

O presente contrato também sers rescindido de pleno direito nos seguintes

¢as0s, sem que assista 4 contratada direjto a qualquer tipo de indenizagdo, ressarcimento
ou multa, por mais especial que seja:

: N\
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b) O nio cumprimento de

Contratante, sejam obrigages originad
comerciais;

qualquer obrigacio da contratada para com o
a5 110 presente instrumento ou em outras relagdes

¢) inadimplemento contratual,

CLAUSULA OITAVA - PREJUIZ0g (\/
A contratada Tesponderd por qualquer Prejuizo que direta ou indiretamente

Cause ao contratante, seja por agdio ou omissdo, sua ou de seus prepostos.

CLAUSULA NONA -FORO

Cascavel, 06 de agosto de 2018,

dhfe f o

VITOR HUG CAIO L1z
CONTRATANTE CONTRATADO

- ! EL-PR

W AUTENTICACAO
TESTEMUNHAS: CUZ) . cocumnioNgh oo é@%ﬁfﬁﬁsﬂa‘?
Nome ) .”zi
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CONTRATO PARTICULAR DE PRESTACAO DE SERVICOS

juridica de direito privado, inscrita no CNPJ sob o n° 29.263.631/0001-85, com sede na
Rua NORBERTO NEUMEISTER, 619 - LOTEAMENTO ANDORINHA -

€xecutar para o contratante servigos ESTUDO, PLANEJAMENTO E EXECUCAO
tudo conforme solicitaggo.

PARAGRAFO PRIMEIRO

PARAGRAFO SEGUNDO

Os servigos serdo prestados com total autonomia, liberdade de horério, sem
pessoalidade e sem qualquer subordinagdo ao contratante.

PARAGRAFO TERCEIRO

presente contrato,

DE NOTAS DE

Certifico que o selo de Autenticidaue
foi afixado na ultima folha do
documento entregue a parte.
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CLAUSULA SEGUNDA — SERVICOS

Os servigos acima mencionados serdo prestados pela contratada, através de
Seus empregados/prepostos, sob sua tinica e exclusiva responsabilidade,

CLAUSULA TERCEIRA — PRAZO

Os servigos ora contratados serdo prestados pelo prazo de SEIS MESES sendo
que, findo o prazo, e necessidade de aviso prévio por escrito considerar-se-4 rescindido,

CLAUSULA QUARTA - REMUNERACA0O

Como remuneraggio pelos servigos a serem prestados, por serem o contratante
remunerard a contratada, da seguinte forma: DOIS ML REAIS POR MES.

PARAGRAFO PRIMEIROQ

A remuneraggio pelos servigos contratados inclui todas as despesas e encargos,
decorrentes da prestagdo de sérvio, ndo sendo nada mais devido pelo contratante 3
contratada, a qualquer titulo.

PARAGRAFO SEGUNDO

Os pagamentos serdio efetuados ae o dia 05 (cinco) de cada més, contra
apresentacio da competente Nota Fiscal de prestacdo de servigo.

PARAGRAFO TERCEIRO

O presente contrato ngo implica em qualquer vinculo empregaticio do
contratado pelos servigos prestados ao contratante.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES

Fica estabelecido que o relacionamento entre contratante e contratado, visando
resguardar responsabilidades, sers normalmente pela forma escrita, através de consultas

* Obrigacdes exclusivas da contratada:

a) Prestar os servicos contratados na forma e modo ajustados, dentro dag
normas e especificagdes técnicas aplicdveis 4 espécie, dando Plena e total garantia dog
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assumidas neste contrato;

€) A responsabilidade linica e exclusiva Por qualquer espécie de inden;
Pleiteada por seus empregados/prepostos, p@ciMente no tocante a reclamagges
trabalhistas e acidentes do trabalho;

* Séo obrigages exclusivas do contratante:

a) Efetuar o pagamento na forma e modo aprazados,
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CLAUSULA SEXTA - DISPOSICOES GERAIS

responsabilidade integral e exclusiva quanto aos saldrios e demais encargos trabathistas
e previdenciarios de seus empregados/prepostos, principalmente com relagdo a possiveis
reclamatorias trabathistas, nfio existindo solidariedade entre o contratante e a contratada,

b) A responsabilidade trabalhista, individual ou soliddria, eventualmente
estabelecida, entre contratante e o pessoal do quadro de empregados da contratada, &
imputével vinica e exclusivamente 3 esta tltima, que deste modo se obriga a ressarcir
civilmente ao contratante nos valores que porventura forem despendidos & verificagdo
de vinculo laboral, judicialmente declarado como existente, inclusive no que pertine a
possiveis danos morais.

¢) As alteragBes de valores que venham a ser discutidos e aprovados pelas
partes, deverdio necessariamente ser objeto de Termo Aditivo.

d) Fica expressamente vedada, no todo ou em parte, a transferéncia ou cessio
dos servigos de que trata o presente instrumento.

e) E expressamente vedado & Contratada a utilizag#io de trabalhadores menores,
puberes ou imptiberes, para a prestagdo dos servigos.

CLAUSULA SETIMA - RESCISAQ

Qualquer das partes poderd rescindir unilateralmente, de pleno direito o
presente contrato, a qualquer tempo, independente de notificagio ou interpelacio
judicial ou extrajudicial, sem que assista a outra parte qualquer direito a reclamaggio ou
indenizago, desde que comunicado por escrito com 30 (trinta) dias de antecedéncia,
ressalvando o pagamento de servigos j4 prestados,

PARAGRAFO PRIMEIRO

O presente contrato também serd rescindido de pleno direito nos seguintes
Casos, sem que assista 4 contratada direito a qualquer tipo de indenizag#o, ressarcimento
ou multa, por mais especial que seja:

40 TABE TO DE NOTAS DE CASCAVEL-PR
Rua Sgo D09 Fone:(45)3037-7444
A presente \copia A oaCéAre rodugo fisl do
documento onGina O{ apresentado nesta data,
do que dou
CASCAV 2018
PR

[ Certifica que o selo de Autenticidaue

foi afixado na Ultima folha do “MarinarE.sqev"is Santos - Tabelig

d A YLl T,

P D DY T

y
£
[}
S}
7

U e

TN




¢) inadimplemento contratyal.

CLAUSULA OITAVA - PREJUIZOS

A contratada responderd por qualquer prejuizo que direta ou indiretamente
Cause ao contratante, seja por agio ou Omissio, sua ou de seus prepostos.

CLAUSULA NONA — FORO

quaisquer diividas oy questdes oriundas do presente contrato, renunciando ag partes a
qualquer outro, por mais especial ¢ privilegiado que seja.

Cascavel, 06 de agosto de 2018.
VITOR HUGC!ANTE LUCAS HATISUKA WOLF
CPF: 071 .863.729-10 CPF: 080.795.099-80
CONTRATANTE CONTRATADO
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CONTRATO PARTICULAR DE PRESTACAO DE SERVICOS

LTDA, pessoa juridica de direito privado inscrita no CGC/MF sob o n°
78.785.276/0001-10, com sede na Rua CASTRO ALVES 323 Cascavel, Parand, neste
ato representada pelo seu sécio proprietirio VITOR HUGO FANTE, doravante
denominado contratante ¢, de outro lado DN PLUS FILMES LTDA, pessoa juridica de

direito privado, inscrita no CNPJ sob o n° 02.960.270/0001—70, com sede na Rua BELO

HORIZONTE 2102, neste ato representado na forma prevista em seu Contrato Social,

doravante denominada simplesmente de contratada, tem entre si, justo e contratado o
presente, que se regeré pelas seguintes Clausulas e Condigdes:

CLAUSULA PRIMEIRA - OBJETO

A contratada ¢ empresa de prestacio de servicos de CRIACAO DE
ANUNCIOS DIGITAIS, e pelo presente instrumento e na melhor forma de direito,

obriga-se a executar para o contratante servigos ESTUDO, PLANEJAMENTO E
EXECUCAO tudo conforme solicitagfo,

PARAGRAFO PRIMEIRO

A contratada prestard os servigos constantes do caput desta clausula sem
qualquer exclusividade, desempenhando atividades para terceiros em geral, desde que
ndo haja conflito de interesses com o pactuado no presente contrato,

PARAGRAFO SEGUNDO

Os servigos serdio prestados com total autonomia, liberdade de horério, sem
Pessoalidade e sem qualquer subordinagdio ao contratante.

PARAGRAFO TERCEIRO

Da mesma forma, o contratante poderd contratar outros profissionais ou
émpresas para prestar 0s servigos constantes do caput desta cliusula sem qualquer

exclusividade do contratado, e sem que haja conflito de interesses com o pactuado no
presente contrato.
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CLAUSULA SEGUNDA - SERVICOS

Os servigos acima mencionados serdo prestados pela contratada, através de
Seus empregados/prepostos, sob sua linica e exclusiva responsabilidade.

CLAUSULA TERCEIRA - PRAZQ

A remuneraggo pelos servigos contratados inclui todas ag despesas ¢ encargos,
decorrentes da prestagdo de sérvio, ndo sendo nada mais devido pelo contratante 3
Contratada, a qualquer titulo,

PARAGRAFO SEGUNDO

Os pagamentos sero efetuados até o dia 05 (cinco) de cada més, contra
apresentago da competente Nota Fiscal de prestaclo de servigo.

PARAGRAFO TERCEIRO

O presente contrato ndo implica em qualquer vinculo empregaticio do
contratado pelos Servigos prestados ao contratante,

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES
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b) Executar os servigos contratados utilizando a melhor técnica e visando
sempre atingir o melhor resultado, sob sua exclusiva responsabilidade,

c) A total responsabilidade pelos atos e/ou omissdes praticados por seus
empregados/prepostos, bem como pelos danos de qualquer natureza que os mesmos
venham a sofrer ou causar para o contratante, e seus clientes ou terceiros em geral, em
decorréncia da prestacdo dos servigos prestados neste contrato;

d) O pagamento da remuneragio de seus empregados/prepostos, sendo
responsével por todos e quaisquer 6nus e encargos decorrentes da legislag¥o trabalhista,
fiscal e previdencidria, além dos impostos, taxas, obrigacdes, despesas e afins, que

venham a ser reclamados oy tornados obrigatérios em decorréncia das obrigacdes
assumidas neste contrato;

€) A responsabilidade dinica e exclusiva por qualquer espécie de indenizagio

pleiteada por seus empregados/prepostos, principalmente no tocante a reclamagdes
trabathistas e acidentes do trabalho;

f) O cumprimento de todas as determinagdes impostas pelas autoridades
piiblicas competentes, relativas aos Servigos aqui contratos, bem como o pagamento de

g8) A total responsabilidade pelas despesas decorrentes dos servigos ora
contratados, seja por exigéncia legal ou em decorréncia da necessidade dos servigos,
nada podendo ser cobrado ou exigido do contratante, desde que ndo haja qualquer outra
expressa previsdo contratual em contrério,

* S0 obrigagdes exclusivas do contratante;
a) Efetuar o pagamento na forma e modo aprazados.

b) Comunicar a contratada sobre as reclamagBes feitas contra seus
empregados/prepostos, bem como com relagio a danos por eles causados.

pecuniérias para desenvolver o trabatho -
contratar por indicag#io do contratado os servigos complementares indicados.
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| CLAUSULA SEXTA - DISPOSICOES GERAIS

a0s saldrios e demais encargos trabathistas P
, _ € previdencidrios de seys empregados/prepostos, principalmente com relagdo a possfveis
% reclamatérias trabalhistas, nio existindo solidariedade entre o Contratante e a contratada_
3

o possiveis danos morais,

C) As alteragdes de valores que venham a ser discutidos e aprovados pelas
partes, deverio necessariamente ser objeto de Termo Aditivo,

PARAGRAFO PRIMEIRO .
O presente contrato tambeém serd rescindido de pleno direito nos seguintes
Casos, sem que assista 4 contratada direito a qualquer tipo de indenizacgo, ressarcimento

ou multa, por mais especial que seja;

ressalvando o pagamento de Servicos ja prestados, %/ (&
{
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a) Por insolvéncia, impetragio oy solicitagiio de concordata ou faléncia da
contratada;

¢) inadimplemento contratual,

CLAUSULA OITAVA - PREJUIZOS

i

A contratada responderd por qQualquer prejuizo que direta ou indiretamente ‘\‘\‘
Cause ao contratante, seja Por agéio ou omisso, sua ou de Seus prepostos,

AN ‘
CLAUSULA NONA - FORO

Elegem as partes o foro da Comarca de Cascavel/Pr, para nele serem dirimidas todas e
quaisquer diividas oy questdes oriundas do presente contrato, renunciando as partes a
qualquer outro, por mais especial e privilegiado que seja.

Seus sucessores, para que produzam todos os efeitos de direito,

Cascavel, 06 de agosto de 2018,

%{ - )é( . éu/\w@ D/ ﬂ/é
TO FANTE ERNANDO DAL BELLO

CPF: 071.863.729-10 CPF: 070.981.419-4]
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da documents aprasentado el
Doufs,
DN PLUS FILMES LTDA. - ME. !
CNPJ 02.960.270/0001-70
OITAVA ALTERAGAO CONTRATUAL
Motivo: a) Alteraciio de Endere;o'
Fernando Dal Bello, brasileiro, casado no re de

comunhéo parcial de bens, empresério, portador da caxteira
de identidade civil, RG n° 9.585.823-6 SESP-PR € do CPF n°
070.981.419-41, residente e domiciliado em Cascavel,
Estado do Paran4, 4 Rua Belo Horizonte, n® 2102, bairro Ciro
Nardi, CEP n° 85.802-010 e Patricia Simone Nitz Da] Bello,
brasileira, casada no regime de comunhio parcial de bens,
empresaria, portadora da carteira de identidade civil, RG n°
9.415.898-2 SESP-PR e do CPF n° 041.144.099-39, residente
e domiciliado em Cascavel, Estado do Parand, 4 Rua Belo
Horizonte, n° 2102, bairro Ciro Nardi, CEP n° 85.802-010,
scios componentes da sociedade que gira sob o nome de DN
PLUS FILMES LTDA. - ME., com sede na Rua Belo
Horizonte, n° 2102, bairro Ciro Nardi, CEP n° 85.802-010,
Cascavel - PR, devidamente registrada no CNPJ sob o p°
02.960.270/0001-70, resolvem por este instrumento particular
de ALTERACAO CONTRATUAL, modificar as cléusulas
em vigor de seu Contrato Social, registrado na Junta
Comercial do Parand, sob o n.° 4120404361 5 em 22/01/1999,
de acordo com a Lej n° 10.406 de 10 de janeiro de 2002, com

subsidio na Lei 6404/76, mediante as cléusulas e condicges
seguir:

Cldusula Primeira: A sociedade, anteriormente com sede e enderego & Rua Belo Horizénte, n°
2102, bairro Neva, CEP p° 85.802-010, Cascave] - PR, terd como sua nova sede, enderego ¢ foro 3
Rua Belo Horizonte, n° 2090, bairro Neva, CEP n° 85.802-228, Cascave] - PR.

Cliusula Segunda: 0O enderego dos sécios Fern

ando Dal Bello e Patricia Simone Nitz Dal Belio
passa a ser Rua Belo Horizonte,

n° 2090, bairro Neva, CEP n° 85.802-228, Cascavel - PR.

Cldusula Terceira: Permanecem in

o IR o -

alteradas as demajs cldusnlac e mmmd® on. .«

-
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Rua Souza Naves, 3445
Cascavel - PR - CEP 85.801-120
(45) 3038.5733
f’ € L\{P tas CNPJ: 78.678.448/0001-56
» —

Francisco Smarczewski

{ .o .
W, 2" Tabelionato

DN PLUS FILMES LTDA. - ME. 2
CNPJ 02.960.270/0001-70
OITAVA ALTERAGAQ CONTRATUAL

Cldusula Terceira: Permanecem inalteradas as demais clausulas e condigdes vigentes do Conty
Social, que ndo colidirem com as disposigBes do presente instrumento.

E por assim terem justos e contratados, lavram, datam e assinam o presente instrumento, elaborado
pela contadora Vania Paula Eleutério, CRC-PR 065077/0-6, em trés vias de igual teor ¢ forma,
lido, compreendido, elaborado de conformidade com a intengdo dos socios neste ato, juntamente

com duas testemunhas, que se obrigam fielmente por si e por seus herdeiros a cumpri-los em todos
0s seus termos.

Cascavel - PR, 15 de fevereiro de 2016,
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FERNANDO DAL BELY 0 PATRICIA SIMONE NITZ'DAL BELLO
Sécio-Administrador Sdcia

CPF: 070.981.419-4] - CPF: 041.144.099-39

Testemunhas

Nome: Cristian Renan Schuitz Herrmann
RG:8.411.184-8 SESP-
CPF: 009.507.049-46

Assinatura: ¢«

Nome: Vania Paula Eleutério
RG: 9.226.466-1 SESP-PR
/ 0 v CPF: 059.438.669-14
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CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE PROFISSIONAL AUTONOMO

CONTRATANTE: NTV IMAGEM E PROPAGANDA LTDA, com sede em CASCAVEL, na
Rua CASTRO ALVES, n° 323, bairro NEVA, Cep n° 85.802-1 10, no Estado PARANA, inscrito no
CN.P.J.sobon® 78.785.276/6001-10, neste ato representado por VITOR BUGO FANTE, Carteira
de Identidade n° 9.462.627-7, ¢ C.P.F. n° 071.863.729-10.

CONTRATADO: EDIPO ALEXAN DRE PEREIRA CARNEIRO, Carteira de Identidade n°
8.182.614-5,CPF.n° 053.841.049-37, residente e domiciliaglo na Rua RIACHUELQ, n° 2420 AP
705 TORRE 2, Cidade CASCAVEL, no Estado PARANA.

As partes acima identificadas tém, entre si, justo e acertado o presente Contrato de Prestagdio de
Servigos Técnicos de Profissional Auténomo, que se regerd pelas cliusulas seguintes e pelas
condigdes de prego, forma e termo de Ppagamento a seguir descritas.

[ DA AUTONOMIA PLENA DO CONTRATADO ]

Cliusula 1%, O Contratado prestard o servigo contratado em plena autonomia, n3o havendo qualquer
subordinag#io em relagdo a Contratante,

Cléusula 2% O préprio Contratado, na qualidade de prestador de servigos, estabelecers e
concretizard, cotidianamente, a forma de realizagfo dos servigos pactuados no presente termo.

Cldusula 3*. 0 Contratado, em razio de sua autonomia plena, pode prestar servigos para quais e

quantos tomadores descjar, sem qualquer necessidade de solicitar qualquer autorizagio ou
manifestacio da Contratante, nesse sentido.

Cliusula 4*. Em se tratando de relaciio comercial, sem vinculo empregaticio, eventual falha, defeito
ou imperfeigdo nos servigos seriio aplicadas as cliusulas posteriores, & luz do Cédigo Civil,

Cliusula 5*. Tendo em vista a autonomia do Contratado, este poderd estabelecer sua prépria jornada
de trabatho, ficando responsivel por eventuais atrasos, prorrogagdes ou negligéncia.

[ DO OBJETO DO CONTRATO ]

Cléusula 6. £ objeto do presente contrato, prestado ao CONTRATANTE, a prestaclo de servigos,
atinente 4 execugdo de SERVICOS DE DOMINIOS E HOSPEDAGEM, sendo realizado
ESTUDO, PLANEJAMENTO E EXECUCAO DE TRABALHOS PARA 0O
FUNCIONAMENTO DOS DOMINIOS E HOSPEDAGEM DE DADOS E E-MAILS.

[ DAS OBRIGACOES DO CONTRATADO ]

Cldusula 7%, O Contratado deverd concluir e entregar o

quanto descrito no objeto, sob pena de muita
1o valor de uma 1x o valor pago mensalmente,

Cliusula 8°. O Contratado deverd respeitar as normas de seguranca e funcionamento da Contratante,
nédo utilizando equipamentos oy forma de trabalho que impega, atrapalhe ou ameace causar prejuizo
ou transtorno.

L DAS OBRIGACOES DO CONTRATANTE ]

Cliusula 9*. A Contratante se responsabiliza em Efetuar o pagamento na forma e modo aprazados.

[ DO PAGAMENTO ]
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Cliusula 10°, Pela prestagio dos servigos ora pactuada, a Conu'atantg pagard ao Contratado, &
quantia de mensal de TREZENTOS E CIN QUENTA REAIS POR MES de trabalho,

[ DA RESCISA0 DO CONTRATO ]

Cliusula 11*. Este contrato serd rescindido por desrespeito a qualquer uma das cldusulas ou por
vontade das partes.

Cliusula 12* Caso haja interesse na rescisio do contrato, a parte interessada notificars a outra, por
escrito, com antecedéncia de trinta dias,

L __DOPRAZO ]

Cliusula 13°, O presente instrumento possui prazo de seis meses.

L DO FORO ' ]

Cléusula 14", Para dirimir quaisquer controvérsias oriundas do presente contratado, as partes elegem
o foro da comarca de Cascavel.

Por estarem assim justos ¢ contratados, firmam o presente instrumento, em duas vias de igual teor,
juntamente com 2 (duas) testemunhas.

Cascavel, 06 de agosto de 2018,
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% Cliente: BSS Incorporagdes. \\;"%s,}/.%; :
Pega: Folder. '
Dimensdéo original: A3 Vertical - 29,7x42cm - (Aberto 59,4x42cm).
Problema de comunicagdo a resolver: Com o objetivo de divulgar o novo
empreendimento da BSS Incorporagées, a NTV desenvolveu um folder |
institucional que pudesse ser de facil compreenséo e que atraisse o interesse do %
publico-alvo, que se caracterizava por classes sociais mais elevadas. |

.
Por meio de uma linguagem clara e um design atrativo, que segue as tendéncias .

atuais, o material ressaltou as caracteristicas principais do imével, valorizando sua
construgéo para o mercado imobiliario e proporcionando uma experié
para possiveis compradores e corretores de iméveis.
Data de producéo: Fevereiro de 2018.

Veiculagao: Abril de 2018. »
Veiculo de divulgagio, exposicio ou distribuicao: Apresen ;
publico-alvo e distribuigio dirigida em imobiliarias.
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Cliente: CIMA. \C‘{

Peca: Folder institucional.
Dimenséo original: 30x30cm (fechado) - 60x30 (aberto).

Problema de comunicagéo a resolver: Ap6s a mud ¢a de identidade, o CIMA
precisou de um material que pudesse apresentaf de forma clara e objetiva a sua
nova imagem e posicionamento. Com essa renov 9&9, a empresa se tornou uma
referéncia em medicina na regido oeste do Parana e por isso, era preciso
representar da melhor forma a sua magnitude.

teriormente, a empresa
apresentava varias especialidades que eram independentes uma da outra,
apresentando uma comunicagao diferente. Apesar de compartilharem o mesmo
espaco, a mensagem passada era que o centro nio trabalhava em conjunto.
Portanto, era preciso informar quais eram suas especialidades e principalmente,
divulgar a unidade do espago e das especialidades. Diante desta dificuldade na
comunicagdo, a proposta executada contemplou uma mudanga completa na
identidade e criou uma marca (nica, remetendo as caracteristicas de cada uma
das suas especialidades, que passaram a ser vistam com unidade. A
apresentacdo dentro de apenas uma marca, possibilitou um facil entendimento em
relagéo a sua identidade. Com isso, um dos diversos materiais produzidos para
esse momento foi um folder institucional que através do uso de imagens, textos e
cores apresentou e conceituou o novo Centro Integrado de Medicina Avangada do

Oeste do Parana - CIMA com suas diversas especialidades, corpo clinico e
estrutura.

Data de produgdo: Outubro de 2016.
Veiculagédo: 2017.

Veiculo de divulgagao, exposigio ou distribuigdo: Ambiente interno, palestra
eventos e visitas.
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Trés (03) peca para radio, apresentadas em CD produzidas sob supervisio da A(énelg_?g;
Pega 01 N %/
Cliente: ACIC.

Peca: Spot - Garantioeste. (d
Tempo: 30" (frinta segundos). ;
Objetivo principal: Divulgar o Garantioeste, um produto disponibilizado pela ACIC E
para os seus associados que oferecé\recursos de forma acessivel para a

expansao de micros, pequenos, médios e g\hhdes negocios.

Objetivo secundario: Aumentar o numero de associados, uma vez que
o beneficio é exclusivo as empresas associadas a entidade.

Data de produgéo: Junho de 2018.

Veiculagédo: 2018.

Veiculo de divulgagio, exposigio ou distribuigdo: Emissoras de radio em
Cascavel.

Esta peca se encontra em formato eletrénico no CD no final deste caderno.
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Peca 02

Cliente: Prefeitura de Cascavel.
Pega: Jingle - Economia de Guerra.

Tempo: 45” (quarenta e cinco segundos).
Objetivo principal: Conscientizar a populagéo e servidores da necessidade de
reduzir e economizar em custos fixos, como 4gua, luz, telefone e combustivel,

ressaltando a importancia desse habito na proporgao de 10% do gasto do més
anterior.

Objetivo secundario: Com a crise e a recessao nacional, o Governo Federal
passou a reduzir cada vez mais os seus repasses. A partir disso, surge a
necessidade de conscientizar a populagéo acerca desse cendrio, evitando maiores
problemas na economia ao incentivar a redugdo de gastos.

Data de produgio: Marco de 2016.

Veiculagao: 2016.

Veiculo de divulgagio, exposigio ou distribuicdo: Emissora de radio em
Cascavel.

Esta peca se encontra em formato eletrénico no CD nb final deste caderno.
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Peca 03 s b%\! g
Cliente: Prefeitura de Cascavel. o T &

Pega: Spot - Cascavel 1° Lugar. N §
Tempo: 30" (trinta).

Objetivo principal: A Prefeitura de Cascavel recebeu a indicagéo que a conceitua
em primeiro lugar no Programa Saude da Familia - em cidades até 800 mil

habitantes. Com isso, o spot procura divulgar essa novidade demonstrando a
eficiéncia do poder publico municipal.

Objetivo secundario: Com as reclamagdes da populagdo quanto ao atendimento
do setor da satde, surge a necessidade de demostrar que os investimentos estio
feitos da maneira correta, melhorando os servicos de satde da familia. Porém,
ainda & necessario que a populagao mude seus habitos e busque atendimento nas
unidades desse servico e ndo nas UPAs - Unidades de Pronto Atendimento, que
atendem prioritariamente casos de urgéncia e emergéncia.

Data de produgao: Junho de 2018,

Veiculagdo: 2018,

Veiculo de divulgagio, exposigio ou distribuicdo: Emissoras de radio em
Cascavel.

Esta peca se encontra em formato eletrénico no CD no final deste caderno.
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Case Construtora Bettega 6 (oo g7

-

Avenda de 100% das unidades do empreendimento San Luigi \-. / y

2

e ]
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A cidade de Toledo ¢ um polo educacional e uma poténcia do agronegécio
nacional. Cada vez mais, a cidade tem sido reconhecida como um dos melhores lugares
para se investir e morar, principalmente devido seu solo fértil e a presenca de grandes
empresas e cooperativas. Atraindo trabalhadores de toda regido, a cidade apresenta um
déficit habitacional a classe de renda média, notadamente em iméveis de dois quartos.

Com essa oportunidade, a Construtora Bettega buscou desenvolver um
empreendimento que atendesse da melhor forma essas familias que se transferiram para
a cidade, oferecendo uma op¢ao inovadora para que pudessem realizar o sonho da casa
propria ou mesmo para investimento, com condicbes de pagamentos especiais e
residenciais de qualidade incomparavel.

A empresa idealizou um grande e agressivo 'ijetivo que consistia na venda de

Y,

todas as unidades da primeira etapa da obra em um cunteéiodo. A partir disso, surgiu a

necessidade de desenvolver uma comunicago assertiva para atrair o maximo ndmero de
interessados para concretizar a venda das 64 unidades disponiveis.

O San Luigi apresenta uma estrutura completa e foi pensando para proporcion
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se tornar futuros compradores.

Para atender a essas exigéncias, o estilo da comunicagéo - direta e persuasiva -
exerceu uma importante fungdo para expor ao maximo os diferenciais do
empreendimento, apresentando uma linguagem atrativa que reafirmasse os beneficios do

momentos de lazer e conforto aos seus moradores. Diante disso, a comunicagéo
precisava ser dirigida a0 seu publico-alvo, instigando o interesse daqueles que poderiam

financiamento préprio oferecido pela construtora, bem menos complexo e mais barato qu %
0s bancdrios. %

Observando os habitos locais, onde ainda se fecham lojas e prestadoras de servico
no horario do almogo, momento em que a familia se retne a mesa, a midia foi
dimensionada a atingir o publico-alvo de maneira rapida e eficaz.

e

A verba disponibilizada, limitada por sinal, foi dividida para ser investida em midia (
tradicional - TV e radio, online — midias SOCIZIe & Mmatariaia fmamem o /1
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Na RPC, foram contratadas insergbes de 15 e de 30 segundos levancj,ﬁ) emmt: \
custo beneficio de cada programa. Para utilizar essas inser¢des, foi foram préqqzﬁfc)/ bis
comerciais nos tempos de casa insergéo, todo em computacéo grafica 3D mostrando em
imagens ilustrativas o residencial, os apartamentos, 4reas comuns e de lazer,
apresentando os detalhes do San Luigi e todas as suas vantagens, atraindo visualmente
e causando impacto em massa. Os textos dos comerciais de TV foram adaptados para
utilizag@o na emissora de radio FM.

Na emissora de TV local, um material em estilo testemunhal do apresentador
conferiu credibilidade ao empreendimento e alcangou o publico que se identifica com uma
linguagem mais informal.

Um diferencial da empresa € seu atendimento personalizado da Imobiliaria
Bettega, empresa do grupo responsavel pela comercializagdo do empreendimento. A
construtora montou um apartamento modelo, uma réplica idéntica, para que o potencial
cliente pudesse vivenciar os ambientes, o estilo e qualidade do imével. Por isso, era
necessario gerar engajamento e convidar o publico a visita-la. Nesse caso, as midias
sociais foram essenciais ja que facilitaram a difusao da mensagem e oferecerem um
contato rapido e simplificado com o publico, gerando interesse e leads nos sites da
empresa.

Com essa linha de comunicagéo defineada para 90 dias, a meta de venda foj
atingida dentro do prazo estabelecido e o empreendimento foi 100% mercializado, um
verdadeiro sucesso que permitiu a construtora antecipar a segunda etapa de vendas para
o inicio de 2018, anteriormente programada para o segundo semestre do mesmo ano.
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PECA 01 Ne e
 Agéncia: NTV
* Cliente: Construtora Bettega
« Titulo: Filme 30"
+ Data de produgiao: Maio 2017
« Veiculagdo: Junho, julho e agosto 2017

« Veiculo de divulgagio, exposi¢ao ou distribuigio: RPCTV Oeste/Globo e redes
sociais

A pega teve como objetivo apresentar o empreendimento em questio para o
publico-alvo. Utilizando de recursos em 3D, o material foi inteiramente criado nas
proporgdes originais fazendo um tour pela maquete eletrénica do
empreendimento. Pessoas ficticias foram adicionadas nesse material para
respeitar a proporcionalidade e colaborar com o facil entendimento das dimensses
do empreendimento. O termo “Financiamento pelo projeto do Governo Federal” foi
utilizado para substituir 0 nome do projeto “Minha Casa, Minha Vida” que de
acordo com as normas de exibicao da Globo n&o é permitido anunciar. Nas redes
sociais, 0 nome do projeto foi utilizado, pois ndo havia essa norma.

Esta peca se encontra em formato eletrdnico no CD no final deste caderno. @
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» Agéncia: NTV \Q./ 5

» Cliente: Construtora Bettega

» Titulo: Landing page

« Data de produgdo: Maio 2017

« Veiculagdo: Junho, julho e agosto 2017

+ Veiculo de divulgagao, exposicéo ou distribuiggo: Internet

A Landing Page tem como objetivo primario receber usuarios que clicam nos
anuncios nas redes sociais, google e outros meios de comunicagdo da internet
para apresentar de forma sucinta o anunciante, colaborando com o cadastro dos
interessados e reunindo informagdes do empreendimento. As informagdes

dispostas sdo aquelas que mais atraem a curiosidade do visitante, como por
exemplo, fotos mais atrativas do em reendimento, informagées e outros. A landing

page do empreendimento reunia essas caracteristicas fazendo com que os

visitantes deixassem o seu pré-cadastro e recebessem informagdes do
empreendimento. Com esse ca

0,)a imobiliria responsavel pela sua
comercializagdo possuia mais facilidade de encontrar interessados e conseguia
filtrar pessoas que n&o tinham interesse no empreendimento e estavam apenas
curiosas.
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Residencial
lz 02 Sacada
Domirtérios com churrasqueira

M8, [ o

Preencha os seus dados ao lado e recebatodas
as informacdes no seu email ou entre em
contato pelo telefone: Plantio:

©4599955-7...
£453055-7...

{clique para ver o telefone!

RECEBA TODAS AS
INFORMACOES, FOTOS
E VALORES NO SEU
E-MAIL:
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PECA 03 \
« Agéncia: NTV ( »z <!
« Cliente: Construtora Bettega Nt ya

« Titulo: Folder de apresentacao

» Data de produgio: Maio 2017

« Veiculagdo: Junho, julho e agosto 2017

* Veiculo de divulgagio, exposicdo ou distribuigio: Reunides, encontro com

clientes e apresentagdes

O folder do empreendimento foi criado de acordo com o sey publico-alvo, de forma
clara e objetiva apresentou as melhores qualidades que eram oferecidas para que
houvesse rapido entendimento sobre 0 que estava sendo anunciado. Essa linha
de comunicagio foi elaborada para o folder, pois este material ficou encarregado

de acompanhar o interessado para casa, visto que ele foi utilizado para explicar
detalhes e anexar outras informagbes.
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PECA 04
» Agéncia: NTV
« Cliente: Construtora Bettega

« Titulo: GIF para redes sociais

* Data de produgao: Maio 2017

« Veiculagdo: Junho, julho e agosto 2017

« Veiculo de divulgagio, exposigéo ou distribuigio: Redes sociais
O GIF é um formato de rapida exibigdo e looping (repeticao) que passou a fazer
parte das redes sociais. Através dele, é possivel anexar imagens aliadas 3
informagéo de forma animada, algo que colabora com a eficacia da transmissao
de mensagens. Com essas caracteristicas, foi criado um GIF para o
empreendimento onde pudéssemos agregar informagbes que atraissem os
interessados pelo empreendimento, sempre que o usuario clicava no link de apoio,
presente na legenda das publicagdes que utilizavam o GIF. Por fim, o material
oferecia um direcionamento para a landing page do empreendimento, onde a

empresa poderia coletar cadastros e informagbes pessoais de possiveis
compradores.

Esta peca se encontra em formato eletrnico no CD no final deste caderno.
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Case Unimed Foz JD e
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A reversao da imagem e resultados negativos em crescimento sustents QL o y’
e %\)

A Unimed é uma ampla rede de cooperativas de salide que se caracteriza pela
atuaggo em todo pais. Segundo dados da propria empresa, s&o 347 cooperativas e mais
de 18 milhdes de beneficiarios. Com isso, possui o titulo de maior cooperativa de salde
do mundo e busca reafirmar a sua credibilidade todos os anos. Seguindo critérios
estabelecidos pela Federagdo Nacional, cada cooperativa local trabalha individualmente
para alavancar resultados e, consequentemente, conquistar mais beneficiarios. A falta de
comunicagéo eficaz pode afetar a imagem da cooperativa, mesmo com uma marca tio
forte como a da Unimed.

Em 2015, a agéncia foi convidada a apresentar um plano de comunicagéo para
resolver um sério problema que afetava a imagem corporativa da empresa. Havia se
criado um estigma no mercado de que o plano néo oferecia cobertura para atendimentos
em Unidades de Terapia Intensiva — UTI. No entanto, a cooperativa possuia um acordo
operacional com um hospital local que permitia essa cobertura a todos beneficiarios.

No inicio do atendimento, foi possivel perceber situagGes que impediam o
sucesso de vendas, pois se acreditava que a empresa ndo oferecia os servicos

necessarios para gerar seguranca aos beneficiarios. A comunicagdo desenvolvida
entdo néo deixava claro que beneficios existiam. O cenario era de credibilidade em
divida, pouca receptividade do publico-alvo a propostas, vendas represadas e futuro
incerto. Faltava uma comunicagdo que mostrasse a f rea da cooperativa e a aprovagéo
de seus beneficiarios.

Outro ponto importante é a regido geografica d atuagio da empresa limitada 3
cidade de Foz do Iguagu. A cidade & o segundo p o ristico nacional, um dos centros
mais desenvolvidos do Parana e, por isso, muito?»concorrentes investem verbas
altissimas em comunicagdo para atrair 0 mesmo publico-alvo. Com a regiao d
atendimento limitada, a situacdo estava ainda mais dificil em razao de seu principal
concorrente nao ter barreiras geograficas para atuar e investir forte em midia. Com essa

liberdade operacional, a empresa Itamed conquistou grande aprego e preferéncia, por
ser da regido e associada 3 ltaipu.
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, ficam sabendo que uma tem o plano Unimed Foz e dive

beneficios, inclusive UTI e a outra que enfrenta filas em postos de satde. Ao final _
conversa, a segunda mulher liga para o0 marido e exige que ele va fazer o plano da
Unimed Foz. Um outro filme, mais simples, em flat design, mostrou os beneficios que os
planos empresariais da Unimed Foz proporcionam, custo baixo e atendimento em todo
Brasil sem a necessidade de reembolso, como o plano concorrente exige. Junto com os
filmes, materiais em redes sociais e radio apoiaram a campanha e contribuiram para
alcangar os objetivos tracados.

Mesmo com limitagdo orgamentaria, o uso de midias eletrénica e digital, «
especialmente redes sociais, alcangou rapidamente resultado extremamente positivo,
eliminando o estigma da falta de UTI entre os beneficios oferecidos e divulgando
beneficios exclusivos que nenhum outro plano, local oy nacional, dispéem, criando
diferenciais & marca. O item preco foi um dos componentes da comunicagao, mostrando

a acessibilidade dos planos. Com iss0, os objetivos delineados foram conquistados bem
antes do prazo estabelecido, ou seja, em nove meses.

O uso de midias tradicionais — TV, radio e outdoor - reconstruiu o conceito que a
empresa tinha no passado, devolvendo o poder de competitividade perante seu:/

concorrentes, em especial o local. A interatividade com o publico online foi revertida em
vendas, as publicagdes ofereciam informagées reais sobre os planos de assisténci

médica e proporcionando uma comunicagéo direta com empresarios locais de diferentes

portes — seu publico-alvo para planos empresariais. Com a comunicagdo idealizada, a @

ReRiee

Unimed Foz conseguiu elevar a sua imagem e demonstrar que € uma empresa
consolidada e em constante evolugéo para oferecet servicos de qualidade e seguranga
aos seus beneficiarios.

Apés esse esforgo, a Unimed Foz uagu passou a apresentar crescimen
expressivo e constante ascendendo, inclﬁgive, a categoria superior a que esta
posicionada. A Unimed Foz deixou de figurar'entre as ultimas posigbes no ranking de f
crescimento da federagdo das entidades pas;ndo a fazer parte das tras primeiraé ;,\‘\

colocadas entre as singulares do Parana, mesmo sendo uma das menores do Estado. /U
r

—-—
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 Agéncia: NTV

« Cliente: Unimed Foz do Iguagu

« Titulo: Beneficios 30"

« Data de produgdo: Margo 2016

« Veiculagio: Abril 2016

* Veiculo de divulgagio, exposicao ou distribuigio: RPCTV Cataras/Globo
Conforme as necessidades do cliente, foram desenvolvidos materiais de

comunicagéo para divulgar os beneficios do plano empresarial oferecido pela
empresa. Com o objetivo de gerar impacto répido e uma grande absorgdo do
conteudo, o video de trinta segundos apresentou por meio de uma animagéo flat

] design, uma mensagem concisa e que explica com clareza os diferenciais da
: -
Unimed Foz do Iguagu.

Esta peca se encontra em formato eletrénico no CD no final deste caderno.

@
4

| Ei

RN, NN ne




nTv
PECA 02 G
« Agéncia: NTV .
« Cliente: Unimed Foz do Iguacu R

Q,mnunauan

i

« Titulo: Anuncio Beneficios
+ Data de produgdo: Maio 2015
« Veiculagio: Junho 2015

R e

« Veiculo de divulgagio, exposicao ou distribuigio: Revista Diva
Com o objetivo de atrair o interesse do publico e apresentar os beneficios da

Unimed Foz do Iguagu, o antincio desenvolvido utilizou uma mensagem clara para
transmitir todos os beneficios da empresa. Seu visual flat design, proporcionou a

construgéo de uma pega simples e objetiva que gera facil compreensao e instiga o
interesse imediato do leitor,
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UNIMED FONE UNIAIR

Seivico de SCIVICD exusive

orlentacao medica

00 2 18 ance -

ANS - N° 35179.2

por telefone,
dispomvel
24h por dia.

A MAIOR REDE

UNIMED PROTECT
Cobertura do Plane
Por ate 5 meses
apos demissao sem
justa causa alem de
cobertura por morte
ou invalidez
durante vigéncia do
plano.

CREDENCIADA DEFOZ

Escute o mercado de

trabalho. Ofereca Unimed.

Mais vantagens para a sua
eémpresa e para os seus

UTI MEDICA

Credenciada no
Hospital Ministro
Costa Cavaleanti,

HOSPITAL PROPRIO
Hospital Unimed

Unimaed £3
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« Agéncia: NTV Ve .

. . \{fﬂ\:v ﬁ/%S// §

« Cliente: Unimed Foz do Iguagu ore Y

« Titulo: Empresarial 30" ;
« Data de produgio: Julho 2016 :
* Veiculagéo: Agosto 2016
+ Veiculo de divulgacio, exposicio ou distribuicdo: RPCTV Cataratas/Globo
O plano empresarial da Unimed Foz do Iguagu apresenta beneficios exclusivos
que sao grandes atrativos para os empreendedores. Com uma linguagem voltada
para esse publico, o video de trinta segundos utiliza uma animagéo de tragos
simples e diretos para reafirmar todas essas qualidades oferecidas pela empresa.

Além de detalhar suas informagbes, a pega apresenta a identidade com as cores
da marca, trabalhando icones que facilitam o entendimento,

Esta peca se encontra em formato eletrénico no CD no final deste caderno. /
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PECA 04
« Agéncia: NTV
« Cliente: Unimed Foz do Iguagu

» Titulo: Antincio Casal

« Data de produgido: Maio 2015

« Veiculagdo: Junho 2015

« Veiculo de divulgagio, exposi¢ao ou distribuigio: Revista Diva
A Unimed Foz do lguagu oferece planos que atendem de forma abrangente
empresarios e seus familiares. A partir disso, o antincio busca criar uma empatia
com publico, apresentando uma foto que se associa ao cotidiano dos beneficiarios.
Aliado a isso, as informagbes estio sobrepostas com clareza, sem gerar qualquer

- poluicdo no visual da peca. De forma sucinta e bem estruturada, a mensagem
- L«‘ divulga as vantagens da eémpresa e possui um texto atrativo para aqueles que
ainda nao fazem parte da rede cooperada.
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".a\IIaLl‘?cod:de até 30772015

icipativo

oletivo Em,

+ Hospitaler Enfermaria Co-part
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HOSPITAL MINISTRO
COSTA CAVALCANT

LIGUE AGORA

 .2102.

www.unimedfoz.com.br




TV
PECA 05

« Agéncia: NTV

« Cliente: Unimed Foz do Iguagu

« Titulo: Outdoor Casal
« Data de produgio: Maio 2015
- Veiculagéo: Junho 2015

« Veiculo de divulgagio, exposicao ou distribuigio: Rede Outdoor
Esta pega complementa o anincio da ficha técnica anterior e segue o mesmo
padréo de identidade e informagdes com o objetivo de maximizar o potencial de
lembranga da comunicagéo do anunciante.
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RELAGAO DOS PRINCIPAIS
CLIENTES ATENDIDOS
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RELACAO DOS PRINCIPAIS CLIENTES ATENDIDOS

m Cia Beal de Alimentos
/-"\ \I Varejo/Supermercado Desde 1994

CIA BEAL DE ALIMENTOS

Bigolin Materiais e
Construgsio e Decorago
Varejo/Materiais de
Construgso e Decoragsio

A ACIC
C I C Associagéo/Servigos Desde 2003

Associacao Comercial e
Industrial de Cascavel

/—’/ Sindilojas \ | Desde 2009

Sindilojas Sindicato/Servigos

Desde 1998

Sindicato dos Lojistas e do Comércio Varejista S,
de (ascavel e Regido \\
o
/a7 :
e} GOVERNO MUNICIPAL Prefeitura de Cascavel
CASCAVEL Governo Municipal/Servigos Desde 2009 S f
o EFICIENCIA E TRANSPARENCIA Publicos

C N
LJ) Qaciopar . Desde 2010
CACIOPAR Associagio/Servigos esde

COORDENADORIA DAS ASSOCIACOES COMERCIAIS

E EMPRESARIAIS DO OESTE DO PARANA
m [ A
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DTR6PICAL

e

OVERTECH®

Solugbes Tecnoldgicas

)'e

LaboratérioToledo

M

Moinho iguacu

©

CB0O

ENGENHARIA

Oticas Quartz
Varejo/Produtos

Resfriadores Tropical
Industria/Produtos

Unimed Foz do Iguagu

~ Servigos/Plano de Satde

Overtech Solugdes
Produtos e Servigos/
Tecnologia

Laboratério Toledo
Servigos/Exames
Laboratoriais

Moinho Iguagu
Produtos e Servigos/
Agronegécio

CBO Engenharia
Produtos/Construgéo Civil

Desde 2013 "

Desde 2015

Desde 2015

Desde 2015

Desde 2015

Desde 2016

Desde 2016
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HYUNDAI
Chiapetti

MOTORS

Hyundai Chiapetti
Produtos/Veiculos

PR SRR 5 L

BEL ART

MAISON

Bel Art Maison
Produtos/Confecges

Krum Construtora
Produtos/Construgéo Civil

"KRUM

CONSTRUTORA

((/(20/,)'(?(?(/

TECNOLOGIAS DE POS-COLHEITA

CIMA
Servigos/Satde

CIMA

CENTRO INTEGRADO DE MEDICINA
AVANCADA DO OESTE DO PARANA

Coolseed
Industria/Produtos

IMOBILIARIA

BETTEGA

Imobiliaria Bettega
Servigos/Imbveis

nepfpRNAARNNNCRDA DN

Maxispuma
Industria/Colchées

maxispuma®

COLCHOes
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Desde 20‘166;%4/*/

Desde 2016

Desde 2016

Desde 2016

Desde 2016

Desde 2017

Desde 2017
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CLINICA DE ORTOPEDIA

“) BORTOLLETTO
Toce bem cuidadp!
ESPORTES

?'5 ISSAT

y

VITAGEN

Laboratdrio de Andfises Clinicas

TUICIAL

INDUSTRIA GRAFICA

CLINICA DE DLHOS

Lunasa’

SOLUGOES EM MOVEIS PARA ESCRITORIO

Clinica Bortolletto
Servigos/Satde

Palotina Esportes
Varejo/Produtos

ISSAT
Servigos/Satide

Laboratério Vitagem
Servigos/Exames
Laboratoriais

Tuicial
IndUstria/Gréafica

Clinica de olhos
Dr. Romeu Tolentino
Servigos/Satide

Lunasa
IndUstria/Produtos

Desde 2017

Desde 2017

Desde 2017

Desde 2017

Desde 2017

Desde 2017

Desde 2018
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BSS Incorporagses
Produtos/Construgéo Civil

INCORPORACOES

r Certto
Servigos/Provedor de Desde 2018

internet e telefonia
Sua melhor experiéncia em internet,

BN
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A Padrao Beef
P PADRAO BEEF Produtos/Frigorifico Desde 2018

- TOP QUALITY
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Ivio Fante
Sécio-Proprietario

NTV /\ n
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CENTRO INTEGRADO DE MEDICI:
AVANCADA DO OESTE DO PARAN
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O Village Bourbon Residence Club
é pensado para oferecer bons momentos.

Apresenta churrasqueiras com area gourmet,
conectada ao lounge. Um espago de tranquilidade
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SUSTENTABILIDADE

Captacdo de dguas pluviais e energia
fotovoltaica para a manutencao das &reas
comuns. Um beneficio que reduz custos e
gera mais economia para o condominio.

LEITURAS INDIVIDUAIS DE AGUA,
ENERGIA E GAS

Medic&o individual do consumo de agua,
energia e gas, que facilita o controle e
proporciona mais economia ao utiliza-las.
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PREDISPOSICAO PARA C,

Os carros elétricos sdo un
Village apresenta uma pre
carregamento elétrico dos
uma vantagem que atends
necessidades de seus mor

LAJE TECNICA

Apartamentos com laje téc
instalagcdo de ar-condicionz

PATRIMONIO DE AFETACA

O Patriménio de Afetacdo, r
10.931/2004 é um instrume
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